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 معايير البعد التشكيلي لتصميم الشخصية في الإعلان

Formulation aspects' standards for Character Design in Advertising 

 

 أحــمد عـلي مصـلحي مــوسي

 مســـجل بـــمرحـــلة الـــدكـــتوراه

 فنون تطبيقية/ جامعة دمياط

 

 الملخص

تستخدم الشخصية فل العديد من مجالات التصميم كالقصص المصورة والألعاب التعليمية والترفيهية وأفلام الرسوم 

المتحركة وإعلانات التلفزيون والإعلانات المطبوعة لما لها من خواص تشكيلية تؤهلها للإقناع بصريا، نجد أيضا تصميم 

متحركة والتفاعلية. يتم توظيف كل مفردات الشخصية التشكيلية الشخصية فل الشعار وتطبيقات الهوية المؤسسية ال

المفردات الحركية كتعبيرات الوجه ولغة الجسد؛ من اجل تحقيق  -المستخدمة فل تصميمها كالخطوط والحجم والملمس

 الاتصال البصري الموجه إلل المتلقل.  

اول الإعلانية كدلالة بصرية لتحقيق رسالة الإعلان، ويتنمشكلة البحث هنا فل استخدام مفردات البعد التشكيلل للشخصية 

البحث هنا متغيرين وهما: تصميم بنية الشخصية للاتصال البصري، أما الثانية هل الرسالة الإعلانية والتل تقوم بدورها 

 الشخصية فل الإعلان. فل تحريك العملية الإبداعية لتصميم

لشخصية الإعلانية؛ هذه الدلالات ذات أبعاد حركية وتشكيلية لتصميم يفترض البحث وجود دلالات فل بنية تصميم ا

الشخصية وتمكن المصمم من استخدامها لحمل رسالة الإعلان وتحقيق الهدف منه بصريا. الهدف من البحث تحليل وتطوير 

صية الإعلانية صميم الشخأبعاد تصميم الشخصية التشكيلية والحركية للوصول لعدد من المفردات التل يجب مراعاتها أثناء ت

بناء على رسالة الإعلان. للبحث أهمية فل وضع معايير لمتغيرات تشكيل الشخصية الإعلانية والتل تؤهلها لتحقيق الهدف 

من الإعلان وإبراز الرسالة الإعلانية بصريا. حدود البحث هل إجراءات تصميم الشخصية للإعلان المتحرك والثابت بداية 

ري للشخصية بناء علل سيناريو وصولا لمرحلة التحريك. يتبع البحث المنهج الوصفل التحليلل لوصف من المفهوم البص

 متطلبات تصميم شخصية إعلانية وتحليل المتغيرات وصولا لمعايير ونتائج.

حددات ممحاور البحث ثلاثة للوصول للنتائج والتوصيات: الأول عن أبعاد الشخصية فل التصميم، المحور الثانل يتناول 

 تصميم الشخصية الإعلانية، ثالثاَ معايير تصميم الشخصية لتحقيق البعد التشكيلل والحركل فل الشخصية الإعلانية.

 

 المقدمة

تحمل الرسالة الإعلانية فل طياتها إشارات للمتلقل لتحقيق 

هدف ما للإعلان، يقوم مصمم الإعلان بترجمة الإشارات 

ت بصرية يستخدم فيها عناصر تشكيلية ليدركها لدلالا

المتلقل. تتنوع العناصر المستخدمة فل الإعلان وتتفاوت 

بين توظيف الصورة والكتابة والحركة وعناصر أخري 

تختلف باختلاف فكرة الإعلان والوسيلة المستخدمة. أحد 

العناصر المستخدمة بمرونة لتخدم الإعلان هل الشخصية 

لها من خواص ذات دلالات بصرية مرنة الإعلانية لما 

تؤهلها للقيام بدورها فل تجسيد الرسالة الإعلانية من خلال 

البعد التشكيلل والبعد الحركل. تتنوع الشخصيات الإعلانية 

بين حية واقعية وشخصيات مرسومة من خيال المصمم؛ 

للأولل حدود فل القدرات لا يمكن تجاوزها عند التصوير 

لمخرج؛ لكن لشخصيات الرسوم وتحت توجيهات ا

المتحركة قدرات تشكيلية وحركية لا نهائية تتنوع من قبِل 
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مصمم الإعلان لتعطل الشخصية رموز ودلالات إدراكية 

 ذات تأثير فل الإعلان.

يمكن للمصمم تصميم شخصية إنسان فل شكل سائل فوار 

للإعلان عن المشروبات الغازية أو استخدام الأرنب 

لة على السرعة فل إعلانات المشروبات كمرجعية للدلا

، للمصمم الحرية فل الانطلاق Nesquickسريعة الذوبان 

بخياله ليطور شخصية تستخدم كرمز إعلانل يحمل دلالات 

بصرية تعبيرية؛ يمكن تحريكها بمرونة علل حسب 

 سيناريو الإعلان لتحقيق هدف تسويقل ما.

 مشكلة البحث

 الإجابة على التساؤلات تتلخص مشكلة البحث فل محاولة

: هل يمكن تطوير البعد التشكيلل للشخصية لتوظيفها التالية

لحمل الرسالة الإعلانية؟ هل توجد معايير لتصميم 

الشخصية الإعلانية بما يحقق إدراك بصري ملاءم لأهداف 

 الإعلان؟

 فروض البحث

يفترض البحث وجود دلالات بصرية فل بنية تصميم 

حركية وتشكيلية، يمكن للدلالات حمل  الشخصية ذات أبعاد

رسالة الإعلان بصريا، بالتالل يمكن وضع معايير بصرية 

 لبنية الشخصية التشكيلية والحركية لتوصيل رسالة الإعلان

 وتحقيق الهدف منه.

 أهمية البحث

للبحث أهمية فل تحليل وتطوير أبعاد تصميم الشخصية 

اتها يجب مراع التشكيلية للوصول لعدد من المفردات التل

أثناء تصميم الشخصية الإعلانية بناء على رسالة الإعلان. 

مع وضع معايير لمتغيرات تشكيل الشخصية الإعلانية 

والتل تؤهلها لتحقيق الهدف من الإعلان وإبراز الرسالة 

 الإعلانية بصريا. 

 حدود البحث

إجراءات تصميم الشخصية للإعلان المتحرك والثابت 

وم البصري للشخصية بناء على سيناريو بداية من المفه

ً مستنداً علل تصميم الشخصية فل أفلام  مكتوب مسبقا

 الرسوم المتحركة وصولا لمرحلة تحريك الشخصية. 

 منهجية البحث:

يتبع البحث المنهج الوصفل التحليلل لوصف متطلبات 

 تصميم الشخصية الإعلانية وتحليل المتغيرات.

 التصميمأولاً: أبعاد الشخصية في 

لفظ شخصية من الألفاظ الدراجة علل السنة الكثير، ونسمع 

شخص يصف آخر بالشخصية الحازمة أو الشخصية 

المرحة، أو أن له أوجه مختلفة. ولقد ذكر ريموند وليامز 

قد مر عبر  personaأن مصطلح  (232: ص14)فل كتابة 

تطور لافت من معناها السابق كقناع يستعمله الممثل ثم 

كشخصية فل مسرحية وبعد ذلك إلل الدور الذي يقوم به 

المرء ومؤخرا كلمة عامة تعنل الإنسان، وهذا اللفظ يشير 

 الل شخصية افتراضية أو اعتبارية.

تناول العديد بالبحث عن أبعاد الشخصية والتل تقوم بدور 

: 6)د أشار لاجوس إيجري للأبعاد الثلاثة للشخصية ما، ولق

(، البعد Physical: البعد الجسمانل )الفيزيقل (107ص

( والبعد Sociological الاجتماعل )السيسيولوجيا  

(. ولقد حددهم Psychologicalالنفسل )السيكولوجل 

: (67: ص4)كاوكهون وموي وشنيدر فل أربعة أبعاد هل 

(، محددات Biological)البيولوجية المحددات التكوينية 

عضوية الجماعة، محددات الدور الذي يقوم به الفرد، 

 الرابعة؛ محددات الموقف. 

يتناول مصمم الشخصيات الإعلانية الشخصية من منظور 

مختلف؛ حيث يغلب علل التصميم الحل البصري بما يشمل 

الأبعاد السالف تناولها للشخصية، يعالج المصمم كل بعد 

خلال استخدام الخطوط والمساحات والمعالجات اللونية  من

ويضاف علل ذلك البعد الحركل لتستغل فل المطبوعات أو 

التلفزيون أو التطبيقات التفاعلية. لذا يمكن استخلاص 

أربعة أبعاد للشخصية مما سبق وهم: البعد التشكيلل، البعد 

م يالاجتماعل، البعد النفسل والبعد الحركل. فل حالة تصم

الشخصية الإعلانية يؤدي بنا البحث للوصول لتفسير أبعاد 

 الشخصية كايتل:

 . البعد التشكيلي1

يؤثر السن بشكل ملحوظ على تشكيل الشخصية،  السن:

ويظهر ذلك منذ لحظة نزول الطفل بعد الولادة بقياس 

صغير مقارنة بقياس الأب والأم؛ والذي يؤثر علل 

تناسب مكونات الطفل، وتمر السنين علل الشخصية 

لتصل نسب نفس الطفل لنفس نسب الأب والأم إلل أن 

ضعف فل يصل لمرحلة الشيخوخة والتل تؤدي ل

عضلات الجسم وانحناء فل أجزاء للعمود الفقري 

للإنسان. يستثنل من هذا الأقزام بالوراثة أو من أصابهم 

مرض الشيخوخة المبكرة وأمثلة أخري تؤثر على تحديد 

 سِن الشخص.

يتباين تشكيل تكوين الرجل عن الأنثى ويظهر  الجنس:

تبرز خشونة الرجل بالمقارنة ذلك فل عناصر تشكيلية 

بالمرأة يبرز نعومة التشكيل فل المنحنيات وعناصر 

أخري؛ ويضاف العناصر الخاصة بتأهيل المرأة لحمل 

ورضاعة الطفل حيث يشار لجنس الأنثى انه الحاضن 

لتكوين الطفل ورعايته حتى يقدر على الحركة.
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 (27)ل والعرق الأوروبل : يوضح الفرق البنيوي لكل من العرق الإفريق1شكل 

تتباين ظاهرة الأعراق بوضوح عند النظر  العرق:

لسكان أفريقيا أو آسيا أو أوروبا لتجد تباين فل ظاهر 

الشكل من حيث اللون وأيضا التكوين البنيوي وبعض 

الملامح كالعين وطبيعة الشعر. ويتداخل بين الأعراق 

عض الأحيان لفقدان العرق تفرعات قد تؤدي فل ب

الأساسل للشخصية ولكن مازلنا نميز بعض الأعراق 

 الأساسية. 

يتفاوت طول الشخصية من نفس السن والجنس  الطول:

رغم وجود نسب تشريحية متعارف عليها ليتميز 

شخص عن صديقة من نفس بفارق بعض السنتيمترات 

أو عشرات السنتيمترات. لا يعطل الطول دلالة القوة 

 أو السمو؛ إنما نجده مرتبط ببعض الأعراق كالأفريقل.

نجد كسر لبعض قواعد التشريح فل تناسب  النِسَب:

أجزاء الشخصية كطول الرقبة لتفصل الرأس عن 

الأكتاف بمسافة ملحوظة، طول الساق والتل تعطل 

خفة فل الحركة، ارتفاع طول الجبهة المتباين فل بعض 

 الأشخاص أو بروز الأذن خارج الراس بشكل ملحوظ.

 ليعطل الوزن تغيرات تشكيلية فل الشك الوزن:

الخارجل للشخصية، قد يأتل الوزن الملحوظ نتيجة 

لضخامة الشخصية الملحوظ من الكتلة العظمية 

للشخصية أو العضلية. ويظهر الوزن الزائد فل أجزاء 

جسم الشخصية نتيجة وجود كتلة عضلية أو تراكمات 

 دهنية ملحوظة فل بعض المناطق.

نجد اختلافات لونية فل بشرة الإنسان تتفاوت  اللون:

علل حسب المنطقة والعرق بين لون البشرة الفاتح 

المنتشر فل المناطق القريبة من أقطاب الأرض؛ إلى 

 اللون الداكن المنتشر فل المناطق الاستوائية للأرض.

 . البعد الاجتماعي2

رغم تشابه كثير من الناس فل  الفرد والبيئة المحيطة:

تياجاتهم الأساسية إلا أننا نجد اختلاف ملحوظ فل اح

طرق تكيفهم مع متغيرات البيئة المحيطة. نجد 

الشخصية التل تعيش فل الصحراء وتعمل فل الجبال 

مختلفة تماما عن الشخص الذي يعمل فل شركة فل 

العاصمة ويجلس على مكتب معظم الوقت، ويأتل 

 الاختلاف واضح فل السلوك والسمات.

لكل فرد دور  لفرد في الأسرة والمجموعة:دور ا

ملحوظ أثناء تواجده فل جماعة، فالأب يسعل مبكرا 

للعمل وكسب الرزق والسعل على راحة أسرته. والابن 

الأكبر إذا توفل الوالد وألقيت على عاتقه مسؤولية 

المنزل سرعان ما تغير دوره داخل الأسرة بشكل 

د تلف دور الفرملحوظ مما يؤثر على سلوكه كفرد. ويخ

 فل المجتمع عن مركزه فل المجتمع كوظيفة أو مهنة.

تختلف المهن والوظائف  العمل؛ الوظيفة أو المهنة:

فل المجتمع لتلبل احتياجاته فل النمو والتطور، ويسعل 

الفرد فل تطوير ذاته لوظيفة أو مهنة فل المجتمع. تؤثر 

ل ف الوظيفة أو المهنة بشكل ملحوظ على علاقات الفرد

المجتمع مما يغير من استجابته للبيئة المحيطة، نجد من 

يعمل فل التسويق يسعل لخلق علاقات واسعة بكافة 

الفئات ومن يعمل فل الاستخبارات يراقب بحذر 

 ويتحرك دون علم ايخرين.

للثقافة دور مهم فل تشكيل أبعاد الشخصية  الثقافة:

ياة الح وعلاقتها بايخرين والتل تظهر فل تنظيم شكل

اليومية؛ خارج وداخل المنزل، نجد فئة شباب الجامعة فل 

المدينة يختلف عن فئة الشباب فل قرية من حيث 

الاهتمامات وأسلوب الحياة. نجد أيضا اختلاف بين الفنان 

كنجم سينمائل معروف لدي فئات من الجمهور والأستاذ 

 الجامعل الذي يكرس كل وقته لاستفادة طلابه.
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 لنفسي. البعد ا3

ركزت نظرية الجشتلت الاهتمام على الكليات بدلا من 

الجزئيات، ووضعت مجموعة من القوانين الهامة تتصل 

بعملية الإدراك الحسل، عملت هذه القوانين مؤخرا على 

تطوير طريقة التفكير فل تناول التصميم. ولقد اهتم علم 

النفس الإكلينيكل بدراسة الشخصية كفرد والتل تشير أن 

وظيفة للفرد تكون كامنة فل حياة شخصية؛ مثل  كل

، وللتحدث عن مهارة (29: ص4)الإدراك المكانل والذكاء 

ما للشخصية فإننا نتحدث فل إطار شخص ككل لأنها 

تعتبر جزءا من نموه وتستمد خصائصها من الصفات 

إذا أراد عالم النفس  (13)الأخرى للفرد. وقد ذكر ميرفل 

بط الداخلية لفرد دفعة واحدة وكذلك رؤية العلاقات والروا

القوانين التل تحكم هذه العلاقات فعليه ان يعتنل 

بسيكولوجية الشخصية وهل الفرع الخاص من علم 

 النفس.

 . البعد الحركي4

شروط  4 (197: ص7)لقد وضع البورت محددات الموقف: 

للتنبؤ بما يستطيع الفرد بالقيام به عن مواجهة موقف من 

 الأساليب، خصائص الشخصية المستمرة ل:المواقف وه

كيف  ،الدفاعية التل يستخدمها الفرد ودرجة تغليفه لذاته

ر ما الدو، يدرك الموقف الراهن ومقدار تبينه لهذا الموقف

 الذي يقوم به فل الموقف والمنتظر منه.

للإنسان حاجات ودوافع مختلفة توجه السلوك ودوافعه: 

سلوكه تجاه بعض الأهداف الخاصة التل تشبع هذه الدوافع 

والحاجات وبعض هذه الدوافع فطري أساسل موجود عند 

جميع أفراد النوع كالجوع والعطش والجنس وبعضها 

مكتسب بتأثير التربية والحضارة التل ينشأ فيها الفرد 

على الشهرة والجاه وكل كالرغبة فل جمع المال الحصول 

سلوك يصدر عن الفرد إنما هو مدفوع بدوافع معينة وقد 

تكون هذه الدوافع معروفة فل بعض الأحيان أو قد تكون 

فل أحيان أخرى غير معروفة وغير شعورية وتتطلب 

 معرفتها شيئا من المجهود والتحليل.

ترتبط بعد الدوافع الفطرية ببعض الانفعالات الانفعالات: 

فطرية فيرتبط بدافع حفظ الذات انفعال الخوف وانفعال ال

الغضب وتتغير هذه الانفعالات الفطرية تحت تأثير التربية 

والتعليم فتتغير وتتنوع كما يتعلم الإنسان أثناء تنشئته 

الاجتماعية من كثيرا من الانفعالات الأخر بالخاصة فقد 

ن ميحب الموسيقى والفنون وايداب: وقد يتعلم الخوف 

بعض الحيوانات الأليفة أو من الظلام أو من بعض الأماكن 

 المعينة.

 ثانياً: محددات تصميم الشخصية الإعلانية

تناولت بعض الدراسات مرور المتلقل بمراحل إلل أن 

وهو   AIDAيصل لقرار الشراء، حيث يوجد نموذج 

اختصار لأربعة مراحل الانتباه والاهتمام والرغبة 

يعتمد هذا  (12)آخر للافيدج وشتاينروالتصرف. نموذج 

علل تسلسل عدة أحداث علل ستة مستويات: الإدراك، 

المعرفة، الاستحسان، التفضيل، الإقناع والشراء. يظهر 

دور تصميم الشخصية كأحد عناصر الإعلان البصرية 

والتل لها خصائص تؤهلها لنقل رسالة الإعلان للمتلقل إلل 

المراحل التل  2شكل وضح أن يصل لمرحلة رد الفعل، وي

 يمر بها الحل البصري للإعلان.

 
 : مخطط للمراحل التل يمر بها تصميم الإعلان ونقلة للمتلقل بصرياً 2شكل 

 

يبدا التفكير فل تصميم الإعلان بالنسبة للمصمم من لحظة 

 ويترجمها بصريا وصولاتسلمه متطلبات الإعلان ليحللها 

إلل التصميم النهائل. وتمر الحلول لتصميم الإعلان 

 بالخطوات التالية:

 فل هذه المرحلة يتسلم تحليل المتطلبات:  .1

المصمم ملف بتحليل متطلبات الإعلان والذي يشمل 

الدراسات التسويقية ودراسة الفئة المستهدفة. تتفاوت 

لوب بين إعلان الاحتياجات علل حسب طبيعة العمل المط

تجاري، قصة درامية او فيلم إرشادي ويتدخل فل شكل 
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التصميم النهائل متطلبات وضوابط العميل والتل يتم 

تحديدها بناء علل الدراسات السابقة. وليس بالضرورة ان 

يكون العميل صاحب شركة تجارية أو جهة ممولة، قد 

يكون العميل قضية حركت قلم المصمم ليعبر بطريقة 

 كرة عن أفكاره.مبت

يقوم المصمم بالبحث عن حملات شبيهة وتجميع تصميمات 

وصور ذات صلة بالموضوع فل لوحة واحدة تسمل "لوحة 

والتل تشتمل على نسق  Mood Boardالمزاج العام" 

لونل وشكلل تخطيطل متقارب، وتعمل كمرجع بصري 

للمصمم فل البدا فل تطوير المفاهيم الأولية للحملة. ويترجم 

مصمم الإعلان هذه الدراسة التحليلية لحل بصري فل شكل 

تصميم إعلانل، ومنها يحدد شكل ومضمون الإعلان 

بصريا، وذلك باستخدام بعض تقنيات التخطيط البصري 

 Mindوالتل تندرج تحت مسمل الخارطة الذهنية 

Mapping ويبدأ المصمم بوضع أفكار ومفاهيم كحلول .

ن معطيات التل يستخرجها مبصرية للشخصية بناء على ال

هذه الخارطة، والبعض يكتفل بوضع تخيلات ذات صلة 

 بالموضوع.

 

 MBC Masr (18)قناة  -: تصميم إسلام بوشادي، فواصل رمضانية 3شكل 

 

يقوم المفهوم البصاااري  والإدراك: المفهوم البصوووري .2

فل تصاااميم الإعلان بدور الفكرة، والتل ينتهجها المصااامم 

وهو الخط الذي يتبعه لحل مشااااااكلة التصااااااميم بصااااااريا، 

المصاااااامم لشااااااكل الفكرة كمبدأ ليحافظ على هوية العمل 

المردود -و-ويحصر المصمم تفكيره بين المتطلبات الفنل. 

كل فل شااالبصااري للمتلقل مرورا بترجمة الحل البصااري 

تصميم وقرائيته إدراكيا من المتلقل وصولا إلى مضمون 

الرساااااالة وحملها علل وسااااايلة إعلانية مناسااااابة. ويضاااااع 

المصاااامم فل الاعتبار خبرته فل التصااااميم وخبرة المتلقل 

بصااريا ليضاامن الوصااول بأمان لمردود بصااري صااحيح 

يمكن قياساااااااه على انه نجاح للحملة الإعلانية. فل الجهة 

درك المتلقل التصااااااميم بصااااااريا بناء علل حمل المقابلة ي

اتخاذ المصااامم عالم الفضااااء كساااياق مفهوم بصاااري. عند 

لفكرته يفرض علل المصمم شكل للشخصية مستقبلل ذات 

رداء معدنل ووسائل اتصال حديثة يحملها الزي، او فكرة 

تاادور فل عصاااااار الفراعنااة داخاال مصاااااار تفرض علل 

واسااتخدامه فل  المصاامم دراسااة وتطوير الزي الفرعونل

مفهوم بصااااري  3شووووكل تصااااميم الشااااخصااااية. يظهر فل 

 .MBCلشخصية محب الأكل بالفواصل الرمضانية لقناة 

يقوم مصاااااامم الإعلان بصااااااياغة الرسووووووالة والهدف:  .3

دلالات بصرية بناء على رسالة إعلانية فل صورة يمكن 

قراءة محتواها من المتلقل؛ تعمل كإشاااارات بصااارية للفئة 

الهدف منها تحقيق الرسااااالة الإعلانية بنساااابة المسااااتهدفة 

مرضااااية للمسااااتفيدين. فل هذه المرحلة يخاطب المصاااامم 

الخبرة البصاااارية لدي المتلقل ويسااااتخدم بعض الأساااااليب 

الإبداعية فل تصميم الشخصية لجذب الانتباه وإثارة ردود 

أفعال مخطط لها مساااابقا من المصاااامم، هذه الشااااخصااااية 

 نية ملموسة.محمولة من خلال وسيلة إعلا

 

 (29): تصميم وتحريك الأخوين حسام وعلل مهيب، إعلان ديكسان 4شكل 

وتفرض طبيعة الرسالة علل المصمم تركيبة الشخصية، 

وقد تكون شخصية جادة او هزلية، ويمكن إضافة بعض 

التصرفات للشخصية لتعطل إشارة بمعنل داخل سياق 

رسالة العمل الفنل. ويسعل مصمم الشخصية دائما لتحقيق 
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الهدف من العمل الفنل من خلال شكل وحركة الشخصية، 

ويتم التأكيد على الأهداف ببعض المبالغات التل تعطل 

إشارة ذات مفهوم بصري وثيق الصلة بأهداف العمل الفنل. 

تفاخر الصرصار بقوته إلل ان أصابه  4شكل يوضح 

الإعياء بمجرد أن سمع صوت المبيد الحشري ديكسان مما 

يد وتستخدم العد يبرز هنا أن هذا المبيد ذو فعالية عن بعد.

من الأساليب الإبداعية كالاستعارة والإسقاط والمرجعية 

 البصرية فل تصميم الشخصية لتحقيق المضمون هناك.

وتختلف بنية الرسالة بصريا  الوسيلة الإعلانية:  .4

باختلاف الوسيلة المستخدمة والتل تفرض بعض الشروط 

وتفتح لها المجال لإضافة أبعاد  (1) أحيانا علل المصمم

 أخري للتصميم، وتنقسم الوسائل إلل:

وهو وسااااط يحتوي على  وسوووويلة بصوووورية سوووواكنة:  -

حتفظ العناصر جزئيا، وت عناصر التصميم ساكنة كليا أو

بنفس العلاقااات المكااانيااة والزمااانيااة دون تغيير. وهااذا 

ستقبل تصميم الشخصية كما هو ولا يسمح باي  الوسط ي

تغير على العناصر المكونة للشخصية من حيث اللون او 

الفراغ او الحركة. ويختلف امتداد التصاااميم السااااكن عن 

الامتدادات الأخرى بان التصااااااميم يعد ليتم عرضااااااة فل 

ساااااط لا يقبل حركة أجزاء التصاااااميم أو التفاعل معها. و

وأبرز مثال لهذه الوساااااايلة هل الطباعة بكافة أنواعها. 

تصااميم عبوات سااندوتشااات مؤمن علل  5شووكل يوضااح 

 شكل شخصية تشير لمكان قطع الغلاف وبدأ الأكل.

 

 (20) 2014: تصميم محمد كمال، عبوات سندوتشات مؤمن، 5شكل 

 

 :وهو وساااااط يحتوي على  وسووووويلة بصووووورية متحركة

عناصر تصميم الشخصية متحركة جزئيا أو كليا، وتتغير 

علاقات عناصاااار تصااااميم الشااااخصااااية ببعضااااها مكانيا 

وزمانيا، وهذا الوسااااااط يساااااامح بعرض حركة عناصاااااار 

شخصية ضوابط. ويوجد نوعان من  ال شروط وال ببعض ال

الحركة لهذه الوساااااايلة: حركة جزئية؛ وتعنل ثبات كافة 

عناصر الشخصية مع حركة جزء واحد، مثال ذلك حركة 

العين مع ثبات رأس الشااخصااية وكافة أجزاء الجساام؛ كما 

نري ذلاااك فل نمااااذج لإعلاناااات الطرق أحيااااناااا. ويمتاااد 

أيضااااا؛ ويعنل تحريك كافة التصااااميم لامتداد متحرك كلياً 

عناصاااار الشااااخصااااية لتبرز أبعاد الشااااخصااااية مجتمعة، 

 ويحدث ذلك فل الإعلانات التلفزيونية.

 

 (25)التفاعلية  Outfit: شخصيات توم التفاعلية، العاب شركة 6شكل 

 :وهو وسااااااط يتيح لمتلقل  وسوووووويلة بصوووووورية تفاعلية

التصاااميم التفاعل مع جزء أو الكلٍ من مكونات التصاااميم، 

وينتج عن التفاعل حركة الشاااااخصاااااية لتساااااتجيب للمتلقل 

بصريا والتغيير يأخذ شكل حركة رد فعل من الشخصية، 

فاعل التل تسااااااااعد متلقل  كال الت عديد من أشاااااا ويوجد ال

، لالتصااميم على اسااتيعاب المحتوي بأساالوب مبسااط وسااه

ولوحظ الفترة الأخيرة تطور فل التصميم التفاعلل خاصة 

باندماج التليفون المحمول فل شاااااابكة الأنترنت واتساااااااع 

 6شووووكل دائرة تطوير البرامج المسااااتخدمة هناك. يشااااير 

شخصيات المتداولة والتل وصل عدد مستخدميها   348لل

، والتل (25)مليون علل حسااب إحصااائية الشااركة المنتجة 

ها التفاعل المباشاار مع الشااخصااية لإجراء يفرض تصااميم

 حوار أو حدث تم تصميمه من قبل.
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وهل طبيعة الفئة المستهدفة، وقد  الفئة المستهدفة:  .5

تكون أطفال، كبار السن، الشباب او ذوي احتياجات 

خاصة. ويراعل أيضا فل الفئة المستهدفة البعد الاجتماعل 

هوم ن المفبما يحمله من ثقافة والتل تشكل جانب كبير م

البصري لتصميم شكل وحركة الشخصية. ويساعد دراسة 

الفئة المستهدفة فل صياغة الفكرة. توجد علاقة اتصال بين 

التصميم الإعلانل المرسَل بصريا باستخدام أحد وسائل 

الإعلان، والمتلقل الذي بدوره يدرك مفهوم التصميم 

 بصريا ليقرر شكل رد الفعل المناسب.

 البعد التشكيلي للشخصية في الإعلان معاييرثالثاً: 

يختلف توظيف الشخصية فل الإعلان زمانيا عن كثير من 

فروع التصميم التل تعتمد على الزمن فل تصميم الحركة 

والتل يتم استخدامها هناك فل إطار دلالات درامية مركبة 

تهدف إلل تمثيل دور داخل قصة ما بين فترة الفيلم القصير 

ئل إلل المسلسلات المتعددة الحلقات. أما فل والفيلم السينما

الإعلان هنا فالإطار الزمنل وسرد القصة يتم اختصارها 

بشدة لتعطل إشارة أو أكثر لتحقيق أهداف الإعلان، تعتبر 

كل جزء من الثانية محسوب علل مصمم الإعلان لما 

للإعلان من حساسية شديدة لتكوين الإشارات البصرية 

الهدف من الإعلان. يتم تصميم  الصحيحة التل تحقق

الشخصية بواسطة مصمم الشخصيات التل يستخدمها رسام 

الرسوم المتحركة. وعلل المصمم أن يلتزم برسالة الإعلان 

 وأهدافه أثناء التصميم.

الصورة عبارة عن رموز بصرية، أشكال، ألوان وحركات 

فالرمز يحمل معنى بحسب الكلمات  تحمل دلالات ومعانل.

مخططات أو رسوم أو حركات أو إشارات وبناءَ على أو ال

 هذه التفرعات تم تقسيم الرموز إلى عدة انواع.

ثلاثة أنواع من  Des champ)وقد حدد )دي شمب 

 الرموز التل تتشكل منها

الصورة وهل: الرموز التشكيلية، والرموز اللغوية، 

لدلالات  ، أو البصرية.(172ص :3)والرموز الأيقونية 

الشخصية العديد من العناصر الهامة التل تسهم فل إثراء 

التصميم الإعلانل أهمها التكوين وهو ذات أهمية كبيرة فل 

فهمنا لبعض دلالات الشخصية. والتكوين هو فن تنظيم 

عناصر التصميم بطريقة تجعل المشاهد يتجه نحو مركز 

ا أن ة. كمالاهتمام ويتبع ذلك حتما جمال الشخصية الإعلاني

تكوين الشخصية الجيد هو الذي لا يشتت العين من خلال 

عدم توازن الأجزاء واستقرارها فل بعض مكوناتها، ففل 

تصميم الشخصيات تتفاعل كل العناصر مع بعضها البعض 

 من خطوط ومساحات وما تحمله من قيمة تشكيلية. 

يجب الاحتفاظ بعدة معايير أساسية عن بناء الشخصية 

ا فل الذهن عند بحث تصميم الشخصية ستحدد وتصوره

هذه المعايير مستويات التفاصيل لتصميم وحركة الشخصية 

والمرونة التل يجب تجسيدها فل شكل الشخصية، أما 

بالنسبة للمكان وحركة الكاميرا لا تمثل هذه الأشياء اختلافا 

: 10)كبيرا بالنسبة للإعلان ولكنها تبرز بنية الشخصية 

نجد علل المصمم الالتزام ببعض المعايير  . لذا(117ص

لتصميم الشخصية والتل تفرض عليه خصائص بصرية 

 كلاتل:

 معايير مرتبطة بتصميم الشخصية .1

رؤية الأشكال تبدا بانعكاس الضوء :  Shapeالشكل

علل الأسطح والتل تلتقطها العين ويتم ترجمتها الل 

د تحديصورة فل ذهن المتلقل، وفل حقيقة الأمر يتم 

الأشكال سيكولوجيا بتتبع خطوط الشكل من حدود 

وتفاصيل وعلاقته بما حوله، وأيضا تحسس العين 

للسطح والملمس المكون للشكل والوظيفة التل يحملها 

الشكل. ويشار للشكل بانه الترجمة السيكولوجية لما نراه 

فل حياتنا اليومية فل صورة خطوط بسيطة أقرب 

والذي يحمل خطوط محدِدة للمسطح ثنائل الأبعاد 

شبكية العين  الأشكال تسقط على موضحة للشكل.

مسطحة وفل نفس الوقت أشعة الضوء تسير فل الفراغ 

مستقيمة ولا تنفذ من الجسم إلا فل حالتين: الجسم الشفاف 

والنفاذ فبذلك تلتقط العين الشكل كإسقاط ثنائل الأبعاد 

كان ثلاثل ويختلف الشكل فل حالة دوران الجسم )إذا 

 الأبعاد(.

 

 

 

 Moana ،2016 (28): تصميم ريان لانج، وشم شخصية ماوي بفيلم 7شكل 
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 وتري الأشكال بالنقاط الأساسية المكونة لخطوط الشكل

ويحتوي الشكل علل هيكل بنيوي والذي يميزه الإدراك 

البصري به والذي يتيح لنا التمييز بين شخص من الصين 

أو من اليابان رغم التشابه الواضح بينهم، وأيضا العديد من 

الأمثلة كوجود عدد لا نهائل من أشكال المثلثات والتل 

 تختلف بتغير زوايا أحد الأركان. ويتناول المصمم الشكل

بالعديد من الإجراءات من أجل التبسيط والتحديد والتل 

تساعد المتلقل إدراك الشكل بصريا بطريقة صحيحة، 

والتميز على سبيل المثال بين الكتابة والخلفية بإضافة خط 

محدد او تقليل تفاصيل الخلفية. ومن الاعتبارات التل يجب 

ال كان يحتاط لها المصمم فل الشكل وجود التشابه فل الأش

والتل تسبب فل تشويه بصري لأدراك التصميم. أبرز مثال 

والتل تظهر  7شكل لتوظيف الشكل فل تصميم الشخصية 

بصورة وشم ثنائل الأبعاد يتحرك علل جسد نفس 

 الشخصية المجسمة.

بتعريف الهيئة  Ben Shahnقد قام الفنان :  Formلهيئةا

Form  علل أنه الشكل المرئل للمحتوي" وقد ذكر"

Rudolf Arnhiem   (1598: ص)  ذلك فل كتابة وقد أضاف

ان التكوين هو ما يدرك منحنياته وتضاريسه بتحريك اليد 

 علل سطحه.

هنا تبرز مشكلة رؤية التكوين علل أسطح ثنائية الأبعاد 

كشبكية العين أو صورة مطبوعة. فيجب التفرقة بين 

مصدر التكوين والذي هو كائن فل الفراغ ثلاثل الأبعاد 

والوسيلة التل تم نقل الشكل عليها، فيتحول بذلك المصدر 

 ملهيئة فنية ثنائية الأبعاد، كالصور الفوتوغرافية والأفلا

السينمائية. وقد يبدا الفنان بمصدر ثنائل الأبعاد ويستخدم 

 وسيلة ذات تكوين ثلاثل الأبعاد لعرضها كتصميم العبوات. 

 

 (22) 2013: تصميم الشخصيات وائل عزام، حملة إعلانات مؤمن؛ واجب، 8شكل 

ويلعب دوران التكوين فل الفراغ وبالنسبة لزاوية رؤية 

العين؛ دورا هاما فل خلق أشكال مختلفة والتل تختلف 

بصريا: كدوران نصف الكرة والذي يعطل فل زاوية 

نصف دائرة وأخري دائرة كاملة، وظهرت تطبيق هذه 

الظاهرة فل فن التصوير الجداري الفرعونل، وتستغل هذه 

فل التصوير الفوتوغرافل والسينمائل الظاهرة البصرية 

لاختيار أفضل زاوية رؤية لتصوير الممثل. ومن ظاهرة 

الإسقاط استخدم كثير من المصممين كتطبيقل عليها 

كإسقاط شكل ثنائل الأبعاد على أخر ثلاثل أو العكس، 

يوضح  8شكل وأيضا إسقاط تكوين داخل تكوين أخر. 

 فراغ.رق تتحرك فل التصميم شخصية ثنائية الأبعاد من الو

تأتل أهمية اللون لما له من اثر نفسل علل المتلقل،  :اللون

وعند التكلم عن اللون يجب إدراج ثلاث خواص للون فل 

 Saturationوتشبع اللون  Hueالبداية: كنه اللون 

، وقد يدرج البعض قيمة Brightnessوسطوع اللون 

 يستخدم كخاصية لتحديد وتعريف اللون. Valueاللون 

اللون كعنصر فل تحديد الهوية البصرية لتصميم وخاصة 

الشخصية كما ذكر من قبل، ولكن لا يستخدم منفردا حيث 

يجب ذكره بعد وصف الشكل، لأنه إذا استخدم الأحمر فل 

شكل القلب سيشير الل معنل يحمل مشاعر ما، أما إذا 

استخدم فل بقع لونية سيشير إلل الدم؛ فبذلك سيختلف 

ويستخدم اللون فل  راك اللون فل التصميم كليا.إد

مجموعات لونية داخل الحملات الإعلانية كجزء من الهوية 

البصرية، وتوجد العديد من المجموعات اللونية التل يتم 

اختيارها من دائرة الألوان فل صورة ألوان متكاملة أو 

منسجمة أو متنافرة لإعطاء دلالات نفسية معينة. يوضح 

لفارق اللونل عند تحول شخصية فيتل من الخير ا 9شكل 

 Moana.إلل الغضب فل فيلم 
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 Moana ،Disney 2016 (26): تصميم ريان لانج، التغير اللونل لشخصية فيتل فل فيلم 9شكل 

 

وعند اسااااتخدام العديد من الألوان لنفس الشااااخصااااية يجب 

التفريق بين تزاحم العناااصاااااار الناااتج عن تنااافر الألوان 

والتشتيت الناتج عدم تجانس الألوان، مثال ذلك تجمع عدد 

من المصلين فل ساحة ما: إذا اجتمعوا بملابس ذات اللون 

الأبيض سااااتدرك وحدة بصاااارية فل التجمع، وإذا اختلفت 

الألوان بطريقة متنافرة سااتدرك العين وجود زحام، أما إذا 

اختلفااات الألوان مع وجود تقاااارب فل مجموعاااة لونياااة؛ 

 ستدرك العين انسجام فل التجمع.

يحتاج مصمم الشخصية : Synecticsالمرجعية البصرية 

لبعض الأسااااليب الإبداعية لابتكار شاااكل الشاااخصاااية، لذا 

يلجا المصااامم لاساااتخدام مرجعية بصااارية فل التصاااميم؛ 

المثال الساااالف مثال ذلك اساااتخدام شاااخصاااية الأرنب فل 

 ذكره كشاااااخصاااااية تحاكل حركات الأنساااااان وتصااااارفاته

 لإعطاااء الاادلالااة علل الساااااارعااة لإعلان مشااااااروبااات 

Nesquick  سااااااريعااة الااذوبااان، وقااد ظهر هااذا التوجااه

 10شووووكل بوضااااوح فل قصااااص كليلة ودمنة، مثال آخر 

لتصاااااميم الشاااااخصااااايات المبنية علل شاااااكل أعواد القرفة 

  وأوراق النعناع.

 

 
 (19) 2016: تصميم شخصيات محمد الطوبجل،  إعلان كلورتس النعناع بالقرفة, 10شكل 

وهو أساالوب أشاابه بأساااليب فنيِة كتابة الشااعر فل اسااتخدام 

الاسااااااتعارة والإسااااااقاط لإعطاء دلالة بصاااااارية بناء على 

يلجأ المصاااااامم بعد تحليل توجهات الرساااااااالة الإعلانية. 

تائج  ية للحلول المقترحة للإعلان لربط الن لذهن خارطة ا ال

بحلول بصاااااارية تحمل نفس المضاااااامون، عندما يحتاج 

المصاامم لشااخصااية رمزية تعبر عن البطء الشااديد فل حل 

المشاااكل فأنه يفكر فل الساالحفاة كمرجعية بصاارية، عندما 

ية سااااد كمرجعيحتاج لترميز القوة المساااايطرة فانه يلجأ للأ

 بصرية فل تصميم الشخصية.

 معايير مرتبطة بتحريك الشخصية: .2

إن الحركة هل أقوى محفز : Movementالحركة  -

بصاااري لجذب الانتباه، ويأتل الإحسااااس بالحركة بتغير 

نمط شاااالء ما: ويعنل ذلك تغير هيئة الشااااكل )الجزء أو 

الكال( باالعلاقاة مع المكاان المحيط. وليس باالضاااااارورة 

ة زمنية كعنصااااار فل العمل الفنل للإحسااااااس مرور فتر

بالحركة كصااااااناعة الفيلم، حيث يمكن إضااااااافة الحركة 

لدلالات هناك عن الحركة؛ مثال  ية من خلال ا للوحة فن

ذلك إضاااافة خطوط السااارعة للإيهام بحركة الشاااخصاااية 

ترتبط إدراك الحركة بوجود حدث ذات بعد  السااااااريعة.

تم صاار التصااميم. يزمنل، وذلك بالمقارنة بتغير حالة عنا

تناول سااااارد الأحداث بالتسااااالسااااال أو بالتزامن )عدد من 

الأحاااداث المترابطاااة والتل تحااادث باااالتوازي(؛ وهاااذا 

الأساااالوب يسااااتخدم فل الحبكة الدرامية لساااارد قصااااة أو 

حدث معين. ظهر هذا فل حركة الشاااااخصااااايات لإعلان 

 .11شكل ريري 
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 . المصدر؛ مقابلة شخصية1998الشخصيات أحمد سعد، إعلان ريري نسخة معدلة، : تصميم 11شكل 

يدرك العقل هنا الحدث بوجود تغير فل حالة وتوجهات 

حركة العناصر المكونة للحدث بسرعة ذات أثر نفسل 

على إدراك المتلقل؛ مثال ذلك عندما نري ممثل ينهض 

فذلك يعنل انه متعب، أما إذا قام من الكرسل ببطلء شديد 

مسرعا فذلك يعنل انه على عجلة من أمره. عند تصميم 

حركة داخل حيز الإعلان أو التقاط حركة لممثل يجب 

الوضع فل الاعتبار القوي الخارجية المؤثرة والتل تخلق 

مفاهيم تدركها العين بصريا، هذه القوي الطبيعية 

مؤثر لجسم أخر، هنا  كالجاذبية والرياح أو قد تدمج مع

يؤخذ فل الاعتبار الحركة الهيكلية للشخصية وتوظيفها 

كأداة فل خلق لغة للجسم تحمل المفهوم المرسل فل 

 التصميم والتل تعطل دلالة الحدث.

 

 (21) 2013لحملة إعلانات كيمو كونو  تشكيل؛ محمد الطوبجي - : مصمم الشخصيات؛ محمد مصطفي12شكل 

: عند رؤية وجه إنسان يحمل Expressionالتعبير  -

ابتسامة فهذا ليس مقصور بإدراك العين لمعنل السعادة 

التل يكنها نفس الشخص، حيث ان الصفات الحيوية للشكل 

ذات بنية هيكلية؛ ويمكن إدراكها فل نبرة الصوت أو 

اس بنبض الشخصية أو سرعة حركته، ويتم ترجمة الإحس

يوضح إيماءات  12طبيعة هذه المتغيرات إدراكيا، شكل 

الإعلان  -  --الشخصيات للوجه والجسد التل تخدم رسالة 

بصريا. ويشير التعبير هنا على انه طبيعة سلوك الشكل 

المرئل الواضحة من إدراك المظهر الحيوي للحركة أو 

رات وإيماءات الوجه الأهمية فل حركة الأحداث.  لتعبي

كإشارات  الشخصية فل الإعلان، ويضاف لغة الجسد

بصرية، ويستغل مفهوم الإدراك التعبيري هنا فل توجيه 

الشخصية أثناء مرحلة التحريك لحمل الرسالة الإعلانية 

تعبيريا وإنشاء مفهوم بصري يؤكد رسالة ذات مضمون 

 ت.إعلانل يترجمها المتلقل لإشارا

: لكل عنصر من عناصر Dynamics حيويةال -

الشخصية حيويته الخاصة، ويخلق الدوافع البصرية 

المؤثرة إدراكيا على المتلقل. إبصار الشخص الرياضل 

يثير دوافع حيوية تختلف عن إبصار وإدراك الشخص 

الكسول، وتظهر حيوية مختلفة فل حالة الدمج بين 

متحرك  ستخدم لفظالشخصيتين بعلاقات تشكيلية. ولقد ا

. ولا ترتبط حيوية (416: ص15)او حركة لوصف الحيوية 

التصميم بفن الفيلم أو الرسوم المتحركة فقط، ولكن يمكن 

تصميم شخصية مطبوعة وتحتوي على حيوية بصرية 

 تثير إدراك المتلقل حركيا.
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 (18): تصميم الشخصية إسلام بوشادي، جودو لزبادي جهينة 13شكل 

وعند النظر الل تصميم شخصية تثير لدي إدراكنا شعور 

حيوي ما، فإنه يأتل من دوافع نفسية مرتبطة بكيان 

التصميم ذاته والتل تحرك الجهاز العصبل لدينا لرد فعل 

لان؛ نجد اختيار وقفة محسوب فل إتجاه تحقيق الإع

الشخصية الرياضية وسلوكها النشيط يثير الحيوية للمتلقل 

تستغل فل حمل رسالة إعلانية مرتبطة بالنشاط البدنل كما 

 .13بشكل يظهر 
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Abstract 

Character as an entity is used in many discipline of the design, such as illustrated books, 

edutainment games, feature films, TV commercials and printed ads, it has its visual 

properties which qualifies for visual persuasion. we find character design in the logo and 

corporate identity’s interactive/animated applications. The designer applies all design 

elements such as character’s lines, form, texture, expressions of the face and body 

language for the visual properties, to achieve an addressed visual communication to the 

receptor. 

The research problem is: How to use the elements of formulated aspects for the advertising 

character as a visual semantics for advertising’s message. Paper is dealing with two 

variables: character structure’s design for visual communication, second is the 

advertising’s message, which influence creativity process for character design in 

advertising. 

Paper’s hypothesis proposes the existence of semantics in advertising’s character   

structure design, those semantics have formulation and kinetic aspect for the character 

design, designer use it to convey the message of the advertising, and achieve the goals of 

it visually. Objective of the research is analyzing and develop aspects of the character’s 

formulation and kinetic design to gain access to a few standards that must be considered 

during the design of the advertising character based on the message of the ad. research 

importance is to develop standards for Advertising character formation’s variables, which 

qualifies it to achieve the objective of the ad and highlight the advertising’s message 

visually. Research scope is character design process for printed advertising and TV 

commercials, starting from conceptual phase of design based on written scenario; ending 

with animation. Descriptive and analytical methodologies in the paper to descript 

requirements of designing advertising character and analyze variables to find out 

conclusions. 

Research has three parts to find conclusions and recommendations; First one about aspects 

of personality for designing the character. Second part is addressing the design’s 

characteristic for design advertising characters. Third one about standards of character 

design to achieve the formative’s aspect of advertising character.  

 

 

 
 

 

 

 

 

 


