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 إتجاهات التخطيط الإعلاني بين الشمولية والإنفرادية لتحقيق الهيمنه الدعائية

Advertising planning trends between inclusiveness and individualism to 

achieve propaganda dominance 
 

 هبه أمير أحمد خليل

مدينة السادس من  –ديمية الدولية للهندسة وعلوم الإعلام بالأكا–شعبة علوم الإعلام   –أستاذ مساعد بقسم الإنتاج الإعلانى 

 أكتوبر .

 الأكاديمية الدولية للهندسة وعلوم الإعلام .

 جامعة حلوان –كلية الفنون التطبيقية  –قسم الإعلان  –دكتوراه الفلسفة فى الفنون التطبيقية 

 

 ملخص البحث :

يه من قبلل، حيلث أصلبح ملن الللازم أن يكلون للدى المخططلين قاعلدة التخطيط للحملات الإعلانية اليوم أكثر مما كان عل

معرفيللة كبيللرة يمكللن مللن خلالهللا صللياغة الخطللط الإعلانيللة. فلابللد مللن معرفللة كيفيللة إسللهام الخطللة الإعلانيللة فللى حللل 

ليله المشكلات وتحقيق خطة تسويقية شاملة والإحاطة بوجهة نظر المستهلك التى قد تتغير بسلرعة حتلى يمكلن الوصلول إ

وهذا ما جعل عملية التخطيط للحملات الإعلانيلة أكثلر تحلدياً ملن أى وقلت مضلى... وملن هنلا جلاءت أهميلة هلذا البحلث 

حيث يتناول مفهومى الشمولية والإنفرادية واللذان يمكن الإستفادة منهما فى مجال التخطيط للحملات الإعلانيلة لملا فيهملا 

ملا هلى مفلاهيم  -وتكمن مشكلة البحلث فلى محاوللة الإجابلة عللى التسلاؤلات : من أبعاد يمكن توظيفها فى مجال الإعلان 

إللى أى ملدى يمكلن الإسلتفاده ملن خصلائص الشلمولية أو الإنفراديلة فلى تخطليط  -ودلالات الشمولية وأيضاً الإنفرادية ؟ 

ت المختلفللة بللين الشللمولية الحملللات الإعلانيللة لتحقيللق الهيمنللة ؟ كمللا يهللدف البحللث إلللى الإسللتفادة مللن المفللاهيم والللدلالا

والإنفراديللة لتخطلليط الحملللات الإعلانيللة مللن أجللل تحقيللق الهيمنللة الدعائيللة .... يسللتنتج البحللث أنلله يجللب الإسللتفادة مللن 

خصائص الشمولية والإنفرادية فى تخطيط الحملات الإعلانيلة ، فالشلمولية تعتبلر قلوة رئيسلية لهلا تلأثير متميلز وإنطبلاع 

نفرادية فى الإعلان التى تستهدف فئة محددة ، وهملا يسلاعدان فلى تحديلد صليغة الخطلاب والأسلاليب مقنع ومنتشر ، والإ

 المستخدمة مع كل فئة . 

 الهيمنه .  -الإنفرادية  - الشمولية  : مفاهيم ذات صلة بموضوع البحث
 

 

 : البحث مقدمة

عنللد التخطلليط للحملللات الإعلانيللة فللالأمر لا يتوقللف علللى 

لانية التى تغيرت بشكل كبيلر خللال السلنوات الوسائل الإع

الأخيللرة بللل لابللد مللن الأخللذ بوجهللة نظللر المسللتهلك التللى 

تكللون أسللاس عمليللة الإتصللال الإعلانللي ومللن هنللا جللاءت 

أهميللللة هللللذا البحللللث حيللللث يتنللللاول مفهللللومى الشللللمولية 

والإنفراديلللة والللللذان يمكلللن الإسلللتفادة منهملللا فلللى مجلللال 

فيهمللا مللن أبعللاد يمكللن  التخطلليط للحملللات الإعلانيللة لمللا

فمصللطلح شللمولى يعنللى توظيفهللا فللى مجللال الإعلللان .. 

بدراسلللة الكليلللات لا الجزيئلللات أى الإهتملللام بملللا هلللو علللام 

والإبتعاد علن الحلالات الفرديلة
 

. فنجلد نظريلة الجشلتطالت 

 .. يرى الجشطالتيين  وهى أن الكل يسبق مجموع أجزائه

 

الكل والذى يلدعم  التنظيم السيكولوجى للفرد يتحرك بإتجاه

أما الإنفرادية فهى تلك النزعة التى تعلى  .الفكر الشمولى .

من قيمة الفرد وحريته وتجعلل منله وملن رغباتله وفاعليتله 

وخبرتلله مصللدراً و معيللاراً للمعللارف والقلليم فهللى تعتبللر 

مصلللالح الفلللرد جذريللله يجلللب أن تتحقلللق فلللوق إعتبلللارات 

الجماعلات بللين الخصوصلية والخصللائص ..
 

اسلة تلللك فبدر

الظللواهر يمكننللا أن نجللد حلللول متعللددة لتخطلليط حملللات 

إعلانية أكثر تأثيراً على متلقى العصر حيث يتناول البحلث 

المفهللوم الفلسللفى لكللل مللن الشللمولية والإنفراديللة وتأثيرهللا 

علللى تخطلليط الحملللات الإعلانيللة فللى ظللل الموضللوعية 

والذاتيلللة ومللللا تطرحلللله نظريلللة الجشللللطالت مللللن آراء ... 

بار أن الحملة الإعلانية تهدف إلى إقناع فئات المتلقلين بإعت

 بين الشمولية والإنفرادية طموحاً فى الوصول إلى الهيمنة.
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 مفاهيم ذات صلة بموضوع البحث :

  : إللى الظلواهر الكليلة والعموميلة  هلي النظلرهالشممولية

، أي الابتعلاد علن الحلالات الفرديلة المعزوللة فلي  المختلفة

 الزملللان والمكلللان
(11)

فهلللي ليسلللت مثلللل النظلللرة العلميلللة  ،

المتخصصللة التللي تحصللر الظللاهرة فللي الزمللان والمكللان 

  فهى توحيد الأشياء في إطار عقلي أو نسق فكري، يفسلر

به الحقيقة في شتى مظاهر تعقدها.
  
 

  : هي صفة للنمط بشلرى فلى ظلل أيلديولوجيا، الإنفرادية

عنوية للفلرد أو النظرة الاجتماعية التي تؤكد على القيمة الم

وتللدعو إلللى ممارسللة أهللداف الفللرد ورغباتلله لتكللون قيملله 

تعتبر الفردانية إن اللدفاع علن  مستقلة ومعتمداً على نفسه ،

مصالح الفرد مسألة جذرية يجب أن تتحقق فوق اعتبلارات 

الجماعلات ، فلي حللين يعارضلون أي تللدخل خلارجي علللى 

مصلحة الفرد من قبل المجتمع. 
(12) 

 

  : هيمنة تأتي من الكلمة اللاتينيةالالهيمنهdominus   ،

فكرة التعبر هذه الكلمة عن   ."lord"أو  "master"بمعنى

وليس فقط عن المسئولية ، بل عن سلطة مطلقة 
(13)

  ،

فمعني الهيمنة في معجم اللغة العربية المعاصرة هي قدرة 

مطلقة على الشّيء من كافةّ جوانبه وبشتىّ الوسائل بما 

. الغاية المشروعة يكفل تحقيق
(14)

وفى مجال الإعلان  

 فإن الهيمنة هى ثمرة للإقناع بالرسالة الإعلانية.

 مشكلة البحث:

تكملن مشللكلة البحلث فللى محاولللة الإجابلة علللى التسللاؤلات 

 الاتيه :

 ما هى مفاهيم ودلالات الشمولية وأيضاً الإنفرادية ؟ -1

ية أو إلى أى مدى يمكن الإستفاده من خصائص الشلمول -2

 الإنفرادية فى تخطيط الحملات الإعلانية لتحقيق الهيمنة ؟

كيللف يمكللن التعامللل مللن خلللال الموضللوعية أو الذاتيللة  -3

 فى تخطيط الحملات الإعلانية ؟

هللل يمكللن تصللنيف عناصللر الإتصللال الإعلانللى بللين  -4

الشللللمولية والإنفراديللللة وصللللولاً لإسللللتراتيجيات تحقيللللق 

 الهيمنة؟

 أهداف البحث :

 ف البحث إلى :يهد

الإستفادة من المفاهيم والدلالات المختلفة بلين الشلمولية  -1

والإنفراديللة لتخطلليط الحملللات الإعلانيللة مللن أجللل تحقيللق 

 الهيمنة الدعائية ...

التأكيد على أن التعامل بلين الموضلوعية والذاتيلة يتليح  -2

 إمكانيات وأفكار مختلفة فى تخطيط الحملات الإعلانية ...

كللار إسللتراتيجيات مختلفللة للحملللات الإعلانيللة عللن إبت -3

طريللق تصللنيف عناصللر عمليللة الإتصللال الإعلانللى بللين 

 الشمولية والإنفرادية.

 البحث :  فروض

  :أنه  البحث يفترض

عند دراسة المفلاهيم واللدلالات المختلفلة بلين الشلمولية  -1

 والإنفرادية يمكن من تخطيط حملات إعلانية ناجحة 

 بيراً من الهيمنة الدعائية.تحقق قدراً ك

بالإستفادة من مفاهيم الموضوعية والذاتيلة سليتم وضلع  -2

 معايير مبتكرة فى الحملات الإعلانية .

تصنيف عناصر عملية الإتصال الإعلانى عبلر مفلاهيم  -3

الشللللمولية والإنفراديللللة يعمللللل علللللى دعللللم إسللللتراتيجيات 

 الحملات الإعلانية .

 أهمية البحث : 

هلذا البحلث إللى أن دراسلة المفلاهيم واللدلالات  تعود أهمية

المختلفلللة بلللين الشلللمولية والإنفراديلللة يعملللل عللللى إيجلللاد 

إستراتيجيات مختلفلة عنلد تخطليط الحمللات الإعلانيلة ملن 

 أجل الوصول إلى تحقيق الهيمنة الدعائية.

 منهج البحث :

يتبع البحث المنهج الوصفى التحليلى للتعلرف عللى مفلاهيم 

الإنفرادية عن طريق عرض نماذج للحكم عللى الشمولية و

 مدى فاعلية الإعلان المتوازن بين الشمولية والإنفرادية .

 الهيمنة الدعائية : 

هي السيطرة علي فئات مستهدفة ملن مجتملع متنلوع ثقافيلاً 

بيلللنهم صلللفات )دوافلللع، ميلللول ، معتقلللدات ، تفسللليرات ، 

ملنهم تصورات ، قيم ،أعراف( مشتركة ، كما أن لكلل فئلة 

الصفات الخاصلة بهلم وتوجيله قلراراتهم فلي إتجلاه أهلداف 

محللللددة 
(15)
المعلومللللات أو الأفكللللار التللللي تنشللللرها فهللللي  

مجموعلللة منظملللة للتلللأثير عللللي آراء النلللاس ومعلوملللات 

تستخدم للتأثير علي الجمهور، غالبلاً بتقلديم الحقلائق بشلكل 

 إنتقائي لتشجيع إدراك معين ، لإنتاج إستجابة عاطفيلة بلدلاً 

مللن عقلانيللة للمعلومللات التللي تللم تقديملله. وهللى تسللتخدم 

مجموعة واسعة من المواد والوسائط لنقلل رسلائل الدعايلة 

، والتي تتغير بتطلور التكنولوجيلا ، بملا فلي ذللك اللوحلات 

والرسللللوم المتحركللللة والملصللللقات والكتيبللللات والأفلللللام 

والبلللللرامج الإذاعيلللللة والبلللللرامج التليفزيونيلللللة والمواقلللللع 

ونيللةالإلكتر
(16)

وتشللترك الدعايللة فللي تقنيللات الإعلللان   

والعلاقلات العامللة ، ويمكلن اعتبللار كللل منهلا دعايللة تللروج 

لمنلللتج تجلللاري أو تصلللوغ مفهلللوم، منظملللة، أشلللخاص أو 

 علامة تجارية. 

 هيمنة السوق :

الهيمنة علي السوق فهلي مقيلاس لقلوة العلاملة التجاريلة أو 

لعروض التنافسلية المنتج أو الخدملة أو الشلركة، مقارنلة بلا

.... فللي تحديللد هيمنللة السللوق، أو هللى مللدى تحكللم منللتج أو 

علامة تجارية أو شركة في فئلة منلتج فلي منطقلة جغرافيلة 

معينللة. فهللو معللدل قطللاع الأعمللال الإجمللالي الللذي تخدملله 

شركة أو علامة تجارية . فالمنظملة أو العلاملات التجاريلة 

موحلللداً ملللن أو السللللع أو الخلللدمات التلللى تمتللللك قطاعلللاً 

% من المرجح أن يكون لها قوة 50الصناعة ككل تتجاوز 

سوقية وهيمنة على السوق.
 (17)

   

 الشمولية :

هو نزوع الكل وميله ميلا إلى أن يكلون أكبلر ملن مجملوع 

من بين الإشكالات الرئيسة التلي يضلعها الشلمول  .أجزائه 

الإشللكال المتصللل بمللا ينطللوي عليلله هللذا الكللل مللن زيللادة 
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أكبلللر ملللن أجزائللله . فلللي الاصلللطلاح المعاصلللر،  تجعلللله

مترتبلة ، أي خصلائص  نستطيع القلول إن للكلل خصلائص

لا تقبل الرد إلى خصائص الأجزاء. فالمقطوعة الموسليقية 

تتمتللللللللللللللللللللللللللع بخصللللللللللللللللللللللللللائص الإيقللللللللللللللللللللللللللاع ، 

واللللنغم، والهارمونيلللا . وهلللذه الخصلللائص لا توجلللد فلللي 

أيضلا  النوتات المفردة التي تتألف منها المعزوفة . السليارة

تتمتللع بخاصللية قبللول القيللادة . لكللن مكوناتهللا كللالمحرك أو 

العجلللات أو الإطلللار أوالبطاريلللات تفتقللد هلللذه الخاصلللية . 

وعنللدما نعمللد إلللى الفحللص عللن لائحللة الخصللائص التللي 

تتميلللللز بهلللللا السللللليارة ، نلاحلللللظ أن "سلللللرعة" السللللليارة 

 ."القصوى" تمثل خاصية مترتبة ، بينما ثقلهلا لليس كلذلك 

ل الدلالي يشير إلى الملذاهب العاملة التلي تقضلي إن الشمو

بأن "اللغلات بوصلفها كللا، أو النظريلات بوصلفها كللا، أو 

أنساق الاعتقلادات بوصلفها كللا، هلي وحلدها الأملور التلي 

يصح أن نقول عنها إنها ذات معنلى . أملا معلاني الوحلدات 

كالكلمات أو الجمل أو الفلروض أو الخطابلات  –الصغرى 

فلللا  -أو النصللوص أو الأفكللار أو مللا شللاكل أو الحللوارات

والأهلم ملن   ."تعدو أن تكون معاني مشتقة من معنى الكلل

. فبمللا أن مجمللوع فللى علاقللة الشللخص بماضلليه هللذا هللو 

اعتقاداتنلللا لا تكلللف علللن التغيلللر والتجلللدد ، فلللإن صلللاحب 

الموقللف الشللمولي سيضُللطر إلللى القللول إن معللاني حللدودنا 

جميعَهلا لا تكلف هلي أيضلا علن  كلَّها ومحتوياتِ اعتقاداتنلا

التغيلر والتجللدد. فلللا يمكللن للترجملة أن تكللون ممكنللة حتللى 

بين لغة الشخص في وقت معين ، ولغة الشخص نفسله فلي 

وقت معين آخر. بل إن الشلخص سليتخطى المقصلود وهلو 

يسند إلى نفسه اعتقادا معينلا اليلوم كلان يعتقلده أو يلؤمن بله 

 .في الماضي
(18)
  

  سفية :الشمولية الفل

إللللى الظلللواهر الكليلللة والعموميلللة  تتميلللز الفلسلللفة بنظرتهلللا

الكليات لا الجزئيات ، أي الابتعاد أى بالتعامل مع  المختلفة

فهلي  ،عن الحالات الفردية المعزولة فلي الزملان والمكلان 

ليسلللت مثلللل النظلللرة العلميلللة المتخصصلللة التلللي تحصلللر 

في إطلار  الظاهرة في الزمان والمكان. فهى توحيد الأشياء

عقلي أو نسق فكلري ، يفسلر بله الحقيقلة فلي شلتى مظلاهر 

فللالتفكير الفلسللفى يمتللاز بالعموميللة بعكللس التفكيللر  تعقللدها،

العلمى الذى يمتاز بالتخصص.
 (19)

   

 والشمولية :الجشطالت نظرية 
 –النملللوذج  –الشلللكل  –تعنلللى كلملللة الجشلللطالت الصللليغة 

اللذى يتعلالى عللى الكلل الملنظم  –البنيلة  –اللنمط  –الهيئلة 

فالجشطالت كل مترابط الأجزاء بإتساق  . مجموع الأجزاء

أو إنتظلام تكلون فيلله الأجلزاء المكونلة للله مترابطلة ترابطللا 

ديناميكيا فيما بينهلا وكلذلك فيملا بينهلا وبلين الكلل ذاتله   أو 

هو كل متكامل لكل جلزء فيله مكانله ودوره ووظيفتله التلى 

للليس مجمللوع الأجللزاء  الجشللطالتفتتطلبهللا طبيعللة الكللل 

وإنمللا هللو شللئ يعلللو عللن ذلللك ويتضللمنه فللى نفللس الوقللت 

وتعمللل الجشللطالت علللى تفسللير الأسللاس الللذى تقللوم عليلله 

النظرية وهو أن السلوك يتصف بالكلية   بمعنلى أنله وحلدة 

معينة نتيجة لوجلود الكلائن الحلى فلى موقلف معلين   وهلذا 

ن فتجعلله الموقف يميز بعض العوامل التى تؤثر على الكائ

يستجيب له بطريقة معينة حتى يحقق تكيفه وتوافقه مع هذا 

يعتبلر الإدراك هلو الأملر المحلورى فلى نظريلة والموقف. 

الجشللطالت ، فللالإدراك كمللا هللو مللألوف فللى الحيللاة يكللون 

إجماليا أولا ثم يتدرج الى التفاصيل . وبمعنى أخلر لا تفهلم 

ا ، وملللن التفاصلليل إلا فلللى إطللار الكلللل فمنلله تأخلللذ معناهلل

ترابطها بشكل أو بأخر فى الكل اللذى هلو جلزء فيله يكلون 

والإهتمام الأول للجشلطالت منصلب  .لهذه الأجزاء تأثيرها

علللى سلليكولوجية التفكيللر وعلللى مشللاكل المعرفللة بصللفة 

عاملة، لكلن سلرعان ملا إمتلدت النظريلة إللى مجلالات حللل 

المشلكلات والإدراك والجماليلات والشخصلية وعللم اللنفس 

تماعي . الاج
49)-(4,P48

 

 : Individualismالفردية 

إن الفردية هلي ملا يتصلف بله فلرد علن آخلر ملن الصلفات 

الجسلللمية والمعنويلللة كبنيتللله ومزاجللله وحساسللليته وذوقللله 

تلللك النزعللة التللي تعلللي مللن قيمللة الفللرد  وأفكللاره وهللي 

وحريتلله، وتجعللل منلله ومللن رغباتلله وفاعليتلله وخبرتلله ؛ 

القيم. مصدراً ومعياراً للمعارف و
(21)
  

 الفردانية الفلسفية :

هللللي موقللللف أخلاقللللي، فلسللللفة ، أيللللديولوجيا، أو النظللللرة 

الاجتماعية التي تؤكد على القيمة المعنوية للفرد فتدعو إلى 

فهللى  ممارسللة أهللداف الفللرد ورغباتلله لتكللون قيملله مسللتقلة

تعتبر إن الدفاع عن مصلالح الفلرد مسلألة جذريلة يجلب أن 

لجماعلات فلي حلين يعارضلون أي تتحقق فلوق اعتبلارات ا

تدخل خارجي على مصلحة الفرد من قبل المجتمع كملا تلم 

اسلللتخدام الفرديلللة كمصلللطلح يلللدل عللللى نوعيلللة الوجلللود 

المتعلقة بامتلاك الشخصلية الفريلدة وربطلت الفرديلة  كفرد

بللالفن، والبوهيميللة وأنمللاط الحيللاة حيللث يوجللد ميللول نحللو 

تقاليلللد والأعلللراف الإبلللداع والتجريلللب خلافلللاً للعلللادات وال

 السائدة

 الفردانية المنهجية:

هلي وجهللة النظللر التلي تفيللد بأنلله يمكلن فقللط فهللم الظللواهر 

الاجتماعيلللة ملللن خللللال دراسلللة كيلللف تنلللتج علللن دوافلللع 

 . وتصرفات من عوامل فردية
(12)
   

 : بين الشمولية والإنفراديةتخطيط الحملات الإعلانية 

ل صاـلللللة الاتـلللللإن الجمهور هو العنصر الرئيسي في عملي

 ل الوصوعلانية على الحملات الإـل مخططو ذي يعمـوال

إليه والتأثير فيه ومن المعروف أن تحديد الجمهور بدقة 

الرئيسللللية ومن الأسس نيللللة يزيد من فاعلية الرسالة الإعلا

ور ـلذا الجمهـلهل بحيث لا يشكلتصميم الحملات الإعلانية 

يفرض لأهداف الحملة وأفكارها بما  اءدـللة أو عـللأي مقاوم

الإجتماعيلة .والقيم ييلر توافقاً مع الثقافات والمعا
 (20)
ولأن  

عمليللة التواصللل تللتم علللى عللدد مللن الخطللوات أولاً يحللدد 

المعلن الرسالة المناسبة للجمهلور المسلتهدف بعلد ذللك يلتم 

ترميللز الرسللالة بحيللث يللتم فهمهللا بوضللوح فللي السللياقات 

القنلللوات الثقافيلللة المختلفلللة ثلللم يلللتم إرسلللال الرسلللالة عبلللر 
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الإعلانيللة إلللى الجمهللور الللذي يقللوم بعللد ذلللك بفللك تشللفير 

الرسالة والرد عليها. في كل مرحلة من مراحل العمليلة قلد 

تعيق الحواجز الثقافية الإرسال الفعال للرسالة وتؤدي إللى 

قلللد جلللاء هلللذا البحلللث لمناقشلللة موضلللوعى سلللوء الفهلللم. و

يللة ، الشللمولية والإنفراديللة عنللد تخطلليط الحملللات الإعلان

فلكل منهما مميزاته وعيوبه ، فعند إسلتخدام مبلدأ الشلمولية 

تختللللف الجملللاهير المسلللتهدفة ملللن حيلللث كيفيلللة إدراك أو 

تفسللللير الرمللللوز أو المحفللللزات أو الإسللللتجابة للفكاهللللة أو 

النللداءات العاطفيللة ، لللذلك يمكللن القللول أنلله يللتم مخاطبللة 

ثقافللات متعللددة تختلللف مللن حيللث القلليم وأسللاليب التواصللل 

وأنملاط الإسلتهلاك . ويتميللز المبلدأ الشللمولى فلى التخطلليط 

بأنللله يعتبلللر قلللوة رئيسلللية ذو تلللأثير متميلللز وإنطبلللاع مقنلللع 

ومنتشر ويمكن أن يؤدى إلى تغير جذرى فى أنماط الحيلاة 

وأنماط السلوك للمجتمع ويعزز بشلكل إنتقلائى بعلض القليم 

وأنمللاط الحيللاة. فهللو يعمللل كقللوة تكامللل وينشللر الرسللائل 

تخدام الرملللوز والشلللعارات العالميلللة ويؤسلللس نمطلللاً بإسللل

مشللتركاً مللن التواصللل بللين الجمللاهير المسللتهدفة فللى نفللس 

الزمللان والمكللان، يللتم تعزيللز القلليم متعللددة الثقافللات بللين 

المعلنين إن صح إستغلالها، فهى تعمل على إرسال رسلالة 

واحللدة إلللى فئللات مختلفللة مللن المتلقيللين ممللا يعمللل علللى 

شللئ واحلد وهنللا تكمللن قلوة إسللتخدام المبللدأ توحيلدهم حللول 

الشللمولى فللي التخطلليط ) مثللال الحملللة الإعلانيللة الرابعللة 

والسادسة (... أما عند توظيلف مبلدأ الإنفراديلة فلهلا العديلد 

من المميزات حيث أنها تخاطب فئة محددة من الجمهلور ) 

مثال الحملة الإعلانية الأولى والثانيلة والثالثلة والخامسلة ( 

ذو طلللابع موحلللد معلللروف بميلللول وعلللادات وثقافلللة  يكلللون

محددة من حيث القيم وأسللوب التواصلل ونملط الإسلتهلاك 

وغيرها مما يتيح أن تكون الرسلالة الإعلانيلة أكثلر تحديلداً 

بشللكل ثابللت وموجلله نحللو قلليم فرديللة ورغبللات ذات قلليم 

مستقلة فبذلك تكون الرسالة الإعلانية لا تشكل صعوبة من 

ولكنها عللى عكلس الشلمولية فلى قلوة تحقيلق  قبل القائم بها

 الإتحاد العام نحو الفكرة للفئات المختلفة . 

تجزأة الجمهور المستهدف بين الفكر الشمولى 

 والإنفرادى :

إن علللم سلللوك المسللتهلك وهللو الللذى يعنللي كيللف يشللتري 

الأفلللراد ، وملللاذا يشلللترون وملللن أيلللن ، ولملللاذا يقوملللون 

غم من أنه الآن أحد مجلالات على الر –بالشراء  هذا العلم 

إلا أنلله إسللتمد أساسللياته مللن علللم الللنفس  – علللم التسللويق

والإجتملللللاع وعللللللم الأجنلللللاس البشلللللرية )أنثروبولوجيلللللا( 

والإقتصللاد  ويهللدف إلللى دراسللة سلللوك المسللتهلك وفهللم 

التي يتخذها ، وكذلك المراحلل التلي يلتم بهلا هلذا  القرارات

للمسلللتهلك  القلللرار  وتلللدرس كلللذلك الخصلللائص الفرديلللة

حيلللث أن أي عمليلللة  والشخصلللية والاجتماعيلللة والثقافيلللة

تسويقية تبداً بدراسة الفرص المتاحة للمنتج الملراد طرحله 

والتلللي تقتضلللي تحليلللل ودراسلللة خصلللائص  فلللي السلللوق

فعند القيام بعمل أي حملة إعلانية  .المستهلكين المستهدفين 

يجللب معرفللة نوعيللة الجمهللور   بمعنللى تحديللد أي فئللة مللن 

الجمهور يتم مخاطبتهم )الإنفرادية( مثال الحملة الإعلانيلة 

الأولللى والتللي وجهللت للأشللخاص اللللذين ينتقلللون لمنللازل 

جديللدة والحمللللة الإعلانيللة الثانيلللة والتللى وجهلللت لطللللاب 

المدارس كذلك الثالثة والخامسة كما هو موضلح أدنلاه ، أو 

تحديلللد مخاطبلللة أكثلللر ملللن فئلللة )الشلللمولية( وكيلللف يفكلللر 

مثللال الحملللة الإعلانيللة الرابعللة والتللى .ر الإعلللانجمهللو

وجهللت مللن شللركة ماكدونالللدز لفئللات الجمهللور المختلفللة 

مللن أهللم   والحملللة السادسللة الموجهلله مللن شللركة هونللدا

وأقلللوى عواملللل نجلللاح أي حمللللة إعلانيلللة التحديلللد الجيلللد 

لنوعيلللة الجمهلللور المسلللتهدف ومحاوللللة الحصلللول عللللى 

سللوك المسلتهلك لليس فقلط إهتمامهم   والمقصلود بدراسلة 

الأعمللار السللنية أو الجللنس إنللاث أم ذكللور .. وإنمللا دراسللة 

 شاملة لكافة الجوانب الخاصة به .
(2,P34:37) 

 

هنمممممماك معلومممممممات أساسممممممية هممممممي التممممممي تحممممممدد فعمممممملا 

الرئيسمية للجمهمور الممراد تسمويق منمتج لهمم أو  الملامح

 : تقديم خدمة مخصصة لهم

 جتمع إلى فئات:نوع الجنس كمعيار لتجزئة الم

إذا كلللان موضلللوع الإعللللان )المنلللتج أو الخدملللة( موجللله 

 عطور ...( يمكن  –لطرف حصرياً دون الأخر )أزياء 

الإستفادة ملن عواملل التفضليل المتعلقلة بنلوع الجلنس فيملا 

يتعلق بوضلع كلود الرسلالة وتحديلد المعالجلات الجرافيكيلة 

رات وبالمقابل قد يسلتهدف إعلانلات أخلرى الجنسلين )سليا

ومسلللتلزماتها، أجهلللزة، منتجلللات غذائيلللة ...( فلللإذا كانلللت 

الخطللة الإعلانيللة تسللمح بتعللدد النمللاذج، أمكللن التنويللع فللى 

مضمون وكود الرسائل ضمن الحملة بملا يلتلائم كللاً عللى 

حدى ، وتزداد مهمة المصمم تركيباً إذا ملا أصلبح محلدوداً 

فى نموذج موحد يخاطب الجنسين معاً. 
(7,P99) 

لحملة مثال ا

      لتى وجهت من شركة هوندا للسليداتالإعلانية الخامسة وا

 تجزئة الجمهور تبعاً لمعيار المرحلة العمرية:

يللدرك العللاملون بمجللال الإعلللان أن فئممة صممغار السممن:  -

أكثر الفئات إستجابة وتأثرا بالرسائل الإعلانيلة هلم صلغار 

ابللل السللن ، فتبللذل الجهللود مللن أجللل إسللتمالتهم ، وهللم بالمق

يلعبون دورا فى دفع حركة السوق ، وتحديد الصيحات بلل 

والتأثير فى بعض الفئات الأكبر سناً 
(8,P12)
 وتتحدد فى : 

ما بلين خمسلة و ثلاثلة عشلر عاملا : تشلهد  فئة الأطفال : -

بدايللة تلللك المرحلللة العمريللة وحتللى التاسللعة أعلللى معللدل 

علانيلة ، ثلم قابلية للإقناع أو سرعة التأثر بفعل الرسالة الإ

 يأخذ المعدل فى الإنخفاض مع التقدم فى

العمللللر لزيللللادة الخبللللرات والمللللدارك وتطللللوير المفللللاهيم  

الإنتقائية.
(9,P272)

  

ولكن يبقى تدخل أولياء الأمور فى قرارات الشراء متغيلراً 

ويجب مراعاته عن تصميم الرسائل الإعلانيلة ، فالتصلميم 

فين متباعلدين من هذا المنطلق يجب أن يرضلى ميلول طلر

 فى المفاهيم والحاجات. –وربما متنافرين  –

تمثللل تللك الفئلة مجللالاً خصلباً للمعلنللين  فئمة الممراهقين : -

فأفرادها بدون إلتزامات ويتميزون عن الفئة السابقة بحرية 

التصللرف المللادى ويمثللل الشللراء بذاتلله إشللباعاَ لحاجللات 



 

 

 2019 يوليوالثالث العدد  لسادسالمجلد ا

  
 

 

Journal of Applied Art and Science - International Periodical Scientific Peer Reviewed - Issued By Faculty of Applied Arts -  Damietta Univ. Egypt 

(ISSN 2537-1061) (Print) 

(ISSN 2537-107X) (Online) 

 

   63 

الفئة يجلب  تتعلق بالإنتماء والتقدير ، وعند التعامل مع تلك

 أن يتمتع المصمم بحساسية للمتغيرات المتعلقة بالصيحات

حيللللث أن أفللللراد تلللللك الفئللللة سللللريعوا التبللللدل ولا يسللللهل 

إخضلللاعهم للقيلللاس فلللى ضلللوء العواملللل واسلللعة النطلللاق 

 المتعلقة بالفئوية الطبقية أو بنوع الجنس . 

وتنقسلم ضلمن أفلراد الطبقلات الإقتصلادية  فئة الشمبا  : -

 ، ب إلى : الإجتماعية أ

: ) مثللللل الطلبللللة  Flyersالشللللباب فللللى مقتبللللل العمللللر  -

الجللامعيين أو الخللرجين الجللدد وفللى بدايللة الإنطلاقللة فللى 

 الحياة العملية .. ( 

: وهلللم أصلللحاب الأعملللال  Yuppiesالشلللباب الناضلللج  -

الحرة من الشباب ، يهلتم المعلنلين كثيلراً بفئلة رجلال الملال 

ذات دخللل مرتفللع )أو الأعمللال( صللغار السللن ، وهللم فئللة 

ونزعلللة ماديلللة نحلللو حلللب الإملللتلاك ؛ وإن كانلللت معظلللم 

دخللولهم توجلله نحللو العقللارات والسلليارات .. ومللع نهايللة 

الثمانينلللللللات ، بلللللللدأ الإهتملللللللام بفئلللللللة أصلللللللبحت أكثلللللللر 

إسلللتهدافاً ملللن قبلللل المعلنلللين ، وهلللم ملللا يعرفلللون ب "  -

Flyers  كناية لصعودهم أو تدرجهم السريع نحو النجلاح "

فللى  – ”yuppies“لللك الفئللة أصللغر سللنا عللن ، وأفللراد ت

ذوى قدرة شلرائية عاليلة  –بداية العشرينيات من أعمارهم 

وحب للمتعة، ويمثللون هلدفا أسلهل فلى الإسلتمالة حيلث للم 

تتأصللل إتجاهللاتهم بعللد ولللم يكونللوا ولاء لعلاقللات تجاريللة 

بعينها. 
(8,P12)

 

 ملا بلين : الفئة التمى تمثمل المرحلمة الوسمطية فمى العممر -

خمسللة وثلاثللون وخمسللون عامللا ، يتميللز أفللراد تلللك الفئللة 

بلللدخل أفضلللل ملللن الفئتلللين السلللابقتين ، وهلللى فئلللة أكثلللر 

نضللللجا ، وقللللد تشللللكلت إتجاهللللاتهم وتتعلللللق العديللللد مللللن 

إهتماملللاتهم بالحفلللاظ عللللى الصلللحة والمظهلللر ، تللللك هلللى 

الوجهلللات البيعيلللة التلللى يمكلللن أن يبلللدأ عنلللدها المصلللمم.
 

(10,P92)
لإعلانيللة الأولللى والتللىمثللال الحملللة ا

 
وجهللت مللن 

 ماكدونالدز للأشخاص المقبلين علي تغيير منازلهم

وهلى فئلة :  الفئة التى تمثل المرحلة المتقدمة من العممر -

تتميلللز بقلللدرة ماليلللة عاليلللة ملللع إنخفلللاض فلللى الإلتزاملللات 

وأوقلللات أرحلللب ، مملللا يتللليح الفرصلللة لممارسلللة أنشلللطة 

ترفيهية مترفة.
 (8,P12)

    

 الجمهور المستهدف: إهتمامات

نضع هنا البنود العامّلة لاهتماملات الجملاهير وتكلون أشلبه 

بخطة تقييم احتياجات الفئات التي تسلتهدفهم الحمللة، ملثلاً، 

عند طلرح موضلوع علملي يهلتم معظلم النلاس بالحقلائق لا 

بالخيلللال، أو عنلللد توجيللله خطلللاب إعلاملللي للللذات الحمللللة 

بللي والأوروبللي. تختلللف الاهتمامللات بللين الجمهللورين العر

وتنوّع الاهتمامات يساعد عللى وضلع خطلط مختلفلة لآليلّة 

العمل في كل جزئيةّ من الحملة وطرق الخطلاب والأدوات 

 التي سيتم استخدامها.

 : الموقع الجغرافي

تسلللاعد ميلللزة الموقلللع الجغرافلللي المسلللتهدف فلللي تركيلللز 

الإعلان على المناطق التي يتواجد فيها العملاء المناسلبين، 

ى جانللب تقييللد ظهورهللا فللي غيللر هللذه المنللاطق ويسللاعد إلل

 .عائد الإستثمار هذا النوع من الاستهداف في زيادة
(34)

 

  : اللغة

اللغة الشائعة فلى السلوق والتلي يمكننلا بهلا التواصلل معهلم 

 .الةبكل سهولة ويسر لإقناعهم بالرس

  : المستوى التعليمي

منلللتج ملللثلا توعلللوي حلللول التنحيلللف عبلللارة علللن كتلللاب 

إلكتروني يحتاج الى جمهور يقرأ ملتعلم ولليس أي شلخص 

 فقط.

 الثقافه المرجعية للجمهور :

اللغة والدين والأدب والفن والتاريخ فيجب مراعاة ثقافة 

 الجمهور المستهدف لأنها تعد من أهم العوامل المؤثرة فى 

 .اطبته والتأثير عليهمخ
(5,P26:28)

 

الطبقممة الإقتصممادية الإجتماعيممة كمعيممار لتجزئممة المجتمممع 

 إلى فئات :

تقوم المجتمعات عللى أسلاس ملن الطبقلة فلى بنائهلا ، و قلد 

طلللور البلللاحثون فلللى مجلللالات العللللوم الاجتماعيلللة نملللاذج 

تجلللزئ المجتملللع إللللى فئلللات عللللى أسلللاس اللللدخل الملللادى 

سلتوى التعلليم أو المهنلة والتلى تحلدد والمكانة متمثللة فلى م

المحلليط أو البيئللة الاجتماعيللة التللى ينتمللى إليهللا الأفللراد .. 

ومللللللن تلللللللك النمللللللاذج "نمللللللوذج كولمللللللان ورينللللللووتر 

‘’Coleman & Rainwater’’  والللذى يقسللم المجتمللع

إلى فئات طبقية تتدرج من الأعلى إللى الأدنلى عللى النحلو 

 التالى :

 .الطبقة الوسطى المرتفعة -                 الطبقة العليا.- 

 

 .الطبقة الوسطى المنخفضة -       . الطبقة المتوسطة- 

الطبقة المتدنية  -
 (10,P120)

 . 

 الفئة )أ( وتنقسم إلى طبقتين : -

أفراد من عائلات عريقة ، للديهم  الطبقة العليا وتتضمن:- 

ثلللللروات موروثلللللة . أفلللللراد حلللللديثى الثلللللراء ، أصلللللحاب 

استثمارية ضخمة و ناجحلة و يميلل أفلراد تللك مشروعات 

 الطبقة إلى الشراء على أساس التفرد أو التميز الشديد .

أصللللحاب  الطبقممممة الوسممممطى المرتفعممممة وتتضمممممن :- 

المؤسسللات الصللغيرة ، و بعللض المشللتغلين بمهللن رفيعللة 

المسلتوى .. و أفللراد تلللك الطبقللة يجللدون متعللة فللى الشللراء 

 .  بسخاء و استعراض الإمكانيات

 الفئة ) ( وتتحدد فى : -

ملللن أصللحاب المناصلللب الإداريلللة  الطبقممة الوسمممطى :- 

والوظائف المكتبية ، يميل أفراد تلك الطبقة إللى الاسلتثمار 

الحريص لإمكانياتهم، والإنفاق فى الأصول. والفئتلان هملا 

مجتمللع جمللاهيرى متطللور، للله خصللائص تميللز أفللراده ، 

 أهم الخصائص:وفيما يعنى القائم بالإتصال، تعد 

إنلله فللى المجتمللع الجمللاهيرى المتطللور يتحللرر الأفللراد  -

نسلللبياً مللللن المتطلبلللات والمفللللاهيم المتصللللة بالإلتزامللللات 

http://support.google.com/google-ads/answer/14090
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الإجتماعيللللة  العامللللة.. 
(1,P229)
بمعنللللى أن دور الللللروابط  

الإجتماعيللة )كالأسللرة علللى سللبيل المثللال( يتضللاءل أمللام 

تعلللاظم دور ملللؤثرات أخلللرى ، لعلللل أبرزهلللا الجماعلللات 

مرجعية .. وتعرف الجماعات المرجعيلة بأنهلا "الجماعلة ال

التى يهدف الفرد إلى الانتماء لها وتبنى مفاهيمها وأنماطهلا 

السلللوكية.
 (9,P161)

.. تلللك ميللزة بالنسللبة للمعلللن إذ تيسللر   

الوقوف على الخلواص المميلزة للجماعلة المسلتهدفة ، كملا 

تيسلللر لللله التلللأثير فلللى أفرادهلللا ملللن خللللال الشخصللليات 

لمرجعية ضمن عناصر الكود ، تأكيداً لمشاعر التوحد مع ا

 مضمون الرسالة.

إنه فى المجتمع الحضلرى، يصلبح الأفلراد أكثلر عزللة ،  -

بمللا يتللرك لهللم المسللاحة أرحللب للتفاعللل الللذاتى وإعمللال 

خبراتهم وأحكامهم الفردية عن الأمور .. فيصبح الجمهلور 

أكثلر فاعليلة  أكثر ذكاء، وأكثر تطلباً للحجج ليصبح إقناعه

، وهللو تمثيللل لمللا يطلللق عليلله علمللاء الإتصللال "الجمهللور 

 العنيد".

  : العادات والتقاليد

من خللال التعلرف عللى العلادات والتقاليلد التلي تجملع فئلة 

معينللة مللن المسللتهلكين يمكللن أن يوجلله لهللم منتجللا يحتللرم 

عاداتهم وتقاليدهم فمن المعروف أن المسلتهلكين لا يقبللون 

ات التي تحلارب قليمهم أو التلي تحملل تفاصليل على المنتج

محرمللة لللديهم فللي عقيللدتهم وبالتللالي عنللدما يعللرض منتجللا 

 .غير مشروعا في نظرهم فسيتعرض للخسارة

 

 الدراسات النفسية :

لللم تعللد عمليللة التسللويق لمنللتج معللين مبنيللة علللى أبحللاث 

السللوق فقللط بللل أصللبح الأمللر متعلقللا أيضللا بعلللم الللنفس ، 

اد المتعلقللة بالشللراء والإقبللال علللى منللتج سلللوكيات الأفللر

معين أو تفادي اخر متعلق بشكل كبير ليس فقط باحتياجاته 

الفرديللللللللة بللللللللل أيضللللللللا بنفسلللللللليته وسلللللللليكولوجيته ، إذ 

بالفعللل هنللاك مللن يشللتري منتجللا معينللا بكامللل إرادتلله رغللم 

غناه عنه 
(22)

 

 آخر مثل هذه التقسيمات الرئيسيةّ: تقسيمهناك 

تكللون واعيلّلة أساسللاً لأهللداف الحملللة وتللأتي الفئللة التللي  -أ 

 الحملة لتعزيز رأيها.

الفئة غير المُحددة رأيها تجاه الحمللة أو غيلر المهتملة  -ب 

فيها أو لا يمسّهم الموضلوع بشلكلٍ مباشلر ولكلن ملنهم ملن 

 يهتمّ بالاطلاع على الحملات.

 الفئة التي تعتبر من الجمهور المضاد لخطاب الحملة. -ج 

بمممين المبمممدأ الشممممولى والإنفمممرادى عنمممد تخطممميط التكاممممل 

 الحملات الإعلانية :
إذا كللان هللدف الحملللة عامًللا، فللي كثيللرٍ مللن الأحيللان يفقللد 

الجذب الجماهيري عنلد الإعتملاد عللى ذات النشلاط طلوال 

ملللدّة الحمللللة، للللذلك يعتملللد الكثيلللر ملللن خبلللراء تحضلللير 

منهلا الحملات تقسيم الهدف العلام إللى أفكلارٍ فرعيلّة تنبثلق 

حملةً لكللّ فكلرة . وهنلا يكلون للقلائمين عللى الحمللة حريلّة 

اختيار مدّة كل حملةٍ فرعيةّ شرط مراعاة عدّة أمورٍ ، مثلل 

مدّة كل حملة ودراسة ما بعلد الحمللة ، عللى سلبيل المثلال، 

فللللي الحملللللات التللللي شللللهدتها علللللى وسللللائل التواصللللل 

ملع كلل الاجتماعي في الأعوام الأخيرة كانت ملدّة التفاعلل 

حملللة فرعيلّلة لا تتجللاوز ثلاثللة أسللابيع مللع مراعللاة أسللبوعٍ 

رابللللع لقيللللاس ردّة الفعللللل وكتابللللة تقريللللرٍ لنتللللائج الحملللللة 

 -ملللدى تفاعلللل الجمهلللور  -)الأهلللداف التلللي تلللم تحقيقهلللا 

وبللاقي الأمللور التللي تسللاعد فللي  -السلللبيات والإيجابيللات 

تطلللوير الحمللللات الأخلللرى(، وتنقسلللم الحمللللات هنلللا إللللى 

يمكللن أن تقُسّللم إلللى أكثللر مللن قسلللمين  -رئيسللين  قسللمين

الأول هللي الحملللات التللي  -اعتمللاداً علللى أهللداف الحملللة 

تحمل رسائل مباشرة أو غير مباشرة ويكون فيها الاعتملاد 

بشكل كبير عللى المعلوملات والملواد البصلريةّ والمكتوبلة، 

والثللاني هللي الحملللات التللي تعتمللد علللى تفاعللل الجمهللور 

نتقل الجمهور ملن مرحللة المتلقلّي إللى مرحللة فيها، حيث ي

المشارك ليصبح جزءاً من فريق الحملة. وتشمل الحمللات 

الفرعيةّ أيضلاً الحمللات ذات اللغلات المتعلددة حيلث يمكلن 

أن يكون هناك حملات فرعيةّ للغاتٍ دون أخرى ، وهذا ما 

يسلللمي بتطبيلللق مبلللدأ الشلللمولية والإنفراديلللة فلللى تخطللليط 

نيللة ممللا يتلليح الإسللتفادة مللن مميللزات كللل الحملللات الإعلا

 منهم لخدمة الهدف العام للحملة .

توظيف الموضوعية والذاتية فى تخطيط الحملات 

 الإعلانية :

محاوللللة النظلللر للاشلللياء كملللا هلللي ، اي  الموضممموعية :

الابتعاد عن الانحياز الثقافي ، العقلي ، المجتمعي ، اللديني 

فلي   الطريقة العلمية الخ و محاولة الشخص كذلك استخدام

فهللي المعرفللة المتعلقللة التحليللل والوصللول الللى النتللائج . 

بللالمظهر الخللارجي للوجللود مللن قبللل الللذات ، تللدرك عللن 

طريق الحلواس وتخضلع للتجربلة وهلي مسلتقلة علن ارادة 

اومعرفة او ميول الانسان لها . اي تشبه القوانين الفيزيائية 

 تتاثر بمعرفلة اوعلدم المرتبطة بطبيعة المادة في الكون فلا

فالموضللوعية دائمللا تهللدف للوصللول  .معرفللة الانسللان لهللا

لانهلا   وتلدافع علن هلذه الفكلرة  الى الحالة المثالية المطلقلة

فتوصلف الموضلوعية  . الحجر الاساسي في بنائها الفكري

الاشللياء علللى ماهيتهللا، دون تأثرهللا بللأي مللن المصللالح او 

ق عنلدها هلي مقلولات رغبات الفلرد نفسله، فمقيلاس الحقلائ

العقل. لذلك الموضوعية تؤمن بحقائق قائملة خلارج الواقلع 

المادي الملموس لها، مثل الاخلاق والعدالة والحق والخيلر 

والشلللللر والجملللللال والانسلللللانية
(23)

تلغلللللي الموضلللللوعية  .

)الماديللللة( كللللل الثنائيللللات، وخصوصًللللا ثنائيللللة الإنسللللان 

، وتنقللل والطبيعللة. تللدور الموضللوعية فللي إطللار السللببية

مركللز الإدراك ملللن العقللل الإنسلللاني إلللى الشللليء نفسللله ، 

وبالتلللالي لا تعتلللرف بالخصوصلللية، ومنهلللا الخصوصلللية 

الإنسللانية، فهللي تركللز علللى العللام والمشللترك بللين الإنسللان 

والطبيعللللة.. بالإضللللافة لللللذلك، لا تعتللللرف الموضللللوعية 

بالغائيَّات الإنسلانية، ولا بالقصلد باعتبارهلا أشلياء لا يمكلن 
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استها أو قياسها، بينما تفضل الموضوعية الدقلة الكميلة، در

وتعتبر المعرفة نتاج تراكم برّاني للمعلومات. 
(24)

 

هي تحليل الامور انطلاقا من نظلرة الشلخص اي  الذاتية :

بوجود تاثير لاراءه ومعتقداته الشخصية وكلذلك حسلب ملا 

يعتقللده / او تعتقللده مجموعللة مللن النللاس فهللم ينظللرون مللن 

هم الخاصللة ولا يعنللي ان فئللات او مجتمعللات اخللرى نظللرات

فهللي المعرفللة المتعلقللة بجللوهر .  تشللاركهم نفللس النظللرة

الللذات المعطللاة للخللارج عللن طريللق الهويللة او الشخصللية، 

التي تستقي اوصافها من تأثيرالشعور اوالتفكير عن طريق 

العقللل الللذي للله السلليادة الحللرة التامللة بللدون اي تقيللد.
 (23)  

اتيلللة مبنيلللة عللللى المعرفلللة الفرديلللة الخاضلللعة فمواقلللف الذ

للغريزة والشعور الفردي وذوقله ، بالتلالي تنكلر كلل شليء 

خارج العالم الواقعي ولا تلؤمن بلأي شليء غيلر ضلروري 

فالذاتية ترى ان مسطرة الخير  .لها من ناحية العالم المادي

هلي نسلبية متغيلرة حسلب  والشر والمعرفة بصلورة شلاملة

ت المختارة من قبل الذات. لذلك لا تلؤمن الادراك والخيارا

والمصلللطلح الموضلللوعي مجلللرد هلللي   بوجلللود المطللللق،

.مواقف واعتبارات شخصية ذاتية لا اكثر
 (25) 

ويعتبللر الللذاتيّ فللي الميتافيزيقللا رد كللل وجللود إلللى الللذات ، 

والاعتلللداد بلللالفكر وحلللده ، أملللا الموضلللوعيّ فهلللو رد كلللل 

المتجلاوز لللذات. أملا الوجود إلى الموضلوع المبلدأ الواحلد 

فلللي نظريلللة المعرفلللة، فلللإن الذاتيلللة تعنلللي أن التفرقلللة بلللين 

الحقيقة والوهم لا تقوم على أساس موضوعيّ، فهي مجلرد 

اعتبارات ذاتية، وليس ثمة حقيقة مطلقلة، أملا الموضلوعية 

فترى إمكانية التفرقة. وفي عالم الجمال، تذهب الذاتية إللى 

ق، أملا الموضلوعية فتحلاول أن الأحكام الجمالية مسلألة ذو

أن تصل إلى قواعلد عاملة يمكلن علن طريقهلا التمييلز بلين 

الجميللل والقبلليح.
 (26)

ولأن مبللدأ الشللمولية فللى تخطلليط  

الحملللات الإعلانيللة يقللوم علللى مخاطبللة أكثللر مللن فئللة مللن 

الجمهور بإختلاف ثقافتهم وميولهم وإتجلاهتهم عللى عكلس 

سلالة لجمهلور محلدد مبدأ الإنفرادية واللذى يقلوم بتوجيله ر

لذلك يجب توظيف السمات المختلفلة الموضلوعية والذاتيلة 

بمللا يللتلائم مللع طبيعللة الحملللة الإعلانيللة والهللدف المرجللو 

 منها.

إشكالية الموضوعية الكاملة والإنفصال الكامل عن المذات 

 عند تخطيط الحملات الإعلانية :

 تركيبية الواقع وخصوصية الظواهر: - 1

ي ليس بسيطاً ولا صلباً، وإنما مركب ومليء فالواقع الماد 

 بالثغرات ، ولا ترتبط معطياته الحسية برباط السببية 

الصللللبة الواضلللحة؛ إذ ثملللة عناصلللر مبهملللة فيللله، وثملللة 

احتمللالات وإمكانيللات كثيللرة يمكللن أن يتحقللق بعضللها ولا 

يتحقق البعض الآخر. وللذا لا يمكلن فهلم الواقلع ملن خللال 

صلللللبة المطلقللللة، وإنمللللا مللللن خلللللال القللللوانين البسلللليطة ال

 الافتراضات والقوانين الاحتمالية والسببية الترابطية .
 

 :الإدراك وتركيبية خصوصية -2

تعتبر عملية الإدراك مسألة غاية في التركيب، فبين المنبه  

 المادي والاستجابة الحسية والعقلية يوجد عقل مبدع 

نلب آخلر، ينظم وهو يتلقلى. وعمليلة رصلد الإنسلان ملن جا

 تعتبر عملية بالغة التركيب، فالحقائق الإنسانية لا يمكن 

فهمها إلا من خلال دراسة الفاعل وعالمه الداخليّ والمعنى 

 الذي يسقطه عليه.

 التعبير: وتركيبية القول خصوصية -3

يمكن للغة التلي يسلتخدمها الملدرك للإفصلاح علن إدراكله  

ف بعلللض للواقلللع أن تكلللون لغلللة جبريلللة دقيقلللة فلللي وصللل

الظواهر ، أما إذا انتقل إلى الظواهر الأكثر تركيباً ، فعلادة 

ما نستخدم لغة مركبة قد تكلون مجازيلة أو رمزيلة أو غيلر 

لفظيللة ، وهللي لغللة تختلللف مللن شللخص لآخللر وبنللاءً عليلله 

يتضللح إن فكللرة الموضللوعية الكاملللة والانفصللال الكامللل 

 للذات المدرِكة عن الموضلوع الملدرَك مجلرد أوهلام.
(24)

 

ومن ما سبق نجد أن توظيف الموضوعية والذاتية قابل مع 

كل ملن المبلدأ الشلمولى والإنفلرادى فلى تخطليط الحمللات 

 الإعلانية مع إختلاف نسبة التوظيف.

 الوسائل الإعلانية بين الشمولية والإنفرادية:

تخطلليط الحملللات الإعلانيللة يتطللور يومللاً بعللد يللوم حيللث 

جديداً أو مختلفلاً علن ملا قلد كلان أصبح يأخد شكلاً وأسلوباً 

فللى السللابق فللالأمر كللله يعتمللد علللى حللس الإبللداع وإدراك 

المبدأ والوسيلة الأكثر تأثيراً  على الجمهور حيث للوسلائل 

أهميلللة فلللى تخطللليط الحمللللة الإعلانيلللة عللللى أسلللاس مبلللدأ 

الشللمولية والإنفراديللة فمللثلاً الوسللائل العامللة كللالتليفزيون 

الخارجيلة تلتلائم ملع المبلدأ الشلمولى  والراديو والإعلانات

بشللكل واسللع لمللا لهللا مللن دور حيللوى فللى جللذب الإنتبللاه 

لأعداد كبيرة ملن الجمهلور عللى إختلافلاتهم، ولكلن هلذا لا 

يمنع أنها تتلائم أيضاً مع المبدأ الإنفلرادى فلى حاللة توجيله 

رسالة إعلانيلة لفئلة محلددة ملن خللال إذاعتله ببرنلامج فلى 

ة معينلللة أو وجلللود الإعللللان بأملللاكن وقلللت محلللدد أو فقلللر

مخصصللللة لفئللللة معينللللة مللللن الجمهللللور كللللدور الأوبللللرا 

 والمسارح وغيرها ...

ومللع التطللورات التكنولوجيللة المعاصللرة وإسللتخدام آليللات 

الإتصللال الإلكترونللى الحديثللة المختلفللة حيللث أنهللا وسلليلة 

هادفللة بأسللرع وقللت وأقللل جهللد وتكلفللة، فهنللا تطبيللق مبللدأ 

ئم مع إساليب الإتصلال الإلكترونلى المتعلددة الإنفرادية تتلا

التى توجه لفئة معينة بشكل مباشر وبأسللوب فكلرى محلدد 

لتلك الفئة حيلث أصلبح المجتملع متشلابكاً تغللب عليله سلمة 

التسللويق فكللل شللئ حتللى أنفسللنا خاضللع لآليللات العللرض 

والطلللب الإلكترونيللة حيللث نللرى مللن الدقللة والسللرعة فللى 

اهمة فللى تحويللل المسللتهلكين الوصللول لفئللة محللددة والمسلل

المحتملين إلى مستهلكين واقعيين والتواصل معهم ومعرفلة 

ردود أفعللللللالهم وآرائهللللللم حللللللول الإعلللللللان، فللإتصللللللال 

الإلكترونلللى قدرتللله عللللى كسلللب عمللللاء جلللدد ملللن خللللال 

الحلللوار المباشلللر وتوطيلللد العلاقلللة ملللع الجمهلللور المحلللدد 

ع ومعرفللة خصائصلله وقلللة تكلفتلله. ولكللن كللل ذلللك لا يمنلل

وجلللود مبلللدأ الشلللمولية فلللى حاللللة الإعللللان عللللى مواقلللع 

التواصللل الإلكترونيللة ذات الجمهللور العللام وذلللك لإزديللاد 

عللدد مسللتخدمى الأنترنللت بشللكل هائللل حيللث أصللبح مللن 
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الأسلللواق التجاريللللة فللللى العلللالم لمميزاتلللله عللللن الإعلللللان 

 التقليدى.

فنجد أنه يحتلاج المعلنلون إللى تحديلد قنلوات وسلائط تصلل 

هور المستهدف المقصود . على سلبيل المثلال، قلد إلى الجم

لا يصللل اسللتخدام الإعلانللات التلفزيونيللة إلا إلللى جمهللور 

محلللدد نسلللبياً. وبالمثلللل ، للللن تكلللون الوسلللائل الإعلانيلللة 

المطبوعلللة فعاللللة عنلللدما تكلللون مسلللتويات محلللو الأميلللة 

منخفضة . وقد تكون بعض الوسلائل الإعلانيلة أيضًلا أكثلر 

قافات . السياق الثقافي يؤثر أيضلا عللى فعالية في بعض الث

فعاليلللة الاتصلللالات. فلللإن الأشلللخاص فلللي الثقافلللات عاليلللة 

السياق غالباً ما يتم الوصلول إلليهم بشلكل أكثلر فعاليلة علن 

طريللللق صللللور أو نللللداءات مزاجيللللة ، ويعتمللللدون علللللى 

الشللبكات الشخصللية للمعلومللات والمحتللوى فللالوعي بهللذه 

أمللر ضللروري لضللمان الاختلافللات فللي أسللاليب التواصللل 

 التواصل الفعال. 

 الإعلان الدولي كقوة إجتماعية في ظل مبدأ الشمولية :

يسلللتلزم الإعللللان اللللدولي نشلللر رسلللالة تجاريلللة للجمهلللور 

المستهدف في أكثلر ملن بللد . تختللف الجملاهير المسلتهدفة 

من بلد إلى آخر من حيث كيفية إدراك أو تفسير الرموز أو 

للفكاهلللة أو النلللداءات العاطفيلللة ،  المحفلللزات أو الاسلللتجابة

وكذلك في مسلتويات محلو الأميلة واللغلات المنطوقلة . فلي 

بعللللض الحللللالات ، تقللللوم الشللللركات متعللللددة الجنسلللليات 

بقلللرارات الإعللللان والميزانيلللات واسلللتخدام نفلللس أو علللدد 

محدود ملن الوكلالات فلي جميلع أنحلاء العلالم وفلي حلالات 

وضللع فلي أيللدي أخلرى تكلون الميزانيللات غيلر مركزيلة وت

الشركات الفرعية المحلية ، مما يلؤدي إللى زيلادة اسلتخدام 

وكلللالات الإعللللان المحليلللة. يمكلللن اعتبلللار إسلللتخدام مبلللدأ 

الشللمولية فللي الإعلللان هللو عمليللة اتصللال تللتم فللي ثقافللات 

متعلددة تختلللف ملن حيللث القليم وأسللاليب التواصلل وأنمللاط 

عيللة ، الاسللتهلاك. فهللى قللوة رئيسللية تعكللس القلليم الاجتما

وتروج لقيم معينة في جميلع أنحلاء العلالم. ملن وجهلة نظلر 

المعلللن ، الهللدف الأساسللي للإعلللان هللو بيللع المنتجللات أو 

الخدمات. في تحقيق هذا الهدف الأساسي ، غالبلاً ملا تكلون 

هناك عواقب ثانوية عميقة. يمارس الإعلان تأثيرًا تمييزيلًا 

زيز الانتقائي للبعض ذا طابعًا مُقنعًِا ومنتشرًا من خلال التع

الأدوار الاجتماعية واللغلة والقليم ، فإنله يعملل كقلوة مهملة 

تشللكل الإدراك والمواقللف التللي تكمللن وراء السلللوك للليس 

فقللط فللي السللوق ، ولكللن أيضللا فللي جميللع جوانللب الحيللاة ، 

يتمتللع الإعلللان بتللأثير اجتمللاعي مهللم بعللدة طللرق فلقللد تللم 

شلللجيع وإدخلللال تصلللميم الكثيلللر ملللن الإعلانلللات الدوليلللة لت

منتجات جديدة من مجتمع إلى آخر. غالباً ما يؤدي هذا إلى 

تغير جذري في أنماط الحيلاة ، وأنملاط السللوك للمجتملع ، 

وتحفيللزًا علللى سللبيل المثللال تبنللي الوجبللات السللريعة ، أو 

الملابس غير الرسلمية أو منتجلات النظافلة والتجميلل. كملا 

حصلللول عللللى أن الإعللللان اللللدولي يشلللجع الرغبلللة فلللي ال

منتجللات مللن دول أخللرى ، ويخلللق توقعللات حللول "الحيللاة 

الجيدة" ، ويضع نماذج جديلدة للاسلتهلاك وبالتلالي ، يمثلل 

الإعلللان قللوة فعالللة للتغييللر ، بينمللا يعللزز بشللكل انتقللائي 

بعض القيم وأنماط الحياة ونماذج القدوة. وفي الوقلت نفسله 

عبلر الحلدود ، تعمل الإعلانات الدوليلة أيضًلا كقلوة تكاملل 

الوطنيلللة. ينشلللر الرسلللائل باسلللتخدام الرملللوز والشلللعارات 

العالميلللة ، ويؤسلللس نمطًلللا مشلللتركًا ملللن التواصلللل بلللين 

الجمللاهير المسللتهدفة فللي أنحللاء مختلفللة مللن العللالم. وفللي 

الوقللت نفسلله ، يللتم تعزيللز القلليم متعللددة الثقافللات مللن قبللل 

 المعلنين ، اللذين يتبنلون الصلور التلي تضلم شلعوب اللدول

المختلفة والخلفيات الثقافية المتنوعة ، على سلبيل المثلال ، 

حملللة ألللوان بينيتللون أو حملللة "شللعوب العللالم" للخطللوط 

الجويللة البريطانيللة. وقللد تعللزز تللأثير هللذه الحملللات بشللكل 

أكبر من خلال نمو وسائل الإعلام العالمية وبالتلالي ، فملن 

، قللوة ناحيللة ، يمكللن اعتبللار الإعلللان الللدولي ، مللن جهللة 

استعمارية تروج للقيم والأعراف الغربية فلي جميلع أنحلاء 

العلللالم ، كملللا أنهلللا قلللوة مهملللة تكاملللل المجتمعلللات وتلللربط 

روابللط مشلللتركة ورمللوز ونملللاذج عالميللة للاتصلللال بلللين 

الشعوب في مختلف الدول.
 (27)

 

   :المركزي الدولي الإعلان مرحلة
معظمهلا حتى بداية الستينات كانلت الإعلانلات الدوليلة فلي 

 هي ترجمة حرفية للإعلانات الموجودة في السوق 

الأمريكية، وفي هذه الحقبة حدثت أخطاء ملن قبيلل ترجملة 

 إعلان.

 : )الشمولى( الموجه اللامركزي الدولي الإعلان مرحلة
يسللتخدم المعلنللون الللدوليون اللامركزيللة الموجهللة بهللدف 

 إعطللاء صللبغة محليللة لرسللائلهم العالميللة البسلليطة. فمللثلاً 

هناك طلب على أقلام الحبر السلائل ملن طلراز بلاركر فلي 

أسللواق بعينهللا عبللر العللالم، ولكللن شللركة بللاركر تسللتخدم 

الرسالة الإعلانيلة )بلاركر تعنلي قللم( فلي جميلع الأسلواق. 

كما أن شلركة سلفن آب تقلدم نفلس العناصلر الإعلانيلة فلي 

 جميع البلدان: الشعار، التشكيلة اللونية البسليطة لسلفن آب،

أغطيللة الزجاجللات، والتللرويج فللي موقللع الشللراء، ولكنهللا 

أيضاً تسلمح بالاختلافلات فلي الأجلزاء المحلددة والصلغيرة 

في الإعلانات حسب حاللة السلوق المحليلة . وهنلاك بعلض 

العوامللل التلللي تسلللمح للشللركات الدوليلللة أن تقلللوم بتنشللليط 

 رسللللللللللائلها الإعلانيللللللللللة، ومللللللللللن هللللللللللذه العوامللللللللللل :

 .ميةوجود شرائح سوقية عال -

وجود البنية التحتية الاتصالية القادرة على إيصال رسالة  -

 المرسل إلى الأسواق المستهدفة .

 مركزية الشركة الأم . -

   : )الإنفرادى( مركزي الغير الدولي الإعلان مرحلة
في هذه المرحلة بدأت الشركات الدولية الأمريكية بتفصليل 

ك باسلتخدام إعلانات مخصصة لتناسلب أسلواقاً بعينهلا وذلل

التوجه المحلي والقليم المحليلة واللدوافع المحليلة ، وقلد قلام 

المعلنلون اللدوليون بلالإعلان فلي الخلارج بهلدف الاسللتفادة 

الكامللللة ملللن الثقافلللات المحليلللة عنلللد قيلللامهم بنقلللل منلللافع 

منتجاتهم وماركاتهم ، ولكن العيب الأساسلي لهلذه الطريقلة 
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طبيعيللة لهللذه الشللركات كللان أنهللا تقللوم بتبديللد نقطللة القللوة ال

والناجمة عن كونها تقدم منتجات عالمية .
 (28)

 

تحليل لبعض الحملات الإعلانية والذي يتضح بها المبدأ 

 الشمولي والإنفرادى :

 الحملة الإعلانية الأولى يوظف بها مبدأ الإنفرادية :

يوليلو وهلو  1حملة إعلانية ملن ماكدوناللدز فلى كنلدا ليلوم 

 الإنتقال لمنازل جديدة.مخصص لمن يقومون ب

الحملة موجهلة لأصلحاب قلرار الإنتقلال  :الفئة المستهدفة

 .لمنازل جديدة من الشباب أو العائلات

Macdonald's 

Agency Network: Cossette                                           Published/Aired: July 2018 

Posted: July 10, 2018                                                    Posted in : Canada 

Credits: 

Advertising Agency: Cossette, Montreal, Canada 

Creative Directors: Anne-Claude Chénier, Barbara Jacques, Patrick Michaud  

Art Director: Alexandre Jutras                                      Copywriter: Patrick Michaud           Photographer / 

Retoucher: René Lachapelle 
 

 الوسيلة الأولى"الإعلانات الداخلية" :

 بماكدونالدز( اعلان دلالي لشكل منتج البطاطس 1نموذج )                       
(30) 

 
 بماكدونالدز( اعلان دلالى لشكل منتج الأيس كريم 2نموذج )

(30)
 

https://www.adsoftheworld.com/taxonomy/agency/cossette
https://www.adsoftheworld.com/taxonomy/country/canada
http://www.cossette.com/en/
https://www.adsoftheworld.com/creative/anneclaude_chenier
https://www.adsoftheworld.com/creative/barbara_jacques
https://www.adsoftheworld.com/creative/patrick_michaud
https://www.adsoftheworld.com/creative/alexandre_jutras
https://www.adsoftheworld.com/creative/patrick_michaud
https://www.adsoftheworld.com/creative/rene_lachapelle
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 بماكدونالدز( اعلان دلالى لشكل منتج القهوة 3نموذج )

(30)
 

  "الإعلانات الخارجية":ة الثانية الوسيل 

 بماكدونالدز ( إعلان لأشكال المنتجات 4نموذج )
(29)

 

 الحملة الإعلانية الثانية يوظف بها مبدأ الإنفرادية :

 حملة بمناسبة الرجوع للدراسة جسد فيها العناصر المستخدمة فى الدراسة كأشكال منتجات ماكدونالدز.

 مدارس.الحملة موجهة لطلبة ال : الفئة المستهدفة

Macdonald's 

Agency Network: Moroch              Published/Aired: September 2015 

Posted: September 02 ,2015          Posted in : United States 

Credits: 

Advertising Agency: Moroch, Dallas, USA 

Executive Creative Director: Kevin Sutton 

Creative Directors / Art Directors: David Soames, Dustin Taylor 

Photographer: Mark Ross              Producer: Kyle Spaulding 

Project Manager: Emma Ramos    Social Media Content Specialist: Katie Bevan 

 

 

 

 

https://www.adsoftheworld.com/taxonomy/agency/cossette
http://www.moroch.com/
https://www.adsoftheworld.com/creative/kevin_sutton
https://www.adsoftheworld.com/creative/david_soames
https://www.adsoftheworld.com/creative/dustin_taylor
https://www.adsoftheworld.com/creative/mark_ross
https://www.adsoftheworld.com/creative/kyle_spaulding
https://www.adsoftheworld.com/creative/emma_ramos
https://www.adsoftheworld.com/creative/katie_bevan
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 :الإعلانات الداخلية 

 

 بماكدونالدز( إعلان مبتكر لشكل منتج البطاطس 5نموذج )
(35)

 

 
(35)لشكل العبوة بماكدونالدز مبتكر( إعلان 6نموذج )

 
 

 
 لشكل منتج البرجر بماكدونالدز مبتكر( إعلان 7نموذج )

(35) 
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 الحملة الإعلانية الثالثة يوظف بها مبدأ الإنفرادية :

 من ماكدونالدز عن توظيف الطلاب الذين يريدون العمل بجانب الدراسة وليس لديهم خبرة.حملة إعلانية 

 .الحملة موجهة للطلاب الذين يريدون العمل بجانب الدراسة :الفئة المستهدفة
Macdonald's 

Agency Network: Moroch                        Published/Aired: April 2018 

Posted: April 02 ,2018                              Posted in : Belgium 

Credits: 

Advertising Agency: TBWA, Brussels, Brussels 

Creative Director: Jeroen Bostoen          Art Director: David Maertens 

Copywriter: Thomas Driesen                   Photographer: Studio Wauters 

 :الإعلانات الداخلية

 
بماكدونالدز( إعلان مبتكر لشكل منتج البرجر فى عبوة البطاطس 8نموذج )

(31) 

 

 
 (31)لشكل منتج الأيس كريم فى عبوة الساندوتش بماكدونالدز مبتكر( إعلان 9نموذج )

http://www.tbwa.be/
https://www.adsoftheworld.com/creative/jeroen_bostoen
https://www.adsoftheworld.com/creative/david_maertens
https://www.adsoftheworld.com/creative/thomas_driesen
https://www.adsoftheworld.com/creative/studio_wauters


 

 2019 الثالث يوليوالعدد  لسادسالمجلد ا

  
 

 

Journal of Applied Art and Science - International Periodical Scientific Peer Reviewed - Issued By Faculty of Applied Arts -  Damietta Univ. Egypt 

(ISSN 2537-1061) (Print) 

(ISSN 2537-107X) (Online) 

 

   71 

 
 (31)شكل منتج البطاطس فى عبوة الأيس كريم بماكدونالدزل مبتكر( إعلان 10نموذج )

 

 الحملة الإعلانية الرابعة يوظف بها مبدأ الشمولية :

  حملة إعلانية من ماكدونالدز توضح كيفية الإستمتاع فى فصل الصيف بتوظيف شكل المنتج الأكثر مبيعاً.
 حملة موجهة للجمهور العام .  الفئة المستهدفة:

Macdonald's 

Agency Network: TBWA                    Published/Aired: July 2018 

Posted: July 11 ,2018                         Posted in : Portugal 

Credits: 

Advertising Agency: TBWA Lisbon, Portugal 

Creative Directors: Rui Silva, Marco Pacheco, Gezo Marques 

Art Director: Julliano Bertoldi             Copywriter: Nuno Gaspar 

Photographer: Nuno Correia              Creative Retouch: White Lab 

 

 

 

 

 :الإعلانات الداخلية

 

 

( إعلان توضيحى لشكل منتج الأيس كريم على شكل جزيزة 11نموذج )
(36)

 

http://www.tbwa.com/
https://www.adsoftheworld.com/creative/rui_silva
https://www.adsoftheworld.com/creative/marco_pacheco
https://www.adsoftheworld.com/creative/gezo_marques
https://www.adsoftheworld.com/creative/julliano_bertoldi
https://www.adsoftheworld.com/creative/nuno_gaspar
https://www.adsoftheworld.com/creative/nuno_correia
https://www.adsoftheworld.com/creative/white_lab
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( إعلان توضيحى لشكل منتج الأيس كريم على شكل ألعاب مائية 12نموذج )

(36)
 

 
( اعلان توضيحى لشكل منتج الايس كريم على شكل حمام سباحة 13نموذج )

(36)
 

 وظف بها مبدأ الإنفرادية :الحملة الإعلانية الخامسة ي

 حملة إعلانية لسيارة هوندا عن التوعية ضد فكرة وضع مستحضرات التجميل أثناء القيادة.

 حملة موجهة للسيدات. الفئة المستهدفة:

HONDA 

Agency Network: Ukranie                      Published/Aired: August 2016 

Posted: August 17, 2014                         Posted in : Honda 

Credits: 

Advertising Agency: Geometry Global, Kiev, Ukraine 

Executive Creative Director: Andrew Ushakov  Associate Creative Director: Nadia 

Trikoz 

Senior Art Director: Sergey Yaroslavtsev 

Designer / Illustrator: Valentyn Bielienkov 

Account Manager: Anna Mantrova  

 

 
 

 

http://www.geometry.com/
https://www.adsoftheworld.com/creative/andrew_ushakov
https://www.adsoftheworld.com/creative/nadia_trikoz
https://www.adsoftheworld.com/creative/nadia_trikoz
https://www.adsoftheworld.com/creative/sergey_yaroslavtsev
https://www.adsoftheworld.com/creative/valentyn_bielienkov
https://www.adsoftheworld.com/creative/anna_mantrova
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 :الإعلانات الداخلية

 
جميل التى يمكن إستخدامها أثناء القيادة ( إعلان توضيحى لشكل إحدى مستحضرات الت14نموذج )

(32)
 

 

 
 (32)إحدى مستحضرات التجميل التى يمكن إستخدامها أثناء القيادة ( إعلان توضيحى لشكل 15نموذج )

 

 
 (37)إحدى مستحضرات التجميل التى يمكن إستخدامها أثناء القيادة إعلان توضيحى لشكل  (16نموذج )
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 يوظف بها مبدأ الشمولية :الحملة الإعلانية السادسة 

حملة إعلانية لسيارة هوندا عن التوعية بعدم كتابة الرسائل النصية أثناء القيادة وذلك حيث يمكلن أن يكلون الحلرف اللذي 

 يكتبه الشخص أثناء القيادة هو أخر حرف يكتبه في حياته.

 ني(.الحملة موجهة لكل من يحق له القيادة )فوق السن القانو الفئة المستهدفة:

HONDA 

Agency Network: DDB                               Published/Aired: September 2014 

Posted: September 22, 2014 

Credits: 

Advertising Agency: DDB South Africa 

Executive Creative Director: Liam Wielopolski 

Creative Director / Art Director: Roberto Adamo 

Creative Director / Copywriter: Eric Wittstock 

 :الإعلانات الداخلية

 
" للتوعية بعدم الكتابة أثناء القيادة  Street lightبعنوان " ( إعلان 17نموذج )

(33)
 

 
" للتوعية بعدم الكتابة أثناء القيادة Traffic light" بعنوان  إعلان  (18نموذج )

(33) 
 

https://www.adsoftheworld.com/taxonomy/agency/ddb
http://ddb.co.za/
https://www.adsoftheworld.com/creative/liam_wielopolski
https://www.adsoftheworld.com/creative/roberto_adamo
https://www.adsoftheworld.com/creative/eric_wittstock
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ة " للتوعية بعدم الكتابة أثناء القياد Tree بعنوان "( إعلان 19نموذج )

(33)
 

 نتائج البحث

يجب الإستفادة من خصائص الشمولية والإنفراديلة فلى  -1

تخطيط الحملات الإعلانية ، فالشلمولية تعتبلر قلوة رئيسلية 

لها تأثير متميز وإنطباع مقنع ومنتشر يعزز بشلكل إنتقلائى 

القيم وأنملاط الحيلاة فهلى تعملل بقلوة تكاملل وتؤسلس نمطلاً 

اهير متعللددة الثقافللات...، مشللتركاً مللن التواصللل بللين الجملل

وأيضللاً الإنفراديللة فللى الإعلللان التللى تسللتهدف فئللة محللددة 

فهللى تخاطللب الأشللخاص حسللب السلللوك أو الفئللة العمريللة 

والجللنس والإهتمامللات وهمللا يسللاعدان فللى تحديللد صلليغة 

 الخطاب والأساليب المستخدمة مع كل فئة .

تتحقللق الهيمنلله الدعائيللة مللن خلللال معلومللات تسللتخدم  -2

لإقناع الجمهور بتقديم الحقائق بشكل إنتقائى لتحفيلز إدراك 

معللين لإسللتجابة عاطفيللة نحللو عقلانيللة المعلومللات التللى تللم 

تقللديمها فللى ضللوء مجموعللة واسللعة مللن الإسللتراتيجيات 

والوسائط المختلفة التى تدعم الرسائل الدعائية مع  التطور 

 السريع للتكنولوجيا .

بيللر عنللد التخطلليط للحملللة للموضللوعية والذاتيللة دور ك -3

 الإعلانية سواء بالمبدأ الشمولى أو الإنفرادى .

 

 المراجع المستخدمة :  

 الكتب العلمية:

ديلفللر، ملفللين ل.، وروكيللتش، سللاندرا بللول: نظريللات  (1

الدار الدولية  –وسائل الإعلام، ترجمة كمال عبد الرؤوف 

 . 1999 –القاهرة  –للنشر والتوزيع 

 –وسلللائل الإعللللام والإتصلللال الإقنلللاعى ( سللهير جلللاد : 2

 –الطبعلة الأوللى  –مطابع الهيئة المصلرية العاملة للكتلاب 

 م2003

( صلبرى إبلراهيم السليد : نحلو بنيلة العبلارة ذات اللرأس 3

 م2015 –مكتبة الأداب  –المتحرك 

 الرسائل العلمية:

أميلللرة قلللدرى : فنلللون الخلللداع البصلللرى فلللى تصلللميم ( 4

 –كليلللة الفنلللون التطبيقيلللة  –راه رسلللالة دكتلللو –الإعللللان 

 م2007 –جامعة حلوان 

( ربللاب علللى نبيللل وهبلله : تفاعللل ثقافللات متنوعللة فللى 5

رسللالة  –تشللكيل القلليم الجماليللة للفللن المصللرى المعاصللر 

 م2008 –جامعة حلوان  –كلية التربية الفنية  –دكتوراه 

( عبيللر إبللراهيم عللزى : إتجاهللات المعلنللين نحللو تطبيللق 6

سلللويق الإلكترونلللى وآثرهلللا فلللى تحقيلللق المزايلللا آليلللات الت

جامعة حللوان  –كلية الآداب  –رسالة دكتوراه  –التنافسية 

 م2012 –

نجلاء سمير حسنين : تنمية اللوعى الإدراكلى لجمهلور ( 7

الإعلللان فللى مصللر مللن خلللال الإسللتراتيجيات التصللميمية 

 –كليللة الفنللون التطبيقيللة  –رسللالة دكتللوراه  –المتطللورة 

 م 2002 –حلوان جامعة 

 

 

 المراجع الأجنبية:

8) Nelson, Roy Paul: The Design of 

Advertising – Wn.C.Brown Publishers –

USA – 1989.  

9) Runyon, Kenneth E : Advertising – 

Charles E. Merill Pub. Co. – USA – 1984.  

10) Stanton, William J. & Etzel, Micheal J. 

Walker, Brauce J.: Fundamentals of 

Marketing – McGrowhill Inc. – USA – 

1991.  

 مواقع الإنترنت:

11)http://rommanicity.canalblog.com/archiv

es/9459816/05/06/2008.html 

12)https://ar.wikipedia.org/wiki/%D

9%81% D 8% B 1% D 8% AF%D 8% A 7% D

9%86% D 9%8 A%D 8% A9 

http://rommanicity.canalblog.com/archives/2008/06/05/9459816.html
http://rommanicity.canalblog.com/archives/2008/06/05/9459816.html
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%B1%D8%AF%D8%A7%D9%86%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%B1%D8%AF%D8%A7%D9%86%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D8%B1%D8%AF%D8%A7%D9%86%D9%8A%D8%A9
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13)https://www.vocabulary.com/dictionary/

domination  

14) https://www.almaany.com/ar/dict/ar-

ar/%D8%A7%D9%84%D9%87%D9%8A

%D9%85%D9%86%D8%A9/ 

15)https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%87%

D9%8A%D9%85%D9%86%D8%A9_%D8

%AB%D9%82%D8%A7%D9%81%D9%8

A%D8%A9 

16)https://en.wikipedia.org/wiki/Propagand

a  

17) https://www.mbaskool.com/business-

concepts/marketing-and-strategy-

terms/14876-market-dominance.html  

18)http://mustafahaddad.blogspot.com/

2007/02 /blog-post_20.html 

19) http://fshs.univ 

bba.dz/images/cours/03.pdf 

20)https://www.tomohna.net/vb/tomohna11

527/  

21)https://www.mobt3ath.com/uplode/book

/book-798.pdf 

22) https://www.amnaymag.com 

23)http://www.m.ahewar.org/s.asp?aid=162

992&r=0 

24)http://www.khayma.com/almoudaress/ta

kafah/maoudoia.htm 

25)http://www.ankawa.com/forum/index.ph

p?topic=202684.0 

26)http://www.arabphilosophers.com/Arabi

c/adiscourse/aeast-

west/Knoweldge/Objectivity_and_Subjectiv

ity.htm 

27)http://pages.stern.nyu.edu/~sdouglas/rpu

bs/intad.html  

28) https://www.mhabash.com 

29)https://www.adweek.com/creativity/mcd

onalds-made-a-boxy-campaign-for-quebec-

where-over-100000-people-move-on-the-

same-day/ 

30)www.adsoftheworld.com/media/print/m

cdonalds_happy_moving_day_fries_0 

31)http://themarketingbirds.com/mcmistake

s-students-wanted-no-experience-needed/ 

32)https://www.pinterest.com/pin/32496292

9343846565/ 

33)https://www.adsoftheworld.com/media/p

rint/honda_street_light 
34) https://support.google.com/google-
ads/answer/1722043?hl=ar 
35)www.adsoftheworld.com/media/print/mc
donalds_pencils 
36)www.adsoftheworld.com/media/print/mc
donalds_island 
37)https://www.pinterest.com/pin/49539602
7734746418/ 
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https://www.vocabulary.com/dictionary/domination
https://www.almaany.com/ar/dict/ar-ar/%D8%A7%D9%84%D9%87%D9%8A%D9%85%D9%86%D8%A9/
https://www.almaany.com/ar/dict/ar-ar/%D8%A7%D9%84%D9%87%D9%8A%D9%85%D9%86%D8%A9/
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https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D9%8A%D9%85%D9%86%D8%A9_%D8%AB%D9%82%D8%A7%D9%81%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D9%8A%D9%85%D9%86%D8%A9_%D8%AB%D9%82%D8%A7%D9%81%D9%8A%D8%A9
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D9%8A%D9%85%D9%86%D8%A9_%D8%AB%D9%82%D8%A7%D9%81%D9%8A%D8%A9
https://en.wikipedia.org/wiki/Propaganda
https://en.wikipedia.org/wiki/Propaganda
https://www.mbaskool.com/business-concepts/marketing-and-strategy-terms/14876-market-dominance.html
https://www.mbaskool.com/business-concepts/marketing-and-strategy-terms/14876-market-dominance.html
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Abstract :  

Planning for advertising campaigns today is more than ever before, in Which planners need 

to have a great knowledge base through which formulate advertising plans. It must be 

known how the advertising plan contributes to solve problems and achieve a 

comprehensive marketing plan that surrounds the consumer's point of view, which may 

change rapidly so that it can be accessed. This make the planning of advertising campaigns 

more challenging than ever before.... Here comes the importance of this research, which 

deals with the concept of inclusiveness and individualism, which can be used in the 

planning of advertising campaigns for their dimensions which can be employed in the field 

of advertising and the research problem in trying to answer the following questions: - What 

are the concepts and indication of inclusiveness and also individualism? - To what extent 

can the characteristics of inclusiveness or individualism benefit in planning advertising 

campaigns to achieve dominance? The research aims taking advantage of different 

concepts and indications between inclusiveness and individualism to plan advertising 

campaigns in order to achieve propaganda dominance….The research conclude that the 

characteristics of inclusiveness and individualism should be taken advantage in the 

planning of advertising campaigns, Inclusiveness is a major force with a distinct influence 

and a convincing and widespread impression, individualism in advertising which target a 

specific category , and helps to determine the speech format and the methods used with 

each category.  
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