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 دراسة توظيف التضمين اللاشعوري في تصميم الملصق الإعلاني

Recruitment Study of Subliminal Implication in poster design 

أمل محمد سراج                                                                            آلاء محمد السيد عبده السيد                      

 الأستاذ المساعد بقسم الاعلان               قسم الإعلان                  –معيدة بكلية الفنون التطبيقية 

 جامعة دمياط                                                              جامعة دمياط.

 ملخص البحث:

إنه بالفعل عالم مخيف إذا استطاع المعلنون تطويع التقنيات الشيطانية لتجنب العقل الواعي للمتلقي وبث الأوامر 

ة مباشرة إلى العقل اللاواعي, فأساس تصميم التضمين اللاشعوري هو التأثير على العقل اللاواعي للمتلقي, فهو اللاشعوري

يؤثر سلباً أو إيجاباً على معتقدات, سلوك, مواقف, وقيم المتلقي بسهولة, من خلال تجنب العقل الواعي وترك بصمة مباشرة 

, تلك البصمة التي يسترجعها العقل عند اتخاذ المتلقي لقرار الشراء في العقل اللاواعي, بالصور والرموز المتضمنة

لتساعده على تفضيل إحدى المنتجات, فكل رسالة لاشعورية توُجه للعقل اللاواعي, تترك بصمة فريدة وواضحة في عقل 

 المتلقي تساعده على تمييز ذلك المنتج عن غيره من المنتجات.

ه عن الفكرة بتكوين مبسط ومكثف في كل جزء منه, فالملصقات الإعلانية تحمل والملصق الإعلاني يعتمد في تعبير

مضمون الترويج لسلعة أو منتج, ولها كبير الأثر على المتلقي من خلال جذب انتباهه, فهو وسيلة من وسائل الاتصال لنقل 

 وتبادل الأفكار والمعاني عن طريق الأشكال البصرية التي يمكن التلاعب بها.

نا كان الاحتياج للدراسة لتوضيح ماهية وأهمية التضمين اللاشعوري, وكيف يتمكن المعلنون من التحكم في لاوعي ومن ه

المتلقي, بهدف التلاعب بإدراكه للعناصر والرموز البصرية المتضمنة لا شعوريا لتحقيق أهداف بيعية,  وذلك من خلال 

في تصميم الملصق الإعلاني, ومدى وعيه بوجوده, وفهمه لأهمية  تحديد كيفية فهم المتلقي لمعنى التضمين اللاشعوري

 دوره في التلاعب بقراراته الشرائية وتكوين اتجاهاته الفكرية. 

 المقدمة:

م رسائل مرئية ومسموعة لأفراد علان نشاط يقُدِ لإيعُتبر ا

على شراء سلعة أو خدمة مقابل أجر  مالمجتمع, لإغرائه

يستهدف في المقام الأول النشاط الإعلاني ف ,مدفوع

وإقناعه بالإقبال على اقتناء  المتلقيالاستحواذ على رضا 

السلع والخدمات موضوع الإعلان, ولا يتأتى ذلك إلا 

تصميم , فبالتأثير في النمط السلوكي القائم لدى المتلقي

الإعلان يتطلب دراية بأصول ومبادئ التأثير على نفسية 

ي تساعد على سرعة رؤية المتلقي ومراعاة العوامل الت

المتلقي للإعلان وزيادة احتمال تأثره به, فالإعلان ليس هدفاً 

في حد ذاته ولكنه وسيلة لتحقيق غاية, هنا يأتي دور عوامل 

التأثير النفسي وهى مجموعة العوامل التي يعتمد عليها 

المصمم في نقل مضمون الرسالة الاعلانية, فهي العوامل 

من خلالها أن يؤثر على المتلقي  التي يستطيع المصمم

 بالطريقة التي تتلاءم مع مضمون الرسالة الإعلانية.

ويقوم المعلنون بالتأثير على قرارات الشراء للمتلقي من 

خلال الوسائل الإعلانية كإعلانات التليفزيون, الراديو, 

الملصقات الاعلانية, والمطبوعات كافة, ووفقاً لنظرية 

 للاواعي,اواعي والويان من الاتصال لكل إنسان مستفرويد 

وكلا منهما مستقل, ولكن يشترك وجود كلاهما في التحكم 

بطريقة  (Behavior modificationفي سلوك المتلقي )

لتي أو بأخرى, وكلاهما يتعلق بالقدرات العقلية والنفسية ا

تتضافر مع القدرات الفسيولوجية وتتشكل لتعكس العوامل 

التفاعلية بين البيئة والكائن الحى.
(51ص -1) 

 

لذا يتطرق هذا البحث إلى دراسة كيفية تضمين الرسائل 

اللاشعورية في تصميم الملصقات الإعلانية حيث أن 

الملصقات الإعلانية تؤثر بشكل كبير في الاختيارات 

لقي, كما أنها عنصر دفع لتوسيع المهارات الشرائية للمت

والمعارف السياسية والثقافية, تجعل من الصعب مقاومة 

عملية إدراك الملصقات الإعلانية عملية تخضع فأفكارها, 

لظروف خاصة وشروط معينة وتخضع لنوعين من العوامل 

الذاتية التي تتعلق بشخصية المتلقي وخبراته السابقة 

التي تتصل بمضمون ومحتوى  والعوامل الموضوعية

وعليه فيعتبر الملصق أي خاصة بالمجال الخارجي للمتلقي, 

الدور الذى تلعبه الرسائل اللاشعورية في تصميم الملصقات 

الإعلانية سبب قوى في تحقيق الهوية البصرية وتثبيت 

المنتج في ذهن المتلقي بشكل أقوى وغير مباشر.
(22ص -2) 

 

http://www.umich.edu/~onebook/pages/frames/psychF.html
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 مشكلة البحث:

 ز مشكلة البحث في التساؤل البحثي التالي:يمكن ايجا

  إلى أي مدى يمكن زيادة الوعى بدور التضمين

اللاشعوري في التأثير على الإدراك اللاواعي لمتلقي 

 الملصق الإعلاني؟

      هدف البحث :

التأكيد على دور التضمين اللاشعوري : إلىيهدف البحث 

م دراسته لتقييم في التأثير على الإدراك اللاواعي للمتلقي, ث

 كيفية تطبيقه في تصميم الملصقات الإعلانية.

 أهمية البحث :

تحقيق مستوى أعلى من  تكمن أهمية البحث في محاولة

الإدراك لأهمية التضمين اللاشعوري وزيادة تأثيره على 

ذهن وإدراك المتلقي من خلال السيطرة على الرموز 

الفعل  والدلالات البصرية وتوظيفها للحصول على رد

المرغوب, ثم الوصول لمعرفة كيفية محاورة متلقى 

 الملصقات الإعلانية بصريا.

 ن:أيفترض البحث :   فروض البحث 

  زيادة الوعى بدور التضمين اللاشعوري في التأثير

على الإدراك اللاواعي للمتلقي يساعد على لفت النظر 

 إلى الدلالات الغير مباشرة المقصودة.

 : ةالكلمات المفتاحي

التضمين  - Subliminal messagesالرسائل اللاشعورية 

الملصق  - Subliminal Implicationاللاشعوري

 .posterالإعلاني 

 subliminalأولا: مفهوم الرسائل اللاشعورية: 

messages 

كلمة أصلها لاتيني, مكونة من  (subliminal)مصطلح 

تعنى أدنى أو تحت  sub)(, )(limenو sub)جزئين )

( المشتقة (threshold( التي تعنى بالإنجليزية (limenو

 limen of) من مصطلح )عتبة الادراك( أو

conscious) وهى العتبة أو بداية الخط الفاصل بين ,

الوعي و اللاوعي. 
(241ص  -7)

 

الرسائل اللاشعورية هي عبارة عن رسائل, إشارات, أو 

معلومات مموهة, تكون جزء لا يتجزأ من تضمينات 

بصرية أخرى, و تكون عادة مدمجة فيها 
(4ص -8)

, وهذه 

الرسائل غير مدركة للعقل الواعي, فأساس تصميمها هو 

التأثير على العقل اللاواعي للمتلقي, وتؤثر سلباً أو إيجاباً 

على معتقدات, سلوك, مواقف, وقيم المتلقي بسهولة. 
ص – 7)

1232)
 

ية تشمل ويمكن الإيجاز وإيضاح أن الرسائل اللاشعور

نوعين رئيسيين من الرسائل, هما الرسائل الديناميكية  

 والرسائل الساكنة أما بالنسبة للنوع الأول:

 Dynamic الرسائل اللاشعورية الديناميكية: .1

subliminal messages 

تعُرف عادة كرسائل نصية قصيرة مُتضمَنة وتعرض  

مرارا وتكرارا في وسائل الإعلان المتحركة كإعلانات 

لتلفاز الديناميكية الحركة والأفلام, حيث تعتمد مكوناتها ا

على إثارة انتباه المتلقي, وفي أغلب الأحيان, عرض تلك 

الرسائل يتم التحكم بها من خلال برامج الحاسوب, حيث 

تظهر تلك الرسائل لجزء من الثانية فيستطيع المخ أن 

 يتصورها ويفهمها ولكن بدون إدراك واعي بها.

 Static subliminal اللاشعورية الساكنة:الرسائل  .2

messages 
عادة ما تكون مُتضمَنة داخل صور ثابتة صالحة للمشاهدة, 

وفي هذه الحالة تكون تلك الرسائل مغطاة بصرياً وضمنياً, 

فلا يكون للمتلقي إدراك واعي بها, ويمكن أن تقُدم تلك 

ل الصور للمتلقي إما من خلال شاشات التلفاز أو في وسائ

الاعلان المطبوعة, وذلك النوع هو ما يخص تضمين تلك 

الرسائل داخل الملصقات الإعلانية.
(24ص -9) 

 

  Subliminal Implicationالتضمين اللاشعوري: 

نسبة إلى الكاتب )ويلسون براين كي(


فإن تقنية التضمين  

اللاشعوري عادة تتضمن إخفاء صور أو كتابات باستخدام 

دة, حيث أن الكلمات ذات الإيحاءات تقنيات بصرية متعد

الجنسية والرموز والصور يتم تضمينها لا شعوريا في 

الصور التوضيحية في الإعلانات التجارية, الذي ذكر أيضا 

أن تجاور الاجزاء في التصميم هو ما يحرك اللاوعي لدى 

المتلقي, كما أظهرت المناقشات حول فاعلية استخدام تقنيات 

ي في الإعلان أنها غير فعالة, حتى ظهور التحفيز اللاشعور

ففي  1973في عام  (Subliminal Seduction)كتاب 

هذا الكتاب المعروف الذى )بيعت منه ما يقارب المليون 

نسخة( استطاع )كي( أن يوضح أن يوضح للمجتمع 

الأمريكي تأثير استخدام تقنيات الرسائل اللاشعورية على 

لاوعي المتلقي.
(59ص -1٠)

 

 

 ضمين اللاشعوري وأثره على سلوك المتلقي:الت

تضمين المفاهيم والكلمات بداخل الوسائل الاعلانية الذى 

كان يبدو أولا, على أنه مزحة, أثبت أنه يسبب في انحرافات 

سلوكية كبيرة, ولما له من آثار عظيمة على الجانب العاطفي 

الاجتماعي, والهجوم الطويل الأمد للتحفيز اللاشعوري, 

ح متجاهلاً تماما من قبِل علماء النفس والمجتمع وذلك أصب

كان غريبا, وخاصة أن مقدارا كبيرا من الشواهد الفلسفية 

والتجريبية توضح أن التقنيات اللاشعورية لها تأثير قوى 

على السلوك البشرى.
(3٦ص -3)

 

أهمية التضمين اللاشعوري وتأثيره على السلوك البشرى تم 

ق في ثمانية محيطات تجريبية فحصه بشكل كبير ودقي

مختلفة, فاللاشعورية أثبتت أنها تؤثر في الاحلام ,الذاكرة, 

                                                           

 Wilson Bryan Key  8 -1925يناير  31ويلسون براين كى : ): 

(, كاتب عدة كتب سببت جدل عالي, كانت كتبه تقرأ على 2٠٠8اكتوبر 

نطاق واسع، ولا سيما في الجامعات، حصل على الدكتوراه في 

الاتصالات من جامعة دنفر ودرس الصحافة لفترة قصيرة في جامعة 

.ويسترن اونتاريو  
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مستوى التكيف, الإدراك الشعوري, الاستجابات العاطفية, 

 السلوك المتأثر, والعتبات الإدراكية الحسية.

اللاشعور يعطى أنماط سلوكية من خلال التقييم الذى يقوم 

مات التي يستقبلها, فلو أن الفرد به إدراكنا الواعي للمعلو

يرغب في تعديل سلوك شخص ما مثلا, فعليه بطريقة ما, 

أن يخترق و يعالج هذا البناء اللاشعوري وهذا هو المخطط 

الذى يسلكه المعلنون, ففي العلاقات الاقتصادية, التقنية تقوم 

ببيع المنتجات التي تتغلغل إلى داخل الدماغ بشكل أكبر 

فكار والمبادئ والخيال والحالات السلوكية بكثير من الأ

الأساسية للشخصية البشرية, فوسائل الإعلان الأمريكية 

قامت بتطوير نظام تعديل سلوكي هائل من خلال استغلال 

التقنيات اللاشعورية. 
 (39ص -3)

ويبقى السؤال قائما حول كيف يمكن للكلمات المتضمنة في 

شخاص إذا لم يكن لديهم الوسائل الاعلانية أن تؤثر على الا

القدرة من البداية على إدراك تلك الرسائل, ومن هنا يمكن 

تقديم إجابتين لهذا التساؤل, الأولى, من منظور نفسي 

عصري, هناك إثبات أن مجرد الاعتقاد في وجود 

المحفزات اللاشعورية كاف على حث وإحداث التأثيرات 

أن السلوك يتأثر المتوقعة منها, فكثيرا, يمكننا أن نشاهد 

بالافتراضات المتعلقة بالمحفزات اللاشعورية وليس 

بالمعلومات الخفية داخل الوسيلة الإعلانية ذاتها, والثانية, 

هي أن التلاعب بالمحفزات داخل عتبة الإدراك يمكن أن 

تؤدي إلى ردود فعل نفسية منها على سبيل المثال, تغير 

استجابة الجلد  معدل نبضات القلب الذى يقاس عن طريق

الجلفانية التي سنتحدث عنها لاحقا, حتى في حالة الادراك 

اللاشعوري أو اللاواعي, فإن معالجة المعلومات على 

المستوى والمرحلة النفسية لا يمكن استبعادها, وتعتمد ردود 

الفعل النفسية أيضا على محتوى الرسائل, وفى حالة كانت 

توافقة مع مفهوم الكلمات المقصودة المتضمنة غير م

الاتصال اللاشعوري, فإن ردود الفعل النفسية تفشل في 

 الظهور.

 وأشهر أنواع المحفزات اللاشعورية ثلاثة :

الرسائل المكتوبة التي تومض بسرعة كبيرة لا تتعدى  .1

جزء من الثانية خلال أشرطة الفيديو  1/1٠٠٠

 والإعلانات التلفزيونية وأفلام الرسوم المتحركة.

كلمات, صور, ورسائل داخل الصور في تضمين  .2

الإعلانات التجارية المطبوعة )التضمين اللاشعوري 

 البصري(.

الرسائل المسموعة المسجلة عكسيا على السياق  .3

الموسيقي ويتم دمج الكلمات مع هيكلة وقت مقتبسة 

ومزجها فوق عتبة الادراك الحسى بما يسمى )الرسائل 

 الخفية العكسية(.

ائل اللاشعورية البصرية في الوسائل طرق تضمين الرس

 الاعلانية:

خلال البحث والدراسة تم التوصل إلى ثلاثة تقنيات خاصة 

متعلقة بتضمين الكلمات, الخفية عن الإدراك الواعي, 

 والمستخدمة في وسائل الاعلان المطبوعة:

         

 علان المطبوعة.(: التقنيات الثلاثة المتعلقة بتضمين الكلمات في وسائل الا1شكل)

 الطلاء على طبق محفور ضوئيا: .1

في هذه التقنية الطبق يغمر في الاسيد لفترة وجيزة, أما 

الكلمة المختارة فتكون على هيئة سلسلة متشابكة أي )شكل 

-فسيفسائي( يتم حفرها برقة على سطح الطبق, تقنية الحفر

تستخدم في الصور التي يجب ان تصدر مع القليل من  -غالبا

لتنقيح الظاهر, والعديد من المجلات والجرائد تستخدم ا

 التقنية على صور الأخبار, التي تساعد في بيع الاصدار.

 . استخدام المرذاذ الهوائي:2

تقنية متداولة ثانية تتعلق باستخدام المرذاذ الهوائي لكتابة 

الكلمة على صورة, أو رسمة بشكل رقيق جدا, أو كتابتها 

اعيد الثياب, الخطوط الوجهية, أو على بين الشعر, بين تج

 سطح خلفية معقدة لصورة ما.

 . الكتابة بشكل فسيفسائي:3

تقنية ثالثة هي كتابة عدد هائل من الكلمة بشكل فسيفسائي 

على غشاء شفاف لصورة, أو رسمة, الغشاء يتم تصويره 

من الثانية, والغشاء  1/2٠٠٠وحده بسرعة عالية, ولنقل 

ضاعف على تصميم فنى بسرعة يتم عرضه بشكل م

الطلاء على 
طبق محفور 

 ضوئيا بالأسفلت

استخدام 
المرذاذ 
 الهوائي

الكتابة 
بشكل 

 فسيفسائي
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من الثانية مثلا, الآن من خلال التحكم وتنويع  1/1٠٠

السرعة والإنارة, فإن الشبكة الفسيفسائية من الكلمة 

بداخل أي  -بشكل كبير –المرغوبة بإمكانها أن تعُرض

صورة. 
(34ص -3)

 

  
Seagramملصق إعلاني لمشروب كحلى ( : 2شكل)

 
ف تكتشف المتعة الخفية(, مع تضمين صور و الجملة الاعلانية )سو

لرجل وسيدة داخل صورة مكعبات الثلج بجانبهم جملة )يمكنه تكسير الجليد(, وهو كناية على أن المشروب يساعد كلاهما 

في بدأ الحوار. 
(11)

 

 posterثانيا: مفهوم الملصق الإعلاني: 

يرجددع أصددل كلمددة الملصددق إلددى الكلمددة اللاتينيددة بلاكتددوم 

placatum) والتددددي تعنددددي إعلانددددا أو شددددهادة, فالملصددددق )

مطبددوع يجمددع مددؤثرات بصددرية مركددزة ومختصددرة ولكنهددا 

ذات تددأثير مباشدددر ومقدددرة علدددى اجتددذاب النظدددر والانتبددداه, 

ولكدددي يكدددون كدددذلك ينبغدددي أن يحدددتفظ الملصدددق بالوضدددوح 

والتميز, والتعبير عن الفكرة بتكدوين مبسدط ومكثدف فدي كدل 

لاعلانيددة تحمددل مضددمون التددرويج جددزء مندده, فالملصددقات ا

لسدددلعة أو مندددتج, ويهددددف للتدددأثير علدددى المسدددتهلك بالدرجدددة 

الأولددى اتجدداه سددلعة معينددة دون غيرهددا, أو التددرويج لفكددرة 

فهو وسيلة مدن وسدائل الاتصدال لنقدل وتبدادل الأفكدار معينة, 

والمعدددداني عددددن طريددددق الأشددددكال البصددددرية ، مهمددددا كددددان 

محتواه.
(4 – 13)

 
(٦1ص -5)

 

 تصال والإدراك في الملصق الإعلاني:الإ

يعددد الاتصددال حقيقددة أساسددية للوجددود الإنسدداني، وهددو الددذي 

جعل التفاعل بين الجدنس البشدري ممكنداً، ويمَُكِدن النداس مدن 

أن يصبحوا كائنات اجتماعيدة، وتهددف عمليدة الاتصدال إلدى 

إحددداث تجدداوب مددع المتلقددي، أو المحاولددة فددي مشدداركته فددي 

 ات أو نقل فكرة أو اتجاه. استيعاب المعلوم

ويعد الاتصدال عمدلاً تعليميداً، بكدل مدا تعنيده هدذه الكلمدة مدن 

تغيددر دائددم نسددبياً فددي السددلوك، فهددو يشددير إلددى اسددتراتيجية 

إبلاغيدده قائمددة علددى الإقندداع ، وتسددتعمل لددذلك كددل وسددائل 

الاتصال الإنساني من كلمدة وصدورة ورمدز فدي أفدق التدأثير 

 على المتلقي.

يتأثر بالعديد من المنبهات والمثيرات الحسية خدلال  فالإنسان

البيئدة المحيطدة بده بواسدطة أعضددائه الحسدية التدي تنقدل تلددك 

المثيرات إلى الدماغ، مكونة خدزين معرفدي يعينده فدي تمييدز 

الأشكال وعلاقتها بالمجال المرئي، وما تؤديه مدن مؤشدرات 

معهدا نفسية أو ذهنية سواء كانت مريحة أو مزعجة لتتفاعدل 

وتفهم معناها، أو ما توصي به, إذ يعد الإدراك )نشاط نفسدي 

يقوم به الفرد للتعرف على العالم المحيط به(، وبواسطة هدذا 

النشاط يتحقق تكيف مع البيئة التي يعيش فيها.
(182ص  -٦) 

  

لذا تضم المثيرات المدركدة رسدالة اتصدالية تعكدس دلالدة مدا 

صددميم، وتددؤدي إنتقائيتهددا خددلال تنظدديم بناءهددا الفعددال فددي الت

)للأشكال( دوراً في لغة الانتباه، من ثم التشبع بدالإدراك قبدل 

أن يجدددري الانتقدددال والحركدددة نحدددو العناصدددر التصددددميمية 

الأخددرى, وهددذا مددا أكدتدده )نظريددة الجشددطلت( مددن "أن كددل 

إدراك هددو كددل شددامل", فددالمتلقي يدددرك الشددكل كمجموعددة 

يدددركها كونهددا وحدددة بنائيددة لا فاصددل بددين عناصددرها ، أي 

متكاملددددة مغلقددددة 
(211ص  -٦)

, ويشددددمل الملصددددق الإعلانددددي 

عناصر تصميمية يمكدن للمعلدن التلاعدب بهدا لتحقيدق مفهدوم 

 التضمين اللاشعوري تتلخص في التالي:

  الخطLine : 

يعدد الخددط مددن العناصددر المدؤثرة فددي عمليددة التنظدديم الشددكلي 

ه مدن أهميدة لأي من الوحدات فدي الملصدق الإعلاندي، لمدا لد

كبيرة ومؤثرة لترابطه وتداخلده مدع بقيدة العناصدر الأخدرى، 

 .لكونه أساس تحديد الهيكل البنائي في المتكون التصميمي

  الشكلShape:  
الشددكل عبددارة عددن رمددز مرئددي يددؤدي دوراً متطابقدداً مددع مددا 

يمثلدده مددن خصددائص تضددفي دلالات تعبيريددة تعكددس اتصددالا 

البندائي فدي  عدد الشدكل العنصدرييحدث تفاعلاً مع المتلقي, و 

الملصق الإعلاندي حيدث يمثدل الهيئدة المدركدة خدلال الفدراغ 

التصميمي، إذ تم تفسيره بوصدفه منبهداً مرئيداً يمتلدك صدفات 

تعبيريدددة تسدددهم فدددي رفدددع الاسدددتجابة الحسدددية لددددى المتلقدددي، 

وتستمر لتحويلها إلى علاقات دلالية مباشرة لتؤدي وظيفتها, 

تددؤدي هدددفاً مددا لتتحددول إلددى لغددة إدراك  أو ترجمتهددا لوظيفددة

 دلالي ، يتم التعبير من خلالها.
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   اللونColour  : 

يعد اللون أحد أهم العناصر أو الصدفات الإدراكيدة المرتبطدة 

بددتلازم فاعددل مددع بقيددة العناصددر الأخددرى فددي تكددوين الهيئددة 

المرئيددة فددي تصدداميم الملصددق الإعلانددي، إذ لدديس بمقدددورنا 

 على صورة لون فهو صفة ظاهريدة للشدكل إدراك الشكل إلا

الذي يثير فينا الإحساس، ويستخدم اللون لغرضدين أساسديين 

 همددا الغددرض الرمددزي والغددرض الانفعددالي أو العدداطفي.
(٦- 

(212ص
 

ثالثا: التضمين اللاشعوري في تصميم الملصقات 

 الإعلانية:

تلعب الرسائل اللاشعورية دور مهم وقوي في عالم 

في اجتذاب المستهلك, السيطرة على  علانيةالملصقات الإ

انتباهه وفي ترك انطباع داخلي جيد, حيث تتمكن من 

والمنتجات عل  الملصق الإعلانيتطوير فعالية ولائه اتجاه 

 حد سواء.
 (23ص  – 9)

ومنهددا فددإن التضددمين اللاشددعوري لتلددك الرمددوز والدددلالات 

ا البصدددرية ذات الأثدددر والوقدددع علدددى ذهدددن المتلقدددي ودمجهددد

, يندددرج تحددت الملصددق الإعلاندديبطريقددة خفيددة فددي تصددميم 

وسدددائل الاتصدددال البصدددرية التدددي تدددؤثر علدددى المتلقدددي, وأن 

اسددتخدام الدددلالات والرمددوز البصددرية التددي اعتدداد المتلقددي 

إدراكها في التضمين اللاشعوري يسُهِل على عقله اللاواعدي 

ع فهددم الرسددائل الموجهددة إليدده بدددون النفددور منهددا, مقارنددة مدد

الدددلالات والمفدداهيم الجديدددة التددي لددم يعتدددها, التددي قددد يمثددل 

إدراكها البصدري صدعوبة علدى ذهدن المتلقدي وبالتدالي علدى 

 عقله اللاواعي.

الملصددق ماهيددة وأهميددة التضددمين اللاشددعوري فددي تصددميم 

 :الإعلاني
هي تلك الرسائل اللاشعورية البصرية المتضمنة في تصميم 

من )شكل, لون,  لصق الإعلانيالمالعناصر المتكاملة في 

خط, فراغ تصميمي, والشعار(, التي تتفاعل مع العقل 

 الباطن أو اللاواعي للمتلقي للتأثير عليه.
(27ص  -9)

 

والغرض من تضمين الرسائل اللاشعورية في تصميم 

هو تجاوز العقل الواعي وبث تلك , الملصق الإعلاني

تؤثر على العقل الرسائل مباشرة الى العقل اللاواعي, فهي 

الواعي وتقدم تغييرات إيجابية في معتقدات المتلقي وسلوكه 

المتسق من أفكاره, فتلك الرسائل لها قدرة عالية على التأثير 

على المتلقي بصورة أكبر إذا كانت الرموز والصور 

مألوفة للمتلقي أو  الملصق الإعلانيالمتضمنة في تصميم 

 ية.إذا كانت تحقق الاستجابة العاطف

وبالإضافة إلى شرط ألفة تلك الصور, فالصور أو الكلمات 

المتضمنة البسيطة ذات أثر عظيم, على سبيل المثال, 

الذي يشمل رسائل لاشعورية مكونة من  الملصق الإعلاني

كلمة واحدة ذات صفة ذاتية أو سمة شخصية أفضل وأكثر 

 ة.تأثيرا على المتلقي مقارنة مع تلك المكونة من جملة كامل

 شروط التضمين اللاشعوري الناجح:

تعتمد فعالية تضمين الرسائل اللاشعورية في تصميم 

على بعض العوامل المتكاملة التي تتمثل  الملصق الإعلاني

 فيما يلى:

 البساطة في التصميم.  .1

 .للملصق الإعلانيالألفة البصرية للعناصر المكونة   .2

لى كلمة الإيجاز: وهو أن تشمل الرسالة اللاشعورية ع  .3

واحدة )رمز واحد( أو ربما كلمتين )رمزين( وليس 

جمل كاملة أو عدد من الرموز المتداخلة في كلتا 

 الحالتين الديناميكية و الساكنة.

معدل تردد التعرض للرسالة اللاشعورية ورؤية   .4

 المتلقي لها.

 الخصائص الديموغرافية لجمهور المتلقي المستهدف.  .5

ية للمتلقي.الحالة النفسية والمزاج  .٦
(25ص  -9)

 

رابعا: أمثلة تضمين الرسائل اللاشعورية في الملصقات 

 الاعلانية:

فيما يلي نماذج لملصقات إعلانية متضمنة صور, رموز, 

 مفاهيم تنافسية, أو دلالات جنسية:

     
. Arbys(: نموذج اعلاني لماكدونالدز و لمطعم الوجبات السريعة 3شكل)

(12)
 

 

مصمم شكل اليد لدمج شكل عبوة البطاطس حيث استخدم ال

مع علامة موسيقى الروك اند رول لتشجع محبي موسيقى 

الروك على تناول المنتج, وفي الملصق على اليسار يدان 

 we,re aboutساندويتش مع الجملة الاعلانية  2تمسكان 

to reveal something you ll really drool over 
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 مباشر ذو دلالة جنسية.شيئا لك, ليعطي ايحاء غير  بمعنى أننا على وشك أن نكشف

    
(: نماذج اعلانية لشركتي بيبسي وبيرجر كينج بالاستخدام الخفي الغير مباشر لمهاجمة الشركات المنافسة كوكاكولا 4شكل)

و ماكدونالد. 
(13)

 

 
م المرأة بوضع أفقي واختيار تعابير (: نموذج إعلاني لشركة بيرجر كينج مع وضع الساندويتش )المنتج( أمام ف5شكل)

وجهها بالاندهاش للدلالة بإيحاءات جنسية, مع توظيف الجملة الاعلانية )ستطير عقلك( لتأكيد المعنى الخفي للمعلن. 
(14)

 

     

يشبه ضمنيا خطر التدخين بخطر الممارسات الغير اخلاقية مع  حملة اعلانية فرنسية ضد التدخيننموذج  (:٦شكل)

ري السن مع الجملة الاعلانية )التدخين, هكذا يكون التبغ(.صغي
(15)
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مشروب الشعير ( Heinken beer)(: نموذجين لملصقين إعلانين لشركة كوكاكولا والمشروب الكحولي 7شكل)

الهولندي.
(1٦)

 

في التصميم الأول لكوكاكولا مَثل المعلن نقطتي المياه على 

ة عارية, وفي الملصق الآخر الزجاجة بما يشبه جسد مرأ

التصميم على اليسار يشمل صورة لزجاجتين متجاورتين 

ولكن بعد قلب التصميم رأسيا نجد انه يتحول ليشبه جسد 

امرأة فهو يحوي دلالات أخرى ورسائل غير مباشرة لزيادة 

نسبة البيع.
(17) 

 

 
نها بطريقة ضمنية غير مباشرة, من خلال التعبير يتجه للعنصرية وتعبر ع (Intel)(: نموذج إعلان شركة انتل 8شكل)

عن السلطة بشخص أبيض البشرة  والاشارة لباقي المجتمع بعدائي ذوى بشرة داكنة مع عنوان رئيسي) زد قوة 

موظفيك(.
(18)
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 تتمركز على تقنية إدخال يد خارجية رجولية على صورة السيدة Palmolive(: نموذج إعلاني عن منتجات 9شكل)

لتعطي إيحاءات جنسية لاشعورية غير مباشرة.
(17)

 

   

  
 



                                                                                           

  
 

Journal of Applied Art and Science - International Periodical Scientific Peer Reviewed - Issued By Faculty of Applied Arts -  Damietta Univ. - Egypt 

 

                                                                                           251 

  
(: نماذج متعددة لملصقات إعلانية لشركات مختلفة التخصص ذات دلالات رمزية وإيحاءات غير لائقة.1٠شكل)

(19)
 

 نتائج البحث:

التضمين اللاشعوري لديه إمكانية التلاعب في ردود  .1

شعورية فعل الإنسان من خلال بث الرسائل اللا

ودمجها داخل الوسائل الاعلانية, إما لمجرد خلق 

صورة للمنتج، أو لدفع المستهلك إلى تفضيل المنتج 

عن غيره، أو بعض الأهداف الموضوعية التي تسعى 

 للتأثير على القوة الشرائية الفعلية القصيرة.

مجرد الإعتقاد في وجود الرسائل اللاشعورية كاف  .2

المتوقعة منها, فكثيرا, ما  على حث وإحداث التأثيرات

يمكننا أن نشاهد أن السلوك يتأثر بالإفتراضات المتعلقة 

بالمحفزات اللاشعورية وليس بالمعلومات الخفية داخل 

 الوسيلة الاعلانية ذاتها.

حقيقة وجود التضمين اللاشعوري في الملصقات  .3

الإعلانية أنه ذو انتشار واسع, ولكن بدون أدنى إدراك 

بوجوده, وهذه الحقيقة تزيد من فاعلية تلك  من المتلقي

الرسائل في التأثير على إدراكه اللاواعي وتحقيق 

 الأهداف المرجوة.

 توصيات البحث:

ضرورة زيادة الوعي بكيفية تضمين الرسائل  .1

اللاشعورية في الوسائل الإعلانية لمساعدة المتلقي 

وإتاحة الفرصة له لتحديد خياراته الشرائية بدون 

 عب بإدراكه اللاواعي.التلا

تشجيع البحوث والدراسات للتوصل إلى طرق مختلفة  .2

لتحقيق تضمين لاشعوري معتمد على الدلالات الايجابية 

فقط, ويساعد في نشر رسائل توعية, والابتعاد عن 

الدلالات الجنسية والسلبية, وعن تحقيق الربح المادي 

 للمعلن فقط.

نتجات فقط بل يجب لا يمكن التعهد للاشعور في بيع الم .3

الاتجاه لوسائل بيعية مبتكرة لجذب الجمهور وتحقيق 

 الأهداف البيعية المرجوة.
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Abstract: 

It is scary world, if Advertisers can Recruitment diabolical techniques to avoid the conscious 

mind of the recipient and transmit the subliminal commands directly to the unconscious 

mind, The basis of Subliminal Implication design is to effect the subconscious mind of the 

recipient, It affects beliefs, behaviors, attitudes, and values of the recipient easily positively 

or negatively, by avoiding the conscious mind and leaving an imprint directly in the 

unconscious mind, By Images and symbols included, that imprint which conscious mind 

retrieve when the recipient makes the decision to purchase, to help him preference one 

product over another, Each subliminal message Orientated to the unconscious mind, leaving a 

unique and clear imprint in the mind of the recipient, helps him to distinguish that product 

from other.               

poster in its expression of the idea, depends on simple and condense form in each part of it, 

Posters tolerate the purport of promotion of a commodity or a product, which have a 

significant impact on the recipient through, attracting his attention, poster is a way of 

communication used to transfer, exchange ideas and meanings through visual forms that can 

be manipulated.                   

Hence the need for the study is to clarify the nature and importance of Subliminal 

Implication, and how advertisers can control the unconscious mind of the recipient, to 

manipulate his recognition of the visual elements and symbols which are subliminally 

included to achieve selling goals, by identifying the way that recipient understand the 

meaning of Subliminal Implication in poster design, And the range of his awareness of the 

presence of the Subliminal Implication, and his understanding to the importance of its role in 

manipulating  the recipient Purchasing decisions and the formation of his Intellectual trends.                                                                                          

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


