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 الأيقون وإطلاقه على توظيف الشخصيات المشهورةالإعلان المصري المعاصر في ظل مصطلح 

The Use, Definition of Icon in the Contemporary Egyptian Advertisement 

and its relation to Celebrities  

 سارة محمد عبدالناصر جابر

 مدرس بقسم الجرافيك وفنون الإعلان 

 أكتوبر ٦المعهد العالى للفنون التطبيقية / مدينة 

 لخص البحث:م

أصبح استخدام المشاهير في الاعلاندات التجاريدة أسدلوباَ ترويجيداَ شدائعاَ تلجدأ إليده منشدآت الأعمدال بصدورة معتدادة، بدل إن 

الشركات الأجنبية، وخاصة الأمريكية الضدخمة التدي تسدعى للحفداظ علدى حصدتها السدوقية أو زيادتهدا تتبدارى فدي اسدتخدام 

ناتها، وتدفع لها ملايين الدولارات على الجملة الواحدة، كما هو حال فى مصدر والدوطن مشاهير الفن والرياضة ضمن إعلا

العربددي؛ حيددث تسددتخدم الآن النجددوم بالإعلانددات علددى اخددتلاف أنددواع منتجاتهددا المطلددوب التددرويج لهددا، مددا شددجع المعلنددين 

 ، وعبر مختلف الوسائل الاعلانية.الاستمرار في تقديم المشاهير إعلانياً، ليتوالى ظهورها على الشاشة الصغيرة

فلم تعد العلامات التجارية مرتبطة بالبضائع، فقد أصبح اغلبية المشاهير أيقونة تجارية تستخدم لتدرويج البضدائع أو حيداتهم. 

علدى شخصدياتهم، بدل باتدت فدي كثيدر مدن الأحيدان تشدير إلدى بضدائع اسدتهلاكية فأسماء المشاهير لا تددل علدى أعمدالهم ولا 

 لابس والاكسسوارات والأحذية والعطور ومحال القهوة وغيرها من الأمور.كالم

 مشكلة البحث:

يتسددارع المعلنددون فددي كافددة الطبقددات ومددن كافددة البلدددان إلددى 

استخدام المشداهير فدي عدالم الفدن والرياضدة لصدناعة جدذب 

الانتبددداه للمنتجدددات المعلدددن عنهدددا، يسدددتغل المعلندددون معرفدددة 

أنهم عادة ما ينظرون إليهم مدن خدلال  المستهلكين بالنجوم إذ

الشخصية والمعرفة ومظهرهم الشخصدي، وعدادة مدا يصدنع 

النجم مركز المنتج المتميز في نفوس النداس. لدذا نجدد أنفسدنا 

أمددام ضددرورة وجددود قواعددد وأساسدديات منظمددة لاسددتخدام 

الشخصدددية المشدددهورة )الأيقدددون( بدددالإعلان لتحقيدددق أقصدددى 

ن وتحقدق بالوقدت ذاتده أعلدى نسدبة جذب انتباه لمتلقي الإعلا

 من المبيعات للمنتج.

 هدف البحث:

يهددددف البحدددث إلدددى إلقددداء الضدددوء علدددى أهميدددة اسدددتخدام 

الشخصية المشهورة )الأيقون( كعنصر رئيسي فدي الإعدلان 

 والتي تلائم نوعية المنتج وتضفى مصداقية عليه.

 فروض البحث:

لان إن اسدددتخدام الشخصدددية المشدددهورة )الأيقدددون( فدددي إعددد

ملائمة لنوعية المنتج يساعد على جذب أكبر عدد مدن متلقدى 

الإعلان إعتماداً على مصدداقية تلدك الأيقوندة وتأثيرهدا علدى 

 المجتمع.

 منهج البحث:

 يتبع البحث المنهج الوصفي.

 

 المقدمة:

الاعتمدداد علددى المشدداهير والفنددانين فددي الإعددلان المصددري 

ديمة تستخدم دائمداً ليست بدعة ولا وليدة الحاضر، بل فكرة ق

لجدددذب المتلقدددي، فلقدددد اسدددتخدم المعلندددين بدددالقرن الماضدددي 

الشخصيات المشهورة )الأيقون( في الإعلان، لما قدد تضدفيه 

تلك الشخصية من واقعية ومصداقية لسمعة المنتج، بداية من 

شركات السجائر والصدابون والعطدور وصدولاً إلدى الأدويدة 

 والزيوت.

ة تددأثير الشددخص المشددهور علددى فلقددد اكتشددف المعلنددين قددو

متلقددى الإعددلان، فأصددبح هددو القدددوة التددي يحتددذى بهددا عنددد 

إعلانه عن المنتج، فيقنع المتلقي الذى بدوره يسدتخدم المندتج 

 ليصبح مثل نجمه المحبوب.

وتكتسددددب المنتجددددات تألقددددا وشددددهرة خارجيددددة مددددن خددددلال 

الشخصددديات المشدددهورة التدددي تقددددمها وبالإضدددافة إلدددي ذلدددك 

ه المنتجدددات تأييددددا ودعمدددا مدددن المتلقدددين،  ويدددتم تكتسدددب هدددذ

استخدام نجوم التليفزيون والسدينما والرياضديين المشدهورين 

على نطاق واسع فدي إعلاندات المجدلات والتليفزيدون وحتدى 

لأن المتلقددي يعتبددر أن إعلانددات الطددرق لتددرويج المنتجددات، 

الفنان أو الشخصية المشهورة مؤيددة وداعمدة للمندتج ومقتندع 

 حتى يوافق على الإعلان عنه وهكذا يقتنع المتلقي بدوره.به 

ولدم يقتصدر اسددتخدام المشداهير علدى الإعددلان عدن مسدداحيق 

الغسيل وصولا إلى البضائع المنزلية والسيارات والدراجات 

النارية وكدريم الحلاقدة ومعطدرات الجسدم وشدفرات الحلاقدة 



                                                                                           

  
 

Journal of Applied Art and Science - International Periodical Scientific Peer Reviewed - Issued By Faculty of Applied Arts -  Damietta Univ. - Egypt 

 

                                                                                           356 

م والأجهددزة التقنيددة بدددءا مددن آي بدداد إلددى غيددر ذلددك، بددل تدد

استخدامهم كمستهلكين جدد. 
(8)

 

 الأيقون:

هي علامة تشبه مرجعهدا فدي بعدض الحدالات، وهدى صدور 

لأفدددراد وأيقوندددات مرئيدددة توضدددح الوجدددوه الثقافيدددة للأفدددراد. 

فالعطور هي أيقونات متعلقة بالشدم تحفدز الرائحدة الطبيعيدة، 

أما الإضافات الكيمائية للأطعمة فهي أيقوندات تخمينيدة تقددر 

طعمة الطبيعية، ومجموعة من الخطابات تنسج إلدى تذوق الأ

الأيقونددة الخاصددة بهددا التددي قددد تشددكل بدداللمس، ولقددد عددرف 

سوبرمان بصفاته البطولية كأن يخلق شبه الاشدكال البطوليدة 

السدددابقة ومثدددل بروميثيدددوس وهرقدددل وأشددديلس فهدددو مفتدددول 

 العضلات وطويل وجذاب.

 

لتي يكون فيهدا )أي علاقة العلامة بموضوعها، وهى الحالة ا

الشيء المعبر يماثل الشيء المعبر عنه أو ينقدل مسدتوى مدن 

التشابه معه كالرسوم واللوحات الشخصية(. 
(4٠،41ص-7)

  

 

هو العلاقة التي تشير إلى الموضوع الذى تعبر عنه الطبيعدة 

الذاتيددة للعلامددة فقددط. وتمتلددك العلامددة هددذه الطبيعددة سددواء 

كدان الشديء )المسدتخدم( وجدت الموضوع أم لم تجد وسواء 

نوعية أو كائناً أو عرفا فإن هدذا الشديء يكدون ايقونداً لشدبيهه 

عندما يستخدم كعلامة له.
 (142ص -3)

 الأيقون ممصطلح يطلق على الشخصية المشهورة: 

هناك تعريف آخر للأيقون ذو علاقة بموضوع البحدث وهدو 

إندده الشددخص الددذى يسددتحوذ علددى انتبدداه شددديد، هددو المثددل 

دوة. والق
(12)

 

ومددن هددذا التعبيددر نجددد وجددوب وجددود علاقددة بددين الأيقددون 

والموضوع التي تعبر عنه، وفى مجال الإعلان نجد وجدوب 

وجددود علاقددة بددين الشخصددية الأيقونددة المسددتخدمة بددالإعلان 

 ونوعية المنتج المعلن عنه.

فالشخصددية المشددهورة تسددتخدم صددورتها ويسددتغل شددهرتها 

تلقددين لبيددع المنتجددات والخدددمات وشددعبيتها وتأثيرهددا علددى الم

 والأفكار.

 الشخصية:

مجموعددة مددن المكونددات النفسددية الداخليددة التددي تحدددد كيفيددة  

التصرف أو السلوك نحو المؤثرات البيئيدة أو نحدو المواقدف 

الجديدة أو المستجدة. 
(٦2ص -5)

 

وهى البناء الخاص بصفات الفدرد وأنمداط سدلوكه الدذى مدن 

ه المتفردة في تكيفه مع بيئتده، والدذى شأنه أن يحدد لنا طريقت

يتنبأ باستجاباته. 
(13)

 

 الجماعات المرجعية:

الجماعة المرجعيدة هدي أي شدخص أو جماعدة تسداعد الفدرد 

كموضوع للمقارنة أو المراجعة في تكوين قيم واتجاهدات أو 

 سلوكيات سواء عامة أو خاصة.

ومددن  ناحيددة التسددويق تمثددل جماعددات المرجددع المجموعددات 

هم أو قددرارات ئتددي تخدددم كإطددار لمرجددع للأفددراد فددي شددراال

الاسددتهلاك ويعددزز نفعيددة هددذا المفهددوم بحقيقددة أنهددا لا تضددع 

ولا حتى تتطلب أن ، على حجم المجموعة أو العضوية اً قيود

يحدددددد المسددددتهلكين لمجموعددددة معروفددددة مددددن الجماعددددات 

 المرجعية.

و والمجموعة المرجع التي تعمدل كمؤشدر لاتجاهدات معيندة أ

سددددلوك يطلددددق عليهددددا مجموعددددات مرجددددع مقارنددددة وهددددذه 

المجموعددة المقارنددة قددد تكددون أسددرة مجدداورة يظهددر أسددلوب 

حياتها بشكل مرغوب ويستحق التقليد. 
(1٦7ص -4)

 

ويفهم من الجماعات التي يتنمى إليهدا الفدرد التدي تتكدون مدن 

الجماعددات الاجتماعيددة أو المهنيددة وتمددد الأفددراد بخصددائص 

علديهم فددي آرائهدم وطموحدداتهم وقدد تشددكل الشخصدية وتددؤثر 

مدا بعددد قليدل مدن إالمهنة الواحدة جماعة من هذه الجماعدات 

أفراد المهنة أو جميع أعضاء المهنة
(323ص -٦.)

   

وفى الإعلان نجد أن بعض المستهلكين يسارعون إلى شراء 

لديهم قد قال شديئاً  اً محبوب اً معلن عنها لمجرد أن فنانالالسلعة 

هدذه السدلعة وهدم يفعلدون ذلدك مدن أجدل أن يحظدوا  جيداً عن

وفى هدذا  ،بمكانة هذا الفنان الذى يعتبر بالنسبة لهم )مرجعاً(

الإطددار غالبدداً مددا يلجددأ المعلنددون إلددى اسددتخدام المشدداهير مددن 

النجوم والرياضيين الكبدار أو الخبدراء فدي اختصداص معدين 

ك أو حتددى الأشددخاص العدداديين بهدددف زيددادة إدراك المسددتهل

ووعيدده تجدداه اسددم تجددارى معددين وتقلدديص الخطددر المددرتبط 

بشراء واستخدام السلعة. 
 (38٦ص -1)

 أنواع الجماعات المرجعية:

يمكن تقسيم الجماعات المرجعية على أساس عضوية الفرد 

وعلى أساس التأثير الإيجابي أو  ،أو درجة المشاركة فيها

السلبى الذى تمارسه هذه الجماعات على قيم الفرد 

 واتجاهاته وسلوكه.

 ويمكن تقسيم الجماعات المرجعية إلى أربعة أنواع:

الجماعات التي ينتمى الفرد إليها بالطبيعة وهى جماعات  -1

في أغلبها صغيرة متقاربة بما فيه الكفاية حيث أن أعضاءها 

يمكددن أن يتصددلوا ببعضددهم الددبعض وجهدداً لوجدده عددن طريددق 

ة حيدث تعتبدر الاتصال الشخصي ومن هذه الجماعات الأسدر

أكثر الجماعات أهمية، جماعات العمل، جماعدات الأصددقاء 

 والجيران.

الجماعات التي ينتمى إليها الفرد بحكم بعض الخصائص  -2

فددالأفراد ؛ الاجتماعيددة أو الديموجرافيددة مثددل السددن والتعلدديم

أو التعلدديم المتقددارب يمثلددون جماعددات  ةذوى السددن المتقاربدد

 مرجعية.

ع الفدددرد للانضدددمام إليهدددا وهدددذه الجماعدددات التدددي يتطلددد -3

الجماعدددات لددديس للفدددرد عضدددوية بهدددا أو لددديس لددده اتصدددال 

ولكنددده يتطلدددع ويدددود العضدددوية بهدددا وهدددى ، شخصدددي معهدددا

 جماعات أعلى من مستواه.

وهدددى ، جماعدددات سدددلبية يدددرفض الفدددرد الانتمددداء إليهدددا -4

جماعات لا ينتمى إليها الفرد ولا يرغب في الانتماء إليهدا أو 

ما أنه يدرفض قيمهدا واتجاهاتهدا وسدلوكياتها، ك، الاتصال بها

وتؤثر هذه الجماعات في سلوك الفرد لأنده يحداول جاهدداً أن 

ى اتجاهدددات وسدددلوكيات تتنددداقض تمامددداً مدددع اتجاهدددات نددديتب

وتأثيرها علدى الفدرد يكدون عدادة  ،وسلوكيات هذه الجماعات

فددي الاتجدداه السددلبى أي الابتعدداد عددن الفعددل ولدديس الاقتددراب 

منه. 
(1٦8، 1٦7ص -1)
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 قادة الرأي:

يعتمد نجاح العديدد مدن السدلع علدى مدا يسدمى بالاتصدال عدن 

( Word of Mouth Communicationطريددق الفددم )

ويعنى ذلك انتقال المعلومات الخاصة بالسلعة أو الخدمة مدن 

مسددتهلك إلددى آخددر. وفددى خددلال عمليددة نقددل المعلومددات عددن 

ن دوراً فاعلاً فدي طريق الفم نجد أن بعض المستهلكين يلعبو

 هذا المجال ويطلق عليهم لفظ )قادة الرأي(.

فقيدادة الدرأي هدي العمليددة التدي مدن خلالهددا يدؤثر فدرد بشددكل 

غيدددر رسدددمي )وهدددو قائدددد الدددرأي( علدددى أفعدددال واتجاهدددات 

 يدداً وهددذا التددأثير غيددر رسددمي ودائمدداً مددا يكددون لفظ، الآخددرين

 لفظدددي الدددذى يلاحظدددهاللكدددن قدددد يأخدددذ شدددكل السدددلوك غيدددر 

رسدددمي للتدددأثير الخددداص الن، وهدددذا التددددفق غيدددر والآخدددر

بالاستهلاك بين فدردين أحيانداً يشدار إليده علدى أنده محادثدات 

لها علاقة بالمنتج أو مجرد حديث شفهي. 
 (5٠٠ص  -٦)

 

مثدال ذلددك، تعتبدر فنانددة مشدهورة جددداً قائددة رأى فددي مجددال  

تسويق عطر معين أو مجوهرات معينة، وكلما زادت درجدة 

د السددلعة ودرجددة الخطددر المددرتبط بشددرائها زاد احتيدداج تعقدد

ومددن ثددم  ،المسددتهلك لمزيددد مددن المعلومددات عددن هددذه السددلعة

تأثير قادة الرأي في ذلك، ويلعب الإعلان دوراً مهماً في هذا 

 الموضوع عن طريق:

تحديددد قددادة الددرأي ممددن لهددم تددأثير علددى  -

 المستهلك.
الوصدددددول إلدددددى هدددددذه الفئدددددة بوسدددددائل  -

المختلفددة لحددثهم وتشددجيعهم الاتصددالات 

علددى اسددتخدام السددلعة بأنفسددهم ومحاولددة 

إقناع الآخرين بشرائها. 
 (38٦ص  - 1)

 

 كيف يختار المعلن الأيقون في الإعلان:
( بتصرف1٠) -(9)

 

يددتم اختيددار الشخصدديات المشددهورة لتقددديم الإعلانددات وفقدداً 

لمعددددايير معيندددددة يضددددعها المعلندددددون ووكددددالات الإعدددددلان, 

ي ذلك إعداد اسدتبيان مكتدوب للأطدراف المعنيدة ويساعدها ف

حددول قبددول الددنجم وارتباطدده بددالموقف الإعلانددي مددن خددلال 

مجموعة من الأسئلة تحُدد ملامح الشخصدية المسدتخدمة فدي 

 الإعلان:

 

:  مدى ألفة الشخصدية وتقبلهدا مدن أكبدر الألفة والشعبية -1

 عدددددددددددددددددددددددددددددددد مددددددددددددددددددددددددددددددن المتلقدددددددددددددددددددددددددددددددين،

ة فدي نفدوس فمن الضروري أن تكون شعبية الدنجم عاليد

الناس فالمسألة ليست مجرد انتشار، ولكنها مسدألة تدوفر 

مكددان داخددل عقددول وعواطددف الندداس للتددأثير مددن جانددب 

الشخصية المشهورة دون عناء. فأن يكون النجم معروفاً 

لا يعني بالضرورة أنده مقبدول، وقبولده العدام لا يقتضدي 

أن يكدددون مقبدددولاً بالضدددرورة فدددي مجدددال معدددين، مدددثلاً 

دراسة لأحد الممثلين المشهورين أنه معدروف أوضحت 

% باعتبداره مدن الوجدوه المألوفدة ولكدن نسدبة 95بنسدبة 

 %.45قبوله لدى المتعاملين لم تتعدّ 

مدددن الضدددروري أن يكدددون الدددنجم بعيددددا عدددن  السدددمعة: -2

الشدبهات فددي الأجدل الطويددل ويددل تاريخدده وخلقده علددى 

جل ذلددك. مددثلاً أن لا يكددون يتعدداطى المخدددرات أو لدده سدد

إجرامدددي أو دخدددل السدددجن، فهدددذه الأمدددور تددددمر سدددمعة 

 الشركة التي دفعت الملايين للمشهور ليقدم الإعلان.

القددددرة علدددى عدددرض المضدددمون بطريقدددة تتوافدددق مدددع  -3

مدثلا أن يكدون المشدهور رشديقاً  المنتجَ ومع المستهلك:

 عندما تقدم منتجاً للرشاقة. 

فمصددددداقية الشخصددددية المشددددهورة أمددددر  المصددددداقية: -4

لوب لنقل عوامل الصدق إلى المشاهدين، وأن يكدون مط

الددددنجم محددددل ثقددددة واحتددددرام، وهددددذه الشخصدددديات ذات 

المصداقية هي الأقدر علي إقنداع المتلقدي والتدأثير عليده 

لشراء المنتج. والمثال على ذلك هدو اختيدار عبلدة كامدل 

للإعددلان عددن بيرسدديل وذلددك لشخصدديتها الموثددوق بهددا 

 والمعبرة.

لقابلية للتصدديق والثقدة فدي شدخص مدا، المصداقية هي ا

وحينمددا يكددون مصدددر المعلومددات المتمثددل فددي الموديددل 

المعلدِدن يتسددم بالمصددداقية فددإن هددذا المصدددر مددن شددأنه 

تغيير المواقف من خلال عملية نفسية تسعى إلى إضدفاء 

الصدددفة الذاتيدددة عنددددما يتقبدددل المتلقدددي دور الشخصدددية 

ر عمليدة إضدفاء المشهورة في قضية ما، وعادة ما تسدتم

الصفة الذاتية حتى بعد أن تغير الشخصية دورهدا. ومدن 

هنا يعتبر لاعبو الكرة والرياضديون خبدراء فدي عدرض 

المنتجددات الرياضددية، والأطبدداء فددي عددرض مددا يتعلددق 

بالصحة، والممثلات فيما يتعلق بالأزياء وسدلع الجمدال، 

والشخصية ذات المظهر الخبير في الإعلان تكون أقددر 

 الإقناع.على 

يسددتثمر المعلنددون قيمددة اسددتحقاق الثقددة  الجدددارة بالثقددة: -5

عن طريق اختيار شخصيات تتسم بالأماندة والمصدداقية 

والاسددتقلالية بمددا يشددير إلددى اسددتحقاق الثقددة مددن معددايير 

الأمانددة والشددرف وتصددديق المصدددر، وتعتمددد الثقددة فددي 

الشخصددية المعلنِددة علددى مفهددوم الندداس عددن الشخصددية 

في الإعلان وعن دوافعها، فدإذا شدعر النداس  المستخدمة

بددأن الموديددل المعلدِدن تدفعدده اهتماماتدده ومنافعدده الخاصددة 

فسدوف يكددون أقدل إقناعدداً مدن ذلددك الشدخص الددذي يددرى 

الناس أنه يعلن عن المندتج لأهدداف موضدوعية، ويفسدر 

ذلك نجاحَ اللاعب محمود الخطيدب فدي عمليدة الإعدلان 

 لأفراد الموثوق فيهم.لأنه ببساطة يتسم بكونه من ا

مدددن الضدددروري أن  ارتبددداط الشخصدددية مدددع المتلقدددي: -٦

تدددرتبط الشخصدددية مدددن حيدددث السدددن والندددوع والطبقدددة 

الاجتماعية مع المتلقي، وذلك مثدل ارتبداط عمدرو ديداب 

وهشام عباس بنوعية المتلقين الشدباب فدي الإعدلان عدن 

بيبسددددي، وأثبتددددت إحدددددى الدراسددددات أن التندددداغم بددددين 

منتج والمتلقي المتشابه معه يشكل أهميدة المتحدث عن ال

خاصة عندما يكون المنتجَ أو الخدمدة موضدع الإعدلان، 

إذ لا يتجانس المتلقون في ضدوء ذوقهدم والصدفات التدي 

يفضددلونها، وعلددى سددبيل المثددال يختلددف الندداس اختلافددا 

كبيراً في ضوء ما يحبونه فدي الأطعمدة والأفدلام, ولهدذا 

ث عدن المندتج متشدابها مدع السبب يجب أن يكون المتحد

الجمهور حتىّ يستطيع التأثير على مواقفهم واختياراتهم 

تدددأثيراً كبيدددراً، وعلدددى الجاندددب الآخدددر حينمدددا تتجدددانس 

الاختيددارات بددين المشدداهدين فددإن التندداغم بددين الشددخص 
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المتحدددث والجمهددور المشددابه لا يكددون ذا أهميددة كبيددرة 

نددتج أو وبدددلاً مددن ذلددك يكددون لخبددرة المتحدددث مددع الم

 الخدمة التأثير الأكبر.

أن تكددون صددورة  تعبيددر الشخصددية عددن منددافع المنددتج: -7

الشخصدية ونسدقها القيمَدي وذوقهدا ولياقتهدا مناسدبة لتلددك 

الصددورة المرغوبددة للمنددتج، وذلددك مثددل تعبيددر المطددرب 

 عمرو دياب عن هيدز آند شولدرز شامبو للقشرة.

بيدة ودورهدا فدي نقدل جاذ جاذبية الشخصية المشدهورة: -8

المنتجَ للمتلقين، ومدن بدين هدذه الأشدكال القبدول والشدكل 

والحضور الذي تعتبر من بين مفاهيم الجاذبية، وبالطبع 

ليسددت الجاذبيددة بمفردهددا هددي التددي تحمددل علددى إنجدداح 

الإعلان، ولكن التناغم مع المتلقدي أمدر ضدروري جدداً، 

و ليست الجاذبية هي الجمال فقط وإن كان الجمال صفة 

دا، ولكن هناك عوامل وصفات أخدرى يجدب أن مهمة ج

تتدددوفر فدددي الشخصدددية المسدددتخدمة فدددي تقدددديم وعدددرض 

الإعدلان مثددل: المهددارات العقليددة، والسددمات الشخصددية، 

 وأسلوب الحياة.

وعادةً يتكوّن المفهدوم العدام للجاذبيدة مدن ثلاثدة عناصدر 

هي: التشدابه فدي التصدرف، والألفدة، والقبدول. إذا اتسدم 

لصفات فإنه يمكدن اعتبداره جدذاباً، والتفسدير النجم بهذه ا

العلمي لذلك هدو أن الإقنداع غالبداً مدا يحددث عنددما يجدد 

المتلقي شيئاً جذاباً في الشخصدية المعلندة يجدذب انتباهده 

ويجعلددده يتفاعدددل معددده وجددددانياً بطريقدددة عاطفيدددة وهدددذا 

الإقندداع يحدددث عددن طريددق عمليددة مددا يسددمي بالاندددماج 

مسدددتقبل بالشخصدددية كمصددددر العددداطفي حيدددث يقتندددع ال

للجاذبيددة وعندئددذ يندددمج عاطفيدداً مددع المنتجددات المعلدَدن 

عنهدددا ويكددددون مهيددددأ تمامدددداً لتبنددددي صددددفات الشخصددددية 

المسدددتخدمة فدددي الإعدددلان ويقلدددد سدددلوكياته فدددي المدددرح 

 والاستخدام واهتماماته والأشياء التي يفضلها.

دعمدت الأبحداث هددذه التوقعدات التدي أشددارت  الوسدامة: -9

الشخصيات التي تتمتع بالجمال والوسامة أنتجت إلى أن 

إعلانددات أكثددر قيمددة وقدددمت نجاحددات لمنتجددات عديدددة. 

ومدددع هدددذا فدددإن الموديدددل الإعلاندددي الوسددديم لا يشدددكّل 

بالضددرورة إضددافةً قيمّددة للمنددتج مددا لددم يكددن هندداك تندداغم 

بيندده وبددين المنددتج الددذي يقدمدده، وهكددذا فددإن تقددديم الددنجم 

مة كددأدوات التجميددل أو الأزيدداء أو منتجدداً متعلقدداً بالوسددا

السيارات الفارهة قدد يختلدف عدن تقديمده منتجداً مرتبطداً 

بالصحة والحاجدة لدرأي الخبيدر. ففدي زيدوت سديلا كدان 

 الخبير الطباخ هو الشخصية المقنعة للناس.

هندداك العديدد مددن العوامددل الأخددرى  اعتبدارات أخددرى: -1٠

دمة فدي التي تحددد فاعليدة الاسدتعانة بالشخصدية المسدتخ

الإعلان فدي مقددمتها التكداليف، واحتمدال تعدرض الدنجم 

لدددبعض المشدددكلات بعدددد الإعدددلان، و مددددى صدددعوبة أو 

سهولة العمدل مدع هدذا الدنجم، فضدلاً عدن تحديدد واضدح 

لمستوى قدرة الدنجم علدى التعبيدر عدن مجموعدة متعدددة 

 ومختلفة من المنتجات.

 

 

 

 عيوب استخدام الشخصية الأيقون في الإعلان:
(9) 

قد تصدطدم فكدرة اسدتخدام الشخصدية الأيقدون بنقداط  تركيدز 

المتلقي على المنتجات .. أم الشخص المشهور .. ففي بعدض 

الأحيدددان تطغدددى شخصدددية الشدددخص المشدددهور علدددى اسدددم 

وشخصية المنتج .. حتى أن المتلقين قد يسدمون المندتج باسدم 

 الفنان المعلن.

علاندات .. وهناك مخاطر أخرى من اسدتخدام النجدوم فدي الإ

فمثلاً عندد قيدام الدنجم بددور شدرير أو بفقدد فريقده الدذي حقدق 

بسببه نصرا مميزا فإنه بلا شك يؤثر على مركدز المندتج فدي 

السوق ..أو عند اتهام نجم بجريمة مدا . فسدوف تهتدز صدورة 

النجم بشكل أو بآخر وربما يؤثر ذلك علي المنتج الذي يعلدن 

 عنه.

ة إعلاندات مشددهورة قدددمت مددا ومدن أمثلددة ذلددك مدا حدددث لفتددا

إعلانددا ثددم اتهمددت فددي قضددية أخلاقيددة .. ومددا  5٠يزيددد علددى 

 حدث في السوق الخارجية من أمور عدة في مقدمتها:

والتددي قامددت بددالإعلان عددن  Shepherdالممثلددة الشددهيرة  –

منتجددات لحددم البقددر، ثددم قامددت بتدددمير هددذه الحملددة عندددما 

 أكل لحم البقر. صرحت في حديث تليفزيوني أنها لا تحب

تدددهورت سددمعة بعددض الفنددانين واللاعبددين بسددبب تعدداطي  –

 المخدرات.

وبسددبب هددذه المخدداطر الممكنددة الحدددوث بعددد أن يوقددع الددنجم 

علددي عقددود بددالملايين، فهندداك اتجدداه فددي دقددة اختيددار هددؤلاء 

المشاهير.. ولكن لا توجد دقة تخلو من مخداطرة وعلدي ذلدك 

  شاهير المجتمع.يرفض بعض المعلنين استخدام م

أكددد الخبيددر الإعلانددي حددازم درع

أن سددبب فاعليددة الإعددلان  

مدددع الجمهدددور وتدددأثره بددده هدددو الاتجددداه إلدددى اللغدددة الدارجدددة 

والعاميددة وظهددور تنددافس شددديد فددي اسددتخدام وسددائل الجددذب 

اللغوي في الإعلان، لكن للأسف هذا أضعف السلعة إلى حد 

ليل علدى ذلدك أن ما لأنه تحول إلى إعلان جذب تجارى والد

الندداس أصددبحت تحفددظ التقليعددة أكثددر مددن السددلعة نفسددها ولددو 

سألت شخصاً غير مثقف عن أكثر الإعلانات جذبا يقدول لدك 

لأنه اعتمد علدى وسديلة جدذب جديددة شدخص « أبويا»إعلان 

يأكل الآخرين لكن لدو سدألته عدن اسدم المندتج ربمدا لا يعرفده 

ندددتج وجودتددده لأن التقليعدددة جددداءت علدددى حسددداب تكدددوين الم

وضاعت الصورة الذهنية التي يجب أن يكونها المشاهد عدن 

الإعددلان وأصددبح وزن المنددتج وقيمتدده أقددل أمددام وزن وسدديلة 

الجددذب وفكددرة الإعلانددات والتنددافس فددي عمددل تددأثير وجددذب 

أكثدددر فدددي السدددوق وجعلدددت النددداس تدددتكلم عنددده مدددع أنددده مدددن 

 المفروض أن السلعة هي البطل.
(2) 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
  حااازم درعر رئاايس مجلااس إدارة وكالااةLOOK   للدعايااة والإعاالان

 ورئيس الجمعية المصرية للإعلان.
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 خدام الأيقون بالإعلان فى مصر:نماذج إست

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

ونجد هنا أن المعلن اعتمد على قيام الفنانة بأدوار الإغراء 

فقدمها في إعلان لإحدى شركات السجائر ليضفي مزيداً من 

الإقٌناع والمصداقية للمنتج، واستخدم كذلك الفنان المشهور 

 ل فمن ومعه الفنانة المشهورة لجذب المتلقين من الرجا

 

 

 

 

 

 

يستخدم المنتج يستطيع أن يحظى بحب فتاة جميلة، في حين 

استخدم منتج منافس الفنانة التي تعتمد في أدوارها على 

ملامحها البريئة في تقديم إعلان السجائر مما افقد المنتج 

مصداقيته لعدم تصديق المتلقي أن تلك الفنانة تدخن فما بالك 

 بإعلانها عن شركة سجائر.

 

 

 

 

 

 

يبدو أنها  سجائر أطلس:( 1نموذج )

أقدم شركات السجائر كانت من أكبر و

بمصر والعالم العربي، حيث قدمت 

أكثر من إعلان مستعينة بنخبة من 

هدى نجوم زمان وعلى رأسهم الفنانة 

التي لمعت خلال فترة من سلطان 

مشوارها السينمائي بأدوار الإغراء، 

لك ورافقتها السيجارة بالطبع خلال ت

 الأدوار.

 

لكدددن أطلدددس لدددم تدددنس  (:2نمدددوذج )

مخاطبدة عملائهدا مدن الرجدال فقدددمت 

برفقدة  محمدود ذوالفقدارللفندان  إعلانداً 

، وكأنهددا تددوجههم فدداتن حمامددةالفنانددة 

بقولها: لكي تجذب فتاة جميلدة.. عليدك 

 .بتدخين سجائر أطلس

http://www.gololy.com/0729-%d8%b5%d9%88%d8%b1-%d9%86%d8%a7%d8%af%d8%b1%d8%a9-%d9%84%d9%87%d8%af%d9%89-%d8%b3%d9%84%d8%b7%d8%a7%d9%86-%d9%81%d9%8a-%d8%b9%d8%b4-%d8%a7%d9%84%d8%b2%d9%88%d8%ac%d9%8a%d8%a9-%d9%85%d8%b9-%d8%a7%d9%84.html
http://www.gololy.com/0729-%d8%b5%d9%88%d8%b1-%d9%86%d8%a7%d8%af%d8%b1%d8%a9-%d9%84%d9%87%d8%af%d9%89-%d8%b3%d9%84%d8%b7%d8%a7%d9%86-%d9%81%d9%8a-%d8%b9%d8%b4-%d8%a7%d9%84%d8%b2%d9%88%d8%ac%d9%8a%d8%a9-%d9%85%d8%b9-%d8%a7%d9%84.html
http://www.gololy.com/0729-%d8%b5%d9%88%d8%b1-%d9%86%d8%a7%d8%af%d8%b1%d8%a9-%d9%84%d9%87%d8%af%d9%89-%d8%b3%d9%84%d8%b7%d8%a7%d9%86-%d9%81%d9%8a-%d8%b9%d8%b4-%d8%a7%d9%84%d8%b2%d9%88%d8%ac%d9%8a%d8%a9-%d9%85%d8%b9-%d8%a7%d9%84.html
http://www.gololy.com/1126-%d9%85%d8%ad%d9%85%d9%88%d8%af-%d8%b0%d9%88%d8%a7%d9%84%d9%81%d9%82%d8%a7%d8%b1-%d8%a3%d9%88%d9%84-%d8%a3%d8%b2%d9%88%d8%a7%d8%ac-%d9%85%d8%b1%d9%8a%d9%85-%d9%81%d8%ae%d8%b1-%d8%a7%d9%84%d8%af%d9%8a.html
http://www.gololy.com/1017-%d9%85%d9%88%d9%82%d9%81-%d8%b3%d8%a8%d8%a8-%d8%b9%d9%82%d8%af%d8%a9-%d9%84%d9%81%d8%a7%d8%aa%d9%86-%d8%ad%d9%85%d8%a7%d9%85%d8%a9-%d9%85%d9%86-%d8%af%d8%ae%d9%88%d9%84-%d8%a7%d9%84%d8%b3%d9%8a%d9%86.html
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ونجد أن هناك اتجاه قوى وسائد فى مصر لاستخدام الأيقدون 

فى الإعلاندات، منهدا مدا حقدق النتدائج المرجدوة مدن الإعدلان 

حيددث اختددار المعلددن الشخصددية المددؤثرة علددى فئددة المتلقددين 

 المستهدفين بالإعلان فعمل على جذب انتباه متلقى الإعلان 

 

 

دف لاسدتخدامه شخصدية وإقناعه، ومنها ما لم يحقق ذلك الهد

لا تمثل الجماعة المرجعية لتلدك الفئدة مدن المتلقدين أو اعتمدد 

ة ولددم يهدددتم بتقدددديم خصدددائص المعلددن علدددى تقدددديم الشخصدددي

 المنتج.

 

 

 

5نموذج )  
 

 

علان سيراميك الجوهرة( إ5نموذج )  

 

من زاوية إعلانية أخرى قامت (: 3نموذج )

واسب  إحدى شركات السجائر الجديدة وتدُعى

إسناد البطولة المطلقة لفاتن حمامة في أحد 

إعلاناتها، وذلك على الرغم من الملامح الطفولية 

ها سيدة الشاشة العربية، وعدم التي تتمتع ب

ظهورها بالسيجارة طوال مسيرتها الفنية إلا 

 .مرات نادرة تكاد تذكر

 

 

صابون قاصد كريم: لم يعتمد كغيره على (: 4نموذج )

صورة تقليدية للنجمة مع المنتج، وإنما سعى إلى حبك 

النص الإعلاني بمشهد تمثيلي، فقد استعان بالفنانة فاتن 

حمامة وهي ترتدي "مريلة المطبخ" أثناء وقوفها على 

الحوض تغسل إحدى قطع الملابس بالصابون، وهو ما 

أرتبط بالتأكيد بأذهان الفتيات اللاتي يشعرن بأن فاتن 

 واحدة منهن تمثلهن دائماً.
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مثال على اختيار الشخصية المؤثرة، عندما استخدمت و

ة الذهنية المميزة للممثلة شركة سيراميك "الجوهرة" الصور

"يسرا" والممثل العالمي "عمر الشريف" في الإعلان عن 

البورسلين، كأحد المنتجات المستخدمة لدى الطبقات العليا، 

وبالتالي فإن اختيار "الفنانين" لمثل هذا المنتج الموجه 

لنوعية خاصة من الجمهور المستهدف كان مناسبا؛َ حيث 

نقل السلعة إلى الشريحة الراقية نجح الإعلان بالفعل في 

 % فى تقديم 9٠التي ترتبط بحياة الرفاهية، فنجحت بنسبة 

 

 

رسالة إعلانية من خلال شكل درامي متميز، وأداء جيد من 

-النجمين، علاوة على إخراج يركز على السلعة نفسها 

وليس على الممثل، بتوظيف جيد للفنان كي  -السيراميك

ان التركيز على الأرضيات عبر يخدم السلعة، عندما ك

)الكادرات( الفوقية، التي تركز على سلالم السيراميك، 

وكذلك لقطة صعود "يسرا" على السلالم استمرت الكاميرا 

  بتركيزها على الأرضيات.

 

 

 

 

 إعلان برسيل (6نموذج )

وكذلك كان إختيار الممثلة "عبلة كامل" للتعبير عن الأسرة 

مسحوق "برسيل" إختياراً موفقا؛ً حيث الكادحة في إعلانات 

جسد أداؤها في الاعلان البساطة المناسبة لهذه السلعة 

الاستهلاكية الشعبية والموجهة للطبقات الفقيرة، فهي كممثلة 

محبوبة جماهيرياً، إستطاع المخرج وضعه ضمن قالب فني 

صورة قالب فني رفيع أفاد السلعة؛ خفيف، ليضع إعلاناً في 

عبلة" كممثلة في الإعلان، وليس مجرد نجمة إذ ظهرت "

على الشاشة، فاكسبت الإعلان واقعية، والسلعة المعلن عنها 

مصداقية.

حملة إعلانية شركة إتصالات (7نموذج )  
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وفى حملة إعلانية  تذكيرية لشركة إتصالات مصرية فى 

شهر رمضان استخدمت عدد من الفنانين المصريين الذين 

نات فى عالمى التمثيل والغناء ونجد هنا التأكيد يعدون أيقو

على شخصية الفنان أكثر من الـتأكيد على شخصية الخدمة 

المعلن عنها، فالمعلن اهتم بإظهار الفنانين ولم يهتم بتقديم 

خصائص ومميزات الخدمة، وبالرغم من نجاح الحملة 

الإعلانية لإشتراك عدد من النجوم بها إلا إن جمهور 

 ن يذكرونها بإسم النجم المفضل لديهم. المتليق

 

إعلان بيسبى وشيبسى (8نموذج )  

 

وفى إعلان لشركتى بيبسى وشيبسى استخدم المعلن 

الشخصيات الأيقونية الحقيقية وشخصيات كارتونية لإعلان 

موجه للعائلة المصرية التى اعتادت على اللمة فى شهر 

د المهندس رمضان، والشخصيات الحقيقية مثل الفنان فؤا

الذى توفى منذ سنوات ولكنه لا يزال أيقون الكوميديا فى 

 السينما المصرية والفنانة نيللى التى كانت تعتبر نجمة 

 

 

الإسددتعراض فددى مصددر والإثنددان ارتبطددا فددى أذهددان المتلقددى 

المصرى بتقدديم الفدوازير فدى شدهر رمضدان، والشخصديات 

دتهم فددى شددهر الكارتونيددة كددذلك فلقددد اعتدداد المتلقددى مشدداه

رمضان، فلقد اعتمد الإعلان على الصورة الذهنية المرتبطة 

باللمة أمام شاشات التليفزيون فى شهر رمضان لمشاهدة كل 

تلك الشخصيات وما يجلبوه من مشداعر فدرح علدى المتلقدى، 

 وبالتالى المنتجين )بيبسى وشيبسى( يكملوا تلك اللمة.

 بوتاجازاتإعلان  (10نموذج )                                                                                             

 إعلان أريال (9نموذج )            

 

أما عند استخدام الشخصية ذات الخبرة، نجد المعلن فى 

( لم يحالفه التوفيق فالشخصية مشهورة 9النموذج الأول )

سحوق الغسيل، فحدث بالطبخ واستخدمها المعلن بإعلان لم

بذلك نوعاً من التشويش للمتلقى حول ماهية المنتج، أما فى 

( فاستخدم المعلن شخصيتان ذوى خبرة 1٠النموذج الثانى )

فى مجال الطبخ لتقديم إعلان عن البوتاجازات وهو المنتج 

الأساسى المستخدم فى مجال عملهم، فأعطى ذلك ثقة فى 

 أذهان المتلقين.  جودة المنتج لما لهم من ثقة فى
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 توصل البحث إلى النتائج الآتية: نتائج البحث:

 

إن استخدام النجم الأيقون في إعلان ملائم لنوعية  .1

المنتج يساعد على جذب أكبر عدد من متلقى الإعلان 

اعتمادا على مصداقية تلك الأيقون وتأثيرها على 

 المجتمع.

علانات وفقاً يتم اختيار الشخصيات المشهورة لتقديم الإ .2

لمعايير معينة يضعها المعلنون ووكالات الإعلان مع 

الوضع في الاعتبار ملائمة الشخصية لنوعية المنتج 

 لإضفاء مزيد من المصداقية على المنتج المعلن عنه.

 

عند استخدام النجم الأيقون في الإعلان يجب التركيز  .3

على صفات المنتج وليس صفات النجم الشخصية 

أن تطغى شخصية الشخص المشهور على أسم  تفادياً 

وشخصية المنتج، فإن استخدام النجم المشهور لا يمنع 

 من وجود شخصية مستقلة للمنتج.

 

 المراجع:

أسس  -على محمود ربابعة -بشير عباس العلاق .1

دار اليازورى  -ونظريات. تطبيقات )مدخل متكامل( 

 .2٠٠2-عمان  -العلمية للنشر والتوزيع

مقال بعنوان: من حسن عابدين -الثلاثاء  -فدجريدة الو .2

 -تطور مذهل في الشكل والاجر -إلى مظهر أبو النجا

 2٠12أغسطس  21

نصر حامد أبو  -فريال جيورى غزول في سيزا قاسم .3

مدخل  -أنظمة العلامات في اللغة والأدب والثقافة -زيد

  -القاهرة -دار إلياس العصرية -إلى السيموطيقا

198٦. 

 –مكتبة الأنجلو المصرية  -الإعلان- فائىمحمد الو .4

 بدون تاريخ.

التصميم الإعلاني كعنصر  -هشام ناجى عبد المنعم .5

 -المصريمؤثر في السلوك الاستهلاكي في المجتمع 

 -جامعة حلوان -كلية الفنون التطبيقية -ماجستير

2٠٠4. 
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Abstract 

The use of movie stars has become a common promotional style in the commercial 

advertisement which is regularly used by businesses. Foreign corporates and especially major 

American corporates strive to maintain their market share or increase it, thoroughly, they 

usually compete in hiring movie celebrities or sports athletes in their commercials. They 

would pay millions of dollars to those celebrities for saying a mere sentence in a commercial. 

It goes the same in Egypt and the Arab World, many movie stars are hired to advertise many 

products that require promotions. That has increasingly encouraged many promoters to hire 

celebrities for promotional use, consequently led to a spread of that pattern on small screen 

and across many other mass communications. 

The trademark has been no longer attached to its merchandise yet the majority of celebrities 

have become commercially iconic figures who are used to promote either products or their 

own lifestyles. Not only those celebrities' names would refer to their artwork or their 

personalities but also refer to consumer products such as clothes, accessories, shoes, 

perfumes, cafes…etc. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


