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 دور الاعلانات الرقمية على مواقع التواصل الاجتماعي في دعم المنتجات المصرية البديلة

The Role of Digital Advertising on Social Media to Supporting Alternative 

Egyptian Products 
 هبه شعبان عبد المنعم محمد احمد 

 اكتوبر ٦جامعة - كلية الفنون التطبيقية -مدرس بقسم الاعلان
 ملخص البحث:

تأثرت العديد من العلامات التجارية في كثير من دول العالم بالظروف الراهنة في المنطقة العربية، وذلك أثر ايجابياً على 

وزيادة استثماراتها والتي اتجهت الي تكثيف الجهود التسويقية وزيادة الاعلان عن ازدهار عدد كبير من المؤسسات المحلية 

منتجاتها وطرح منتجات جديدة لتلبية الطلب وحاجات السوق المتزايدة.. وفي ظل التقدم التكنولوجي والتغيرات الناتجة عنه 

اشباعها يلعب الاعلان الرقمي على مواقع  في ثقافة المجتمعات، والعادات والتقاليد وتعدد رغبات الجمهور وتنوع طرق

التواصل الاجتماعي دوراً هاماً في زيادة الوعي وتشكيل الرأي العام حول قضايا العالم كأداة قوية للتعبير عن الاتجاهات 

ناغم المجتمعية وتغيير السلوك وتعزيز الوعي بالمنتجات المصرية البديلة، من خلال ربط الجمهور بقيم وعواطف معينة تت

مع الوضع الراهن، والاستفادة من العوامل العاطفية والنفسية التي تربط الجمهور بالمنتجات المصرية البديلة، يعتبر الإعلان 

الرقمي وسيله فعالة لربط المنتج بالجمهور والترويج لدعم المنتجات المصرية البديلة فهو وسيلة اتصالية لنقل الافكار 

دود زمانية او مكانية بهدف اتخاذ القرارات الشرائية واقتناء المنتجات المصرية البديلة والمعلومات والمشاعر دون ح

 ودعمها.

يعد انتشار الاعلان الرقمي على منصات التواصل الاجتماعي المختلفة لنفس المؤسسة نقطة قوة لدعم المنتجات المصرية 

رسائل تحتوي على معلومات تستهدف الجمهور بشكل مباشر البديلة، فهو يعتبر أحد الانشطة الاساسية القادرة على صياغة 

للتأثير على سلوكهم وتوليد استجابة فورية مما يزيد من درجة التفاعل، وتحسين سمعة المؤسسة وبناء علاقات طويلة الامد.. 

نتجات التعرف على دور الاعلان الرقمي على مواقع التواصل الاجتماعي في دعم الم ومن هنا جاءت مشكلة البحث

المصرية البديلة وكذلك تأثيره على الارتباط العاطفي للجمهور مما ينعكس على تغير في سلوك ورغبات واتجاهات الجمهور 

 وصولا لاتخاذ قرارات شرائية للمنتجات المصرية البديلة..

 الكلمات المفتاحية:

 المصرية البديلة المنتجات – سلوك الجمهور –مواقع التواصل الاجتماعي –الاعلانات الرقمية 

 المقدمة:

أصبح الاعلان الرقمي على مواقع التواصل الاجتماعي 

أحد الادوات الرئيسية التي تساهم بشكل كبير في تغيير 

سلوك الجمهور باعتبارها وسيلة فعالة للوصول الى 

جمهور واسع والقدرة على استهداف جمهور محدد 

فأصبح من الضروي الاعتماد عليها في دعم المنتجات 

اعد في تعزيز الميزة التنافسية المصرية البديلة مما يس

للعلامة التجارية، وربط الجمهور مع المنتجات المصرية 

البديلة مما يؤدي الى اتخاذ قرارات شرائية وتحقيق النمو 

 .الاقتصادي

تتلخص مشكلة البحث في الاجابة على  مشكلة البحث:

 التساؤلات الأتية:

كيف يمكن الاستفادة من الاعلان الرقمي على  -

التواصل الاجتماعي في التأثير على راي  مواقع

الجمهور تجاه شراء المنتجات المصرية البديلة 

وتشكيل الراي العام واستغلال الاحداث الحالية 

 بشكل ايجابي؟
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ما مدى فعالية الإعلانات الرقمية على مواقع  -

التواصل الاجتماعي في دعم المنتجات 

المصرية البديلة وتعزيز تفضيل الجمهور لها 

 لى حساب المنتجات الاخرى؟ع

هل تساهم الإعلانات الرقمية على منصات  -

التواصل الاجتماعي في بناء صورة ذهنية 

إيجابية عن المنتجات المصرية البديلة لدى 

 الجمهور؟

 يفترض البحث ان: فروض البحث:

الاستفادة من الاعلان الرقمي على مواقع  -

التواصل الاجتماعي قد يؤثر بشكل ايجابي على 

التوعية بشراء المنتجات المصرية البديلة 

وتشكيل الرأي العام واستغلال الاحداث الحالية 

 بشكل ايجابي.

الاعلان الرقمي على منصات التواصل  -

الاجتماعي قد يؤثر بشكل فعال على دعم 

المنتجات المصرية البديلة وتعزيز تفضيل 

 الجمهور لها على حساب المنتجات الاخرى.

ية على منصات التواصل الإعلانات الرقم -

الاجتماعي قد تساهم في بناء صورة ذهنية 

إيجابية عن المنتجات المصرية البديلة لدى 

 الجمهور

 يهدف البحث الي: هدف البحث:

التأكيد على دور الاعلانات الرقمية على مواقع  -

التواصل الاجتماعي في تغيير اراء الجمهور 

حول المنتجات المصرية البديلة وترسيخ 

صورة الذهنية لها والتأثير الايجابي على ال

سلوك الجمهور وعلى اتخاذ القرارات الشرائية 

 تجاه المنتجات المصرية البديلة.

 تكمن اهمية البحث في: أهمية البحث:

القاء الضوء على دور الاعلانات الرقمية على   -

مواقع التواصل الاجتماعي كأداة في تشكيل رأي 

جات المصرية ايجابي للجمهور حول المنت

البديلة في ظل الظروف السياسية الراهنة ومدي 

قدرتها على اقناع الجمهور في شراء المنتجات 

 المصرية البديلة.

 

 حدود البحث:

الاعلانات الرقمية على حدود موضوعية:  -

مواقع التواصل الاجتماعي للمنتجات المصرية 

 البديلة.

الي وقتنا  ٢٠٢٢الفترة من  حدود زمانيه: -

 الحالي.

 جمهورية مصر العربية.حدود مكانية:  -

 ادوات البحث:

للتعرف على دور استبيان يتضمن مجموعة من الاسئلة 

الاعلان الرقمي على مواقع التواصل الاجتماعي في دعم 

المنتجات المصرية البديلة وتغير سلوك ورغبات 

ت شرائية واتجاهات الجمهور وصولا لاتخاذ قرارا

 .للمنتجات المصرية البديلة

 منهج البحث:

يتبع البحث المنهج الوصفي التحليلي من اجل التعرف على 

مدي فاعلية الاعلانات الرقمية على مواقع التواصل 

وذلك من الاجتماعي في دعم المنتجات المصرية البديلة 

خلال الإطار النظري وتحليل بعض نماذج من الاعلانات 

الرقمية على مواقع التواصل الاجتماعي وتوضيح اهمية 

تلك الاعلانات في التأثير على ترويج المنتجات المصرية 

يليه الدراسة التطبيقية تصميم نماذج اعلانية رقمية البديلة، 

اقع لعلامة تجارية مصرية )شاي العروسة( على مو

 التواصل الاجتماعي.

 الاعلان الرقمي على مواقع التواصل الاجتماعي: -١

شكل من اشكال الاعلانات الرقمية يمثل اداة  -

تسويقية تفاعلية من خلال استخدام مواقع 

دون  للتفاعل ثنائي الاتجاه التواصل الاجتماعي

 (٤:ص ١٤) محددات زمنية او مكانية.

الاعلان الرقمي على مواقع التواصل  -

الاجتماعي يتم الترويج عنه على منصات 

مختلفة عن طريق صور ومقاطع فيديو ويمكنه 

الوصول للجمهور المستهدف بسهولة وفاعلية 

وهو اداه قوية للربط بين المنتج والجمهور. 
 ( ٩-٧:ص١١)

يساعد الاعلان الرقمي على مواقع التواصل  -

الجمهور وخلق انطباع الاجتماعي على جذب 

جيد عن المنتجات المصرية البديلة والتأثير على 

القرارات الشرائية من خلال الاستهداف وقابلية 

 ( ١٨٥:ص٧) القياس.

انواع مواقع التواصل الاجتماعي المستخدمة في  -٢

 الاعلان:

تتعدد انواع مواقع التواصل الاجتماعي وتختلف في 

ة واستغلال تلك المنصات انتشارها بين الفئات المجتمعي

لعرض الخدمات والمنتجات يوفر أكبر قدر من المعلومات 

واستهداف أكبر عدد من المتابعين للوصول للتأثير 

 الايجابي على دعم المنتجات المصرية البديلة ومنها:
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أكبر واشهر مواقع : Facebookفيس بوك  -٢/١

التواصل الاجتماعي من حيث التفاعل وعدد المشتركين 

 ( ١٠-١:ص ١٠)  مليار مستخدم. ٢ويضم أكثر من 

هو أحد مواقع التواصل : YouTubeيوتيوب  -٢/٢

الاجتماعي يتيح للمستخدمين مشاهدة الفيديوهات 

 ومشاركة مقاطع الفيديو والاشتراك في قنوات.

هو أحد مواقع التواصل  )تويتر سابقا(: Xاكس  -٢/٣

الاجتماعي الهامة جدا الذي يسمح للمستخدمين بخدمة 

 التدوين وارسال تغريدات.                                            

 أحدث ضجة على: Snapchat  سناب شات -٢/٤

٪ من ٦٠مواقع التواصل الاجتماعي ويستخدم من قبل 

 سنه ٣٥ه الي سن ١٢مستخدمي الهواتف الذكية من سن 

أكثر مواقع التواصل : Instagram  انستجرام -٢/٥

الاجتماعي فاعلية بين الشباب والمؤثرين ويضم مليارات 

من المستخدمين ويتيح سهولة التواصل وتبادل صور 

                       ( www.businessinsider.com:٥)ومقاطع فيديو.

يتيح  موقع اجتماعي: Threadsثريدز  -٢/٦

للمستخدمين نشر مشاركات مكتوبة وروابط وصور 

دقائق، ويتيح متابعة  ٥ومقاطع فيديو تصل مدتها إلى 

الحسابات والإعجاب بالمنشورات وإعادة نشرها في 

 حساباتهم. 

هو موقع للتواصل : LinkedInلينكد ان  -٢/٧

الاجتماعي يتخصص في البحث عن الوظائف ويتيح رفع 

كبير من المستخدمين في جميع السير الذاتية ويضم عدد 

 (٥٠:ص ٢٠) مجالات العمل المختلفة.

 

  مميزات الاعلان الرقمي على مواقع التواصل الاجتماعي: -٣

 
 ( ١١-٧ : ص٤) ( مميزات الاعلان الرقمي على مواقع التواصل الاجتماعي١شكل )

 

يمكن التفاعل بصورة اسهل من  التفاعلية: -٣/١

من خلال التفاعل المباشر على مواقع الاعلانات التقليدية، 

التعليقات  –الاعجاب )التواصل الاجتماعي بطرق متعددة 

 .المشاركة...(  –

الوصول إلى جمهور واسع  سهولة الوصول: -٣/٢

فئات المجتمع باستخدام منصات  من جميعومتفاعل 

 التواصل الاجتماعي

يساعد على ترسيخ صورة  تعدد الاستخدامات: -٣/٣

 المنتج في ذهن الجمهور عبر تعدد الاستخدامات.

سهولة تجربة المستخدم في  سهولة الاستخدام: -٣/٤

التفاعل مع الاعلان الرقمي على مواقع التواصل 

 الاجتماعي.

٣ 

تكلفة أقل مقارنة بالإعلانات  :المنخفضة التكلفة -٣/٥

 التقليدية.

يمكن تحديد الجمهور التخصيص والاستهداف:  -٣/٦

الى  المستهدف بدقة عالية مما يزيد من وصول الاعلان

 الجمهور المهتم فعليا بالمنتج

يمكن تحليل نتائج الحملة فور  استجابة فورية: -٣/٧

مواقع التواصل على إطلاقها من خلال تفاعل الجمهور 

 الاجتماعي

يمكن استخدام الإعلان الرقمي في  مجتمعي: تأثير -٣/٨

تجاه شراء المنتجات المصرية  جمهورالتأثير على راي ال

القضايا المجتمعية الرائجة في استغلال عن طريق البديلة 

 ايجابي. بشكلالوقت الحالي 

 

 

 

 

 

 

 

مميزات الاعلان الرقمي مواقع التواصل الاجتماعي

تاثير 
مجتمعي

استجابة 
فورية

التخصيص 
والاستهداف

التكلفة 
المنخفضة

سهولة 
الاستخدام

تعدد 
الاستخدامات

سهولة 
الوصول

التفاعلية
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 الاعلان الرقمي للمنتجات المصرية البديلة على مواقع التواصل الاجتماعي:اهداف -٤

                           
 )رسم توضيحي من تصميم الباحثة(الاجتماعي( اهداف الاعلان الرقمي للمنتجات المصرية البديلة على مواقع التواصل ٢شكل )

 

 تعريفية:اهداف  -٤/١

 ة البديلةالمصري اتتعريف المنتج 

 او جديد. سواء كان موجود بالفعل

  خلق الوعي بالمنتجات المصرية

:ص ١٣) البديلة واهميتها الاقتصادية.

٩) 

  تقديم المعلومات والبيانات عن

ومنتجاتها  علامة التجاريةال

 المصرية البديلة.

  عن  صورة ذهنيةاو تعزيز بناء

 المنتجات المصرية البديلة.

  التفاعل بين المساهمة في تحقيق

المنتجات المصرية البديلة 

والجمهور عن طريق الاعلانات 

 الرقمية.

 اهداف شعورية او اجتماعية:-٤/٢

 ةالمصري اتبالمنتج جمهوراقناع ال 

عن المنتجات  ة واظهار مميزاتهاالبديل

 الأخرى.

   الوطني  الإحساس بالانتماءدعم

للربط بين المنتجات المصرية البديلة 

 .والجمهور

 ات المصرية البديلةربط المنتج 

 لمصري.لمجتمع ابعادات وتقاليد ا

  قرارات الخلق الحاجة لتعزيز

 للمنتجات المصرية البديلة. ئيةالشرا

  احساس الثقة في المنتجات المصرية

الجودة  علىالبديلة من خلال التركيز 

 .سعروال

 هداف سلوكية: ا -٤/٣

  استهداف عدد محدد من الجمهور

التأثير على السلوك عن المستهدف 

جمهور. طريق التفاعل المباشر مع ال
 (٥٠:ص١٦)

  العمل على تغيير الاتجاهات والآراء

وتدعيم  جمهوروالانماط السلوكية لل

الآراء الايجابية عن المنتجات 

 (١٣-١٢:ص ١٨ ) البديلة.المصرية 

  السلوك وتبني سلوكيات تغيير في

اتخاذ قرارات و وعادات جديدة

تؤدي لفوائد مجتمعية بشكل  شرائية

 عام او خاص.

  تحويل الرغبات الي احتياجات

فالشعور بالحاجة للمنتج تعمل على 

ارتباط الجمهور بالمنتح ارتباطا 

 (٦٧: ص ١٧) عاطفيا.

 جمهوراستمرار العلاقة مع ال 

ت ومقاومة المنافسين من المنتجا

 الأخرى المشابهة للمنتج المصري.

 

اهداف الاعلان 
الرقمي على 

مواقع التواصل 
الاجتماعي

اهداف 
اقتصادية

اهداف 
تعريفية

اهداف 
شعورية او 

اجتماعية

اهداف 
سلوكية
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 اهداف اقتصادية: -٤/٤

  التأكيد على دور المنتجات المصرية

 في السوق المصري.

 دعم وتعزيز المنتجات المصرية 

 النمو الاقتصادي للبلاد البديلة لزيادة

 ىالحفاظ على مستوي الوعي لدو

اهمية دعم المنتجات  ىالجمهور عل

 (٢٤٣ص: ١٥) .المصرية

  ولاء للمنتجات المصرية البديلة بناء

والشعور بالولاء والثقة داخل 

المجتمع وتلبية احتياجات وتطلعات 

 الحالي والمستقبلي. جمهورال

 المصرية زيادة مبيعات المنتجات 

الانتاج  مما يشجع على زيادةالبديلة 

 في مختلف المجالات.الاستثمار و

البديلة انواع الاعلانات الرقمية للمنتجات المصرية  -٥

 على مواقع التواصل الاجتماعي:

 واسعة ومختلفةفئة تواجد كبير بين رقمي يمتاز بالالاعلان 

عديد من المنتجات المصرية على  تركزالجمهور ومن 

البقاء وخلق ميزة القدرة على التطوير من اجل المنافسة و

 وولاء تنافسية تنافس المنتجات الأخرى من خلال بناء ثقة

 للإعلانات كثيرة ويوجد انواع  (٥٠-٤٩:ص٨) الجمهور

ولكن يمكن ذكر اكثر ثلاثة انواع مستخدمة في  الرقمية

الترويج للمنتجات المصرية البديلة على مواقع التواصل 

 :وهي الاجتماعي

 استخدام المشاهيراعلان بالشخصيات المشهورة:  -٥/١

في الاعلانات الرقمية على مواقع التواصل  او المؤثرين

الاجتماعي يساعد على جذب الانتباه وتعزيز الشراء 

 (١٩١:ص٦)واستخدام المنتجات المصرية البديلة

 
 لجذب الجمهور ( اعلان "تايجر" على مواقع التواصل الاجتماعي باستخدام المشاهير٣شكل )

تنتشر هذه الحملات بشكل اعلانات غير رسمية: -٥/٢

 غير رسمي عبر مواقع التواصل الاجتماعي، حيث يقوم 

دعو لمقاطعتها مع تقديم يبنشر قوائم منتجات  جمهورال

أحداث سياسية  خلالبدائل مصرية، وهذه الحملات تكون 

 .معينة

ديلة على مواقع التواصل الاجتماع( اعلانات غير رسمية للمنتجات المصرية الب٤شكل )
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 علامة التجاريةهي اعلانات من الاعلانات رسمية:  -٥/٣

والميزة التنافسية والجودة نفسها تعلن عن مميزات المنتج 

 جمهوربها مع المنتجات الأخرى ليجذب ال التي يتنافس

البديل واتخاذ قرارات  تعامل مع المنتج المصريلل

 .شرائية

 
 ( اعلانات رسمية لمنتجات "مزارع دينا" على مواقع التواصل الاجتماعي٥شكل )

 

 

 :لدعم المنتجات المصرية البديلة الاعلان الرقمي على مواقع التواصل الاجتماعي اليات -٦

لتشررررجيع الجمهور لاتخاق القرارات  خلق الوعي حول المنتجات المصرررررية البديلة عن  ريق المبادرات الرسررررمية -٦/١

 .الشرائية

 
 ( اعلانات مبادرات رسمية على مواقع التواصل الاجتماعي ٦شكل )

 

 لربط المنتج بالجمهور.التي تمر بها المنطقة العربية  الراهنةسياسية مناصرة قضايا الراي العام والظروف ال -٦/٢

 
 ( اعلان "بيج شيبس" يظهر فيه دعم المنتج المصري ضد المنتج الاجنبي والتخلص من عقدة الخواجة٧شكل )

 

لتحسررررين الصررررورة ال هنية  والمنتجات المصرررررية جمهوراقامة علاقات جديدة او اسررررترجاع علاقات قديمة بين ال -٦/٣

 للمنتجات المصرية البديلة وزيادة الثقة وصولا للولاء.

 
  اعلان سبيروسباتس يظهر فيه المنتج بعلاقته القديمة مع الجمهور ومحاوله الربط بين الماضي والحاضر( ٨شكل )
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جمهور عن  ريق دراسررررة الاسررررتهداف من خلال تحديد محتوي وتخصرررريصرررريه للوصررررول الي ف ات معينه من ال -٦/٤

 (https://www.ucanwest.ca: ١٢) .الجمهور المستهدف ورغباته واهتماماته

 
  اعلانات السمنة لاستهداف السيدات من خلال التخصيص (٩)شكل 

الترويج لكفاءة المنتجات المصرية البديلة من خلال السعر، الجودة، التميز وسهولة الوصول للمنتجات وعرضها  -٦/٥

 خلال الاعلانات الرقمية على مواقع التواصل الاجتماعي.من 

 
 اعلانات العربي الجروب للترويج عن كفاءة المنتجات المصرية وسعرها وجودتها وتوافرها في كل مكان  (١٠)شكل 

 

واثارة الشعور والوحدة  واقناعهم عن  ريق رفع روح الانتماء والو نية والمشاركة في المجتمع الجمهورج ب  -٦/٦

  الو نية

 
 وتؤثر فيه  اعلانات بنك مصر التي تحث على رفع روح الانتماء والوطنية من خلال اغاني تمس المجتمع المصري (١١)شكل 

 

 المصري عن  ريق مبادرات رسمية.التوصية باستخدام المنتجات المحلية داخل المجتمع  -٦/٧

 
لدعم المنتجات المصرية البديلة من خلال منصة رقمية توصي باستخدام المنتجات المصرية وزيادة الوعي احدى المبادرات  (١٢)شكل 

 الاستهلاكي والترويج المحلي والاقليمي
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 ربط المنتجات المصرية البديلة بالمناسبات العامة والاعياد عن  ريق مشاركة الجمهور. -٦/٨

   
 المصري بالمناسبات والاعياد القومية لزيادة ارتباط الجمهور بالمنتجاعلانات فريش لربط المنتج  (١٣)شكل 

 المنتجات المصرية ودورها في حل المشكلات التي تواجههم. ععرض تجربة الجمهور م -٦/٩

 
 المصرياعلانات اوكسي لربط المنتج المصري بالمشكلات التي تواجه الجمهور وحلها من خلال عرض مميزات المنتج  (١٤)شكل 

ارتبا  المنتجات المصرررررررية بالجمهور من خلال اسهار مسرررررر وليتها المجتمعية تجاع دعم المجتمع والقضررررررايا  -٦/١٠

 (٨٢: ص٢١)الانسانية والاجتماعية، وتاكيد مس وليتها الاجتماعية من خلال الاعلانات لتحسين صورتها ال هنية.

   
 التجارية مسئوليتها المجتمعية تجاه المجتمع والقضايا الانسانيةاعلانات جهينة تظهر فيها العلامة  (١٥)شكل 

 ربط المنتجات المصرية بمواقف انسانية من حياة الجمهور لزيادة الارتبا  العا في بين المنتج والجمهور. -٦/١١

 ( ٥٨٧٩:ص٩)

 
اغنية مميزة توصف الحالة "كل سنه" مع الجملة  اعلانات وادي دجلة تظهر فيها حالة بين الاصدقاء للاحتفال بعيد ميلاد مع (١٦)شكل 

 سنه معكم في كل لحظة حلوة ٢٠الاعلانية 
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 الرقمي على مواقع التواصل الاجتماعي دور الإعلان -٧

تجاع المنتجات المصرية  جمهورفي تشكيل سلوك ال

 البديلة:

 والانشطةمجموعة من العلميات  الىجمهور يشير سلوك ال

التي تلبي منتجات ختيار وشراء الالتي يقوم بها الجمهور لا

بعوامل عديدة  تلقيويتأثر سلوك الم مورغباته ماحتياجاته

 (٥٣:ص ١٩) )شخصية، اجتماعيه، ثقافية، نفسية.....(

في  تدريجي رحلة تحولجمهور يمثل تغيير سلوك الف

 تتطور الى والشعور بالحاجة ثم والتفضيلات العادات

 الرقمي اتخاذ القرارات الشرائية، وهنا يلعب دور الاعلان

جمهور وتحويلها من رغبات الي في اثارة الحاجة لدي ال

وتعزيزها بمحفزات داخلية )عاطفية، انسانية، احتياجات 

احساس بالانتماء...( ومحفزات خارجية )اسعار مناسبة، 

هو  اجة(، فالشعور بالحعروض جذابة، جودة عالية...

بل هو  ،الاعلاننشاط مستمر لا ينتهي بمجرد التفاعل مع 

عملية مستمرة تهدف الي احداث تغيير حقيقي في سلوك 

 .الجمهور تجاه المنتجات المصرية البديلة

 

 تجاه المنتجات المصرية البديلة جمهورفي تشكيل سلوك ال الرقمي على مواقع التواصل الاجتماعي دور الإعلان( ١٧)شكل 

 

 للمتلقي دعم السلوك الشرائيالعوامل المؤثرة على  -٨

 تجاع المنتجات المصرية البديلة:

اظهار عن طريق  :بناء الثقة في المنتج المصري -٨/١

عنه)طريقة معلومات واضحة  المنتج وتقديم جودة

 للجمهور.ثقة تصنيعه..... ( مما يزيد  ،استخدامه، سعره

المصري ربط المنتج اضافة روح الانتماء الو ني:  -٨/٢

 للعلامة التجاريةوالتاريخ الطويل مصرية بالهوية الالبديل 

 .ويجذب الجمهور لها يحسن من صورتها الذهنية

دعم التصنيع المحلي ورفع الاقتصاد  -٨/٣

اتخاذ الدور الذي يلعبه ب توعية الجمهور :المصري

وتعزيز في دعم  صريمنتج الملل ئيةشراقرارات 

 (١٦٠-١٥٥:ص١) .الاقتصاد وتوفير فرص عمل للمواطنين

الاعلانات عن طريق التسويق الرقمي الفعال: -٨/٤

جمهور ال لجذبعلى مواقع التواصل الاجتماعي  الرقمية

 .البديلةالمصرية المنتجات  التفاعل والمشاركة لدعمعلى 

المنتجات  محاولة تمييز ميزة تنافسية محددع: -٨/٥

عالية، سعر مناسب،  جودة)بميزة تنافسية مختلفة مثل 

مقارنة بالمنتجات  منتجات جديدة، سهولة التوافر....( 

 خرى، واضافة تصميم مميز يعكس الثقافة والتقاليد الا

 

 

:ص ٢). المصرية مما يضيف الترابط بينها وبين الجمهور

٤٧٠-٤٥٦) 

قيم المجتمع اظهار  :التركيز على الثقافة المجتمعية -٨/٦

واللغة  ،وربط المنتج بالهوية المصرية وتفضيلاته

 .والعادات والتقاليد،المصرية 

تطوير المنتجات باستمرار  التطوير المستمر: -٨/٧

لمنافسة  والتركيز على جودة المنتج والمواصفات القياسية

 المنتجات الاخرى.

خلق  التضامن مع القضايا الانسانية والرأي العام: -٨/٨

ضغط مجتمعي وسياسي من الجمهور ضد الممارسات 

من البلدان المصنعة للمنتجات الاخرى مما  غير المقبولة

يؤدي الي مقاطعتها والنظر الى المنتجات المحلية. 
 (٥٢٠-٥١٥:ص٣)

دور الاعلان الرقمي على موقع التواصل الاجتماعي  -٩

وقدرتها على  المصريةفي اسهار مميزات المنتجات 

 :العالميةفي السوق  المنافسة

للمنتجات المصرية تاريخ طويل وتراث غني يعزز 

على  هامكانتها ويجذب الجمهور لها وهناك عوامل تساعد

المنافسة ولابد التركيز على هذه العوامل من خلال 

 التواصل الاجتماعي ومنها: عمواق ىالاعلان الرقمي عل

الوعي 
العام 

بالمنتجات 
المصرية 

البديلة

التأثير 
العاطفي او 
المجتمعي 
والشعور 

بالمسئولية 
المجتمعية

احداث 
تغييرات 
ايجابية 
على 

الجمهور

اثارة 
اهتمام 
وتفكير

تحويل 
الرغبات 

الي 
احتياجات

الشعور 
بالامان من 
خلال توفير 
الاحتياجات

الرغبة في 
الشراء

دعم 
المنتجات 
المصرية 
اوتفضيله
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في ( دور الاعلان الرقمي على مواقع التواصل الاجتماعي في اظهار مميزات المنتجات المصرية البديلة وقدرتها على المنافسة ١٨)شكل 

 )رسم توضيحي من تصميم الباحثة(السوق العالمية

فاعلية الاعلان الرقمي على مواقع التواصل  -١٠

 الاجتماعي في دعم وترويج المنتجات المصرية البديلة:

الإعلان الرقمي على مواقع التواصل الاجتماعي يمثل أداة 

 المنتجات المصرية البديلة قوية وفعالة في دعم وترويج

من خلال الوصول إلى جمهور واسع بتكلفة أقل، 

واستخدام استراتيجيات مبتكرة من اجل تغيير سلوك 

شراء المنتج نحو  الاعلانية، وتوجيه الرسائل الجمهور

المحلي، من هنا قامت الباحثة الاقتصاد المصري ودعم 

بتصميم مخطط يوضح خطوات وضع استراتيجية 

ن الرقمي على مواقع التواصل الاجتماعي بداية من للإعلا

تحديد الهدف من الاعلان وصولا الي التفاعل مع الاعلان 

 الرقمي وتحديد درجة رضا الجمهور.

 
 فاعلية استخدام استراتيجيات الاعلان الرقمي على مواقع التواصل الاجتماعي في دعم للمنتجات المصرية البديلة (١٩)شكل 

دور الاعلان الرقمي على موقع التواصل الاجتماعي في اظهار مميزات 
المنتجات المصرية وقدرتها على المنافسة في السوق العالمية

زيادة الوعي بأهمية 
دعم المنتج المحلي 
وتشجيع الصناعة 

الوطنية

الحملات الاعلانية 
الحكومية والدعم 

الحكومي للمنتجات 
المصرية 

تقديم عروض 
وخصومات 
وسهولة 

الحصول علي 
المنتج

التركيز على 
القيم الوطنية 
في الاعلان 

التواجد الرقمي 
المستمر 

الشراكات 
والتحالف بين 

المنتجات 
المصرية 

التأكيد علي 
جودة المنتجات 

تقديم منتجات 
وخدمات جديدة

ار التمييز والابتك
في الاعلانات
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 الدراسة التحليلية:

قامت الباحثة بتحليل مجموعة من اعلانات المنتجات 

 ٤المصرية البديلة على مواقع التواصل الاجتماعي )

في تغيير اراء عرف على مدى فاعليتها نماذج( للت

  حسينوتوالتأثير في سلوكهم حول المنتجات  جمهورال

 

 للجمهورالصورة الذهنية لها كأداة في تشكيل رأي ايجابي 

في ظل الظروف السياسية الراهنة ومدي قدرتها على 

المنتجات اتخاذ قرارات شرائية تجاه في  الجمهوراقناع 

 .المصرية البديلة

 

 النموقج الاول:

 الاعلان

 

 
  ALARABYالعربي المعلن بيانات وصفية

 ٢٠٢٥ التاريخ

 مصر البلد

 FACEBOOK منصة العرض

 العائلة المصرية  الف ة المستهدفة

 9.7M views مشاهدة مشاركة الجمهور

 K shares 7.1 مشاركة

 K comments 1.7 تعليق

 K 47.8 اعجاب

 "رمضان يعني ماما" الجملة الاعلانية

يعتمد على اظهار العائلة والروابط العائلية بين الابناء والامهات  ٢٠٢٥اعلان عرض في رمضان  المحتوي الاعلاني

واهمية وجود الام في ظل الاجواء المميزة التي يخلقها رمضااااان مع الدمج بين" رمضااااان "و"عيد 

يركز الاعلان على تصااوير مشاااهد عائلية مختلفة تظهر علاقة الحب بين الابناء والامهات.. الام " 

والتركيز على المشااااااااعر الانساااااااانية مما يعزز الروابط العائلية والقيم المجتمعية ويجعل العلامة 

التجارية قريبة من الجمهور.. تركز شااااااركة العربي ان الاجهزة المنزلية التي تنتجها تساااااااهم في 

 توفير وقت وجهد الام من اجل خلق اجواء رمضانيه لعائلتها.

يسااااااتخدم الالوان الزاهية من مشاااااااهد الحياة اليومية الحقيقية مما يربط  - اللون عناصر التصميم

 المنتج بمشاعر ايجابية واقعية.

استخدام اللون الازرق في الاعلان في عناصر كثيرة لربط الجمهور   -

 بالهوية اللونية للمنتج.

اسااااتخدام شااااخصاااايات من المؤثرين المعروفين ولديهم جماهيرية كبيرة وعدد من  الصورة

 كبير من المتابعين لجذب الانتباه وبناء المصداقية مع الجمهور.

الصرررررررررررررررروت 

 والموسيقي

استخدام اغنية مميزة " يارب يخلي ماما" من خلال سرد مواقف حياتيه لها الطابع 

 لمثالي لإيصال الرسالة العاطفية بشكل أعمقالرمضاني تساهم في خلق الجو ا

الاستراتيجية 

 المستخدمة

من خلال اظهار مجموعة الشااخصاايات المعروفة اسررتراتيجية الشررخصرريات المشررهورة:  -

 "المؤثرين" الذين لديهم جماهيرية كبيره وعدد كبير من المتابعين.
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يدمج الاعلان بين عاطفة حب الام ودور الام الفعال خلال شاااااهر  اسرررررتراتيجية العا فة: -

رمضاااااان مما يجعل الاعلان مؤثر عاطفيا وتظهر منتجات "العربي" بدور رئيساااااي في 

 الاعلان لتسهيل مهام الام في رمضان مما يخلق الارتباط بالمنتج وبناء روابط عاطفية.

على شاااهر رمضاااان وعيد الام مما يركز الاعلان  اسرررتراتيجية ارتبا  المنتج بمناسررربة: -

 يخلق ارتباط عاطفي بين المنتج والجمهور.

تظهر الاستراتيجية في جملة "رمضان يعني ماما"  استراتيجية استهداف قيم مجتمعية: -

 يظهر قيمة الام التي تمثل الدور الرئيسي في شهر رمضان في جمع العائلة.

 نجح الاعلان الرقمي في: رأي الباحثة

الاعلان تفاعل كبير على مواقع التواصاال الاجتماعي نتيجة لمشاااركة عدد كبير من لاقي  -

 المؤثرين هذا الانتشار الواسع ساعد في زيادة الوعي بالعلامة التجارية.

 تسليط الضوء على العلاقات الاسرية وقيمة الام كرابط يعزز الولاء العاطفي الجمهور -

وتعزيز صورة العلامة التجارية )العربي(، من خلال نجح الاعلان في الترويج للمنتجات  -

التأكيد على ارتباط الام بالأجهزة المنزلية، كما خلق الاعلان ارتباط عاطفي مع المنتج 

 لوجود الام في الاعلان.

 النموقج الثاني:

 الاعلان

 

 
  BIG بيج شيبس المعلن بيانات وصفية

 ٢٠٢٤ التاريخ

 مصر البلد

 FACEBOOK منصة العرض

 الاطفال -الشباب  الف ة المستهدفة

 8.6M views مشاهدة مشاركة الجمهور

 shares 153 مشاركة

 comments 619 تعليق

 23.5K اعجاب

" اسمع يا خواجة " استخدام اللهجة الشعبية المصرية تربط الجمهور مع  بيج شيبس مولود كبير الجملة الاعلانية

 المنتج

تعتمد الفكرة الاساااسااية للإعلان على دمج الفكاهة والمرح في سااياق الاعلان والمقارنة بين المنتج  الاعلانيالمحتوي 

المصري والمنتج المستورد في التركيز على الطعم والجودة كميزة تنافسية، جذب الانتباه من خلال 

غنية سااهلة اسااتخدام شااخصااية اساااسااية" ياساامين عبد العزيز" كشااخصااية جماهيرية محبوبة مع ا

 وجذابة تضيف المرح للإعلان.

 يستخدم الالوان الزاهية مما يربط المنتج بمشاعر ايجابية. - اللون عناصر التصميم

 استخدام اللون البنفسجي في الاعلان للربط بالهوية اللونية للمنتج. -

 استخدام شخصية مشهورة لجذب الانتباه وبناء المصداقية. الصورة

الصوت 

 والموسيقي

استخدام اغنية مرحة وسهلة الترديد والحفظ من خلال اللغة المصرية الشعبية " 

اسمع يا خواجة" تجعل الاعلان قريب للقلب وتضيف لمسة من الكوميديا والثقة 

 بالمنتج
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الاستراتيجية 

 المستخدمة

استغل الاعلان شخصية "ياسمين عبد العزيز" ذات  استراتيجية الشخصيات المشهورة: -

جابي قوي على  تأثير اي ية في جذب الجمهور مما يسااااااااعد على خلق  عال الجماهيرية ال

 الجمهور.

 يلعااب الاعلان على عاااطفااة الجمهور من خلال اظهااار المنتجاسررررررتراتيجيررة العررا فررة:  -

نتج بالجمهور، كما كجزء من الحياة اليومية للشاااااخصاااااية مما يزيد ارتباط الم المصاااااري

تلعب الجملة الاعلانية" اساااااامع يا خواجة" باللغة العامية الى الحاجة للتخلص من عقدة 

 الخواجة ودعم المنتجات المصرية وبناء روابط عاطفية بينها وبين الجمهور.

يعتمد الاعلان على الفكاهة من خلال الشااااخصااااية الاساااااسااااية في  اسررررتراتيجية الفكاهة: -

يديا تجمع بين المنتج المساااااتورد والمنتج المصاااااري مما يسااااااعد في محاكاة مواقف كوم

 ترسيخ الصورة الذهنية.

من خلال عرض المميزات التنافسية للمنتج المصري والتي تنافس استراتيجية الانتماء:  -

بل تتفوق عليه مما يزيد من الاحساااااس بالانتماء ورفع الروح  ،المنتج المسااااتورد بجدارة

 الوطنية.

 نجح الاعلان الرقمي في: ثةرأي الباح

اسااتخدام شااخصااية مشااهورة "ياساامين عبد العزيز" جذب انتباه فئات مختلفة من الجمهور  -

 من الكبار والصغار.

 استخدام اللغة العامية والمواقف الكوميدية اضاف احساس بالقرب من الجمهور. -

المنتج واظهار أبرز المنتج كجزء من الحياة اليومية في مواقف كوميدية لتثبيت صااااااورة  -

 المميزات التنافسية

اظهار الاعلان دعم مصاااااار لقضااااااايا الرأي العام الحالية مما ساااااااهم في ترويج العلامة  -

 التجارية بشكل فعال.

 النموقج الثالث:

 الاعلان

 

 
  SPIRO SPATHIS سبيروسباتس المعلن بيانات وصفية

 ٢٠٢٤ التاريخ

 مصر البلد

 FACEBOOK منصة العرض

 كبار السن...( –الاطفال  –الشباب  –فئات متنوعة )العائلة  الف ة المستهدفة

 M views 9.9  مشاهدة مشاركة الجمهور

 shares 411 مشاركة

 comments 744 تعليق

 27.6K اعجاب

 "كل لمة وليها كبير" الجملة الاعلانية

اظهار الحياة اليومية للعائلة او تجمعات الاصاااااادقاء لخلق تعتمد الفكرة الاساااااااسااااااية للإعلان على  المحتوي الاعلاني

الارتباط بين المنتج والجمهور واضااافة روح الفكاهة والتركيز على ان كل تجمع او "لمة" له روح 

مختلفة عن طريق شاااخصاااية اسااااساااية التي تضااايف اختلاف لكل لحظة مما يجعل الجمهور يشاااعر 

 للتأكيد على الاصالة. ١٩٢٠منتج بالارتباط بالمنتج مع اظهار سنة انتاج ال

اسااااتخدام الوان المشااااهد الحقيقي لتضاااايف الواقعية والمصااااداقية للمنتج  - اللون عناصر التصميم

 كجزء لا يتجزأ من الحياة اليومية.
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اسااااتخدام الوان المشااااروبات البرتقالي والاخضاااار والاصاااافر في معظم  -

 ره للمنتجات.لقطات الاعلان لربط الجمهور بالمنتج والمساعدة في تذك

استخدام صور من العائلة والاصدقاء في مشاهد عفوية من التجمعات "لمة العيلة"  الصورة

 والتي لا تكتمل الا بوجود سبيرو سباتس 

الصوت 

 والموسيقي

تلعب الاغنية " كل لمة ليها كبير" دور رئيسي في اظهار الفكرة من خلال اضافة 

 للإعلان مما يضيف جو من البهجة والترابط المرح لتتماشي مع الفكرة الرئيسية

الاستراتيجية 

 المستخدمة

من خلال اظهار شااخصاايات عاديه من الأساارة المصاارية في لمة  اسررتراتيجية اجتماعية: -

العيلة والربط بين المشاعر التي تصاحب هذه اللحظات مع المنتج من خلال اظهار المنتج 

 العاطفي بالمنتج. طكجزء لا يتجزأ من الحياة اليومية وذلك يزيد من الشعور بالارتبا

الفكاهة من خلال المشااااااهد اليومية اعتمد الاعلان على عنصااااار اسرررررتراتيجية الفكاهة:  -

 المليئة بالاجتماعات والضحك والمواقف التي يتعرض لها الاشخاص في لمة العيلة.

حيث يوجه الى فئات عديدة ومتنوعة من الجماهير استراتيجية الاستهداف والتخصيص:  -

 مثل العائلة، الاصدقاء.. بالفئات العمرية المختلفة

 لرقمي في:نجح الاعلان ا رأي الباحثة

خلق ارتبااط عااطفي مع الجمهور من خلال اظهاار والتاأكياد على اهمياة لماة العيلاة في  -

 المجتمع المصري.

 اظهار المنتج كعنصر رئيسي في الاعلان مما يعزز مكانته ويدعم صورته الذهنية. -

اسااتخدام الفكاهة كعنصاار فعال في التعبير عن حالة الاعلان كما ساااعد في اظهار المنتج  -

 وربطه مع الجمهور .

 النموقج الرابع:

 الاعلان

 

   
 RAWABYروابي  المعلن بيانات وصفية

 ٢٠٢٣ التاريخ

 مصر البلد

 FACEBOOK منصة العرض

 السيدات الف ة المستهدفة

 M views 1.8 مشاهدة مشاركة الجمهور

 shares 162 مشاركة

 comments 96 تعليق

 K 1.9 اعجاب

 "طعم قشطة جديد" الاعلانيةالجملة 

تعتمد الفكرة الاساسية للإعلان على الشخصية المشهورة "ابله فاهيتا" بشكل فكاهي فهي شخصية  المحتوي الاعلاني

محبوبة من فئات مختلفة في المجتمع وذات جماهيرية عالية بأغنية جذابة باللغة العامية مما يخلق 

الجمهور، في مشااااهد باللون الابيض كناية عن "القشاااطة"، ويتم ارتباطا بالمنتج ويجعله أقرب الي 

التركيز على الطعم الجديد للمنتج عن المنتجات الأخرى مما يثير فضول الجمهور في تجربة الطعم 

 الجديد

استخدام اللون الابيض بما ان المنتج هو "القشطة" لتمثيلها بشكل مرئي  - اللون عناصر التصميم

دام اللون الازرق الخاص بالمنتج للربط مع الهوية في الاعلان مع اسااتخ

 اللونية للمنتج.
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 استخدام اللون الاحمر لربط الجمهور بلون الشعار. -

اسااتخدام شااخصااية مشااهورة" ابله فاهيتا" لجذب الانتباه وبناء المصااداقية واضااافة  الصورة

بشاااااكل طابع المرح مع خلفيات بسااااايطة ومريحة للعين وابراز المنتج في المقدمة 

 واضح في الصورة.

الصرررررررررررررررروت 

 والموسيقى

أغنية جذابة ذات جرس موسايقي باللغة العامية" قشاطة عليك وقشاطة عليا" ساهلة 

 التذكر والترديد مما يخلق ارتباطا بالمنتج ويجعله أقرب الي قلوبهم

الاستراتيجية 

 المستخدمة

اساااتخدام "ابله فاهيتا" وهي شاااخصاااية مصااارية  اسرررتراتيجية الشرررخصررريات المشرررهورة: -

 مشهورة تتمتع بعدد هائل من المتابعين يعزز مصداقية الاعلان ويجذب جمهور واسع

اعتمد الاعلان على عنصاار الفكاهة من خلال مشاااهد "ابله فاهيتا" اسررتراتيجية الفكاهة:  -

 لجمهور.تجعل الرسالة الاعلانية أكثر تذكرا ويخلق جو من المرح والارتباط با

سليط الضوء علىاستراتيجية التركيز على المنتج: ا -  براز الطعم وشكل المنتج الجديد وت

الميزة التنافسية للمنتج وتكرار كلمة "قشطة" في الاغنية يساهم في تذكر الجمهور للمنتج 

 والارتباط به

 نجح الاعلان الرقمي في: رأي الباحثة

اسااتخدام شااخصااية مشااهورة" ابله فاهيتا" زاد من تفاعل الجمهور وجذب انتباههم لوجود  -

 منتج جديد. 

 اضافة ميزة تنافسية بطرح منتج جديد يدل على التطوير المستمر للعلامة التجارية. -

يد من  - لب الجمهور ويز هة والمرح والاغاني يجعل المنتج قريب من ق كا خدام الف اساااااات

 ارتباطهم.

 

 الدراسة التطبيقية:

نماذج( اعلانية رقمية على  ٣قامت الباحثة بتصميم )

-Facebookمواقع التواصل الاجتماعي )فيسبوك

( للعلامة التجارية )شاي  Instagramانستجرام

العروسة( هو منتج مصري يتميز بتاريخ طويل عبر 

ذه الدراسة الى تصميم الاجيال والفئات المختلفة، تهدف ه

اعلان رقمي على مواقع التواصل الاجتماعي يدعم المنتج 

كمنتج مصري "صنع في مصر" مما يساعد على تحسين 

الصورة الذهنية ودعم الميزة التنافسية والترويج له 

وارتباطه بالجمهور، عن طريق تصميم يستخدم الرموز 

مل البصرية المرتبطة بالثقافة المصرية واستخدام ج

 اعلانية مناسبة ترتبط بالذكريات والاصالة.
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  النموقج الاول:
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 النموقج الثاني:
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 النموقج الثالث:
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 الاستبيان:

لتعرف على ااستهدفت الدراسة الاستقصائية " الاستبيان" 

دور الاعلان الرقمي على مواقع التواصل الاجتماعي في 

دعم المنتجات المصرية البديلة وتغير سلوك ورغبات 

رات شرائية اواتجاهات الجمهور وصولا لاتخاذ قر

 من خلال مجموعة من الاسئلة  ،البديلةللمنتجات المصرية 

 

بفئات  الجمهورعينة عشوائية من  على(  ٢٠عددهم )  

( ، بعد  ٣٠) عمرية متنوعة عددهم مختلفة ومراحل

نماذج( لتصميم اعلان رقمي على مواقع  ٣)مشاهدة 

انستجرام(  للعلامة -التواصل الاجتماعي )فيسبوك

 التجارية )شاي العروسة(.
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 نتائج الاستبيان:

ومراجعة نتائج الاستبيان حول قياس اراء  تحليلبعد 

الجمهور عن دور الاعلان الرقمي على مواقع التواصل 

الاجتماعي في دعم المنتجات المصرية البديلة وتغير 

سلوك ورغبات واتجاهات الجمهور وصولا لاتخاذ 

من خلال  قرارات شرائية للمنتجات المصرية البديلة

 النسب المئوية، ويتضح من خلال النتائج ان:

٪ ٣٠.٣٪ من الاناث(، )٦٩.٢انقسمت الردود بنسبة ) -

٪ من ٤٧.١من الذكور( الذين يترواح اعمارهم بين 

-٤٠٪ من )١١.٨( ، ٣٠-٢٠٪ من )٤١.٢(، ٤٠-٣٠)

٥٠. ) 

اظهرت الردود ان الفئة الاكبر استجابة للاستبيان بين  -

٪ وبين فوق الجامعي بنسبة ٦١.٥عي بنسبة التعليم الجام

 ٪.٧.٧٪ ومتوسط بنسبة٣٠.٨

٪ بين ٤٦.٢كما اوضحت النسب مناصفة بنسبة  -

(Facebook- Instagram أكثر المنصات التواصل )

الاجتماعي تفاعل بالنسبة للجمهور ثم يأتي 

(YouTube بنسبة )٧.٧. ٪ 

٪ مصادفتهم لإعلانات ٨٥.٧اظهرت النسبة الاكبر  -

قمية لمنتجات مصرية بديلة على مواقع التواصل ر

 الاجتماعي.

أن تكرار الإعلانات ٪ ان ٨٤.٦اكدت النسبة الاكبر  -

على منصات تواصل اجتماعي مختلفة يعزز من تذكر 

 .المنتج

مساعدة الإعلانات ٪ ٩٢.٣اظهرت النسبة الاكبر -

الرقمية على منصات التواصل الاجتماعي الجمهور 

 ى منتجات مصرية بديلة.على التعرف عل

عن ماهية الميزة التنافسية كما انقسمت الردود  -

للمنتجات المصرية البديلة التي تجذب الانتباه وتساعد 

٪ الجودة ١٥.٤في اتخاذ القرارات الشرائية بين 

٪ مناصرة قضايا ٨٪ الانتماء الوطني ،١٥.٤والسعر، 

 .٪ جميع ما سبق٦١.٥الرأي العام، 

مشاهدة الاعلانات وجاءت نتائج تحليل الاستبيان بعد 

الرقمية على مواقع التواصل الاجتماعي "شاي 

 :العروسة" من تصميم الباحثة فيما يلي

الإعلانات  تصميم٪ ان ٧٦.٩اظهرت النسبة الاكبر  -

الرقمية "شاي العروسة" تجذب الانتباه عند تصفح 

٪ ٢٣.١ مواقع التواصل الاجتماعي، كما جاءت نسبة

 بالموافقة الي حد ما.

عن ما أكثر ما يميز الإعلانات كما انقسمت الردود  -

شاي العروسة" على مواقع التواصل  " الرقمية

٪ ٢٣.١٪ التصميم البصري، ٧.٧الاجتماعي بين 

٪ جميع ما سبق )التصميم ٦٩.٢الرموز المصرية ،

الرموز  –الالوان الجذابة  -الفكرة الاعلانية –البصري 

 .المصرية(

الألوان المستخدمة ٪ ان ٨٤.٦اظهرت النسبة الاكبر  -

في  تساهم " شاي العروسة" الإعلانات الرقمية في

٪ ٢٣.١إثارة المشاعر وجذب الانتباه، كما جاءت نسبة 

 بالموافقة الي حد ما.

الجمل الاعلانية ٪ ان ٩٢.٣اظهرت النسبة الاكبر  -

واضحة  " شاي العروسة" الإعلانات الرقمية في

٪ ٧.٧وملائمة للفكرة الاعلانية، كما جاءت نسبة 

 بالموافقة الي حد ما.

الرموز البصرية ٪ ملائمة ٨١.٣اظهرت النسبة الاكبر  -

شاي العروسة"  " المصرية في الإعلانات الرقمية

 ٪ بالموافقة الي حد ما.١٨.٨للمنتج، كما جاءت نسبة 

توافق ٪ ٩٢.٣اظهرت النسبة الاكبر  -

" شاي العروسة" مع هوية  الإعلانات الرقمية تصميم

٪ ٧.٧العلامة التجارية الاصلية، كما جاءت نسبة 

 بالموافقة الي حد ما.

ان ٪ بالموافقة على ٨٧.٥اظهرت النسبة الاكبر  -

شاي العروسة" تعزز الارتباط  " الإعلانات الرقمية

العاطفي والوطني بالمنتجات المصرية البديلة، كما 

 ٪ بالموافقة الي حد ما.١٢.٥جاءت نسبة 

أن ٪ بالموافقة على ٨٤.٦اظهرت النسبة الاكبر  -

تساهم في تعزيز  " شاي العروسة" الإعلانات الرقمية

الثقة بالمنتجات المصرية البديلة واحساس الانتماء 

٪ بالموافقة الي ١٥.٤لاقتناء المنتج، كما جاءت نسبة 

 حد ما.

أن موافقة على ٪ بال٨١.٣اظهرت النسبة الاكبر  -

المنتجات المصرية قادرة على منافسة المنتجات 

٪ بالموافقة الي حد ما، ١٢.٥الاخرى، كما جاءت نسبة 

 ٪ بالرفض.٦.٢وجاءت نسبة 

ما الذي يدفع الجمهور لاتخاذ  عنكما انقسمت الردود  -

 " الإعلانات الرقمية بعد مشاهدة القرارات الشرائية

عر المناسب وجودة ٪ الس٣٠.٨شاي العروسة" بين 

٪ الاعلان ٧.٧٪ دعم المنتج المصري ،٢٣.١المنتج، 

٪ جميع ما سبق ) السعر المناسب وجودة ٣٨.٥الجيد، 

 الاعلان الجيد( -دعم المنتج المصري  –المنتج 

احتمالية ٪ بالموافقة على ٨٤.٦اظهرت النسبة الاكبر  -

الإعلانات  بعد مشاهدة شراء الجمهور للمنتج

٪ ١٥.٥، كما جاءت نسبة "شاي العروسة " الرقمية

 بالموافقة الي حد ما.
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قدرة ٪ بالموافقة على ٩٢.٣اظهرت النسبة الاكبر  -

الإعلانات الرقمية على دعم المنتجات المصرية 

 ٪ بالموافقة الي حد ما.٧.٧البديلة، كما جاءت نسبة 

بعد الدراسة النظرية والعملية ونتائج  نتائج البحث:

 الاستبيان تتلخص نتائج البحث فيما يلي:

يساهم الإعلان الرقمي على مواقع التواصل  -١

الاجتماعي في تغيير سلوك الجمهور وتفضيل المنتجات 

المصرية البديلة، من خلال استخدام رسائل عاطفية 

 .ووطنية تزيد من الوعي الجماهيري وتدعم الانتماء

يساعد الإعلان الرقمي في إبراز مزايا المنتجات  -٢

المصرية البديلة، مما يعزز قدرتها التنافسية مقارنة 

الحفاظ على مستوي الوعي لدي بالمنتجات الأخرى و

الجمهور على اهمية دعم المنتجات المصرية في التأثير 

 على الاقتصاد المصري.

لمصرية تكرار الاعلانات الرقمية عن المنتجات ا -٣

البديلة على كافة مواقع التواصل الاجتماعي يزيد من 

فرص وصول الرسالة الاعلانية الي جمهور اوسع، 

ويساعد الجمهور على تعزيز الوعي والارتباط بالمنتجات 

وإقامة أو استعادة علاقات قوية بين المصرية البديلة 

 .الجمهور والمنتجات المصرية

 توصيات البحث:

باستخدام مواقع التواصل الاجتماعي الاهتمام  -١

والاستفادة منها في الاعلان لوجود شريحة كبيرة من 

المجتمع مهتمة بها ولتأثير هذه المواقع على اتجاهات 

 الجمهور نحو المنتجات المصرية البديلة.

تعزيز استراتيجيات الاعلان الرقمي على جميع  -٢

جيل منصات التواصل الاجتماعي المختلفة لتشجيع ال

الجديد على التعلق بالمنتجات المصرية البديلة واتخاذ 

 قرارات شرائية لدعمها.

تعزيز ثقة الجمهور تجاه المنتجات المصرية البديلة  -٣

عن طريق اظهار مواصفات المنتجات والميزة التنافسية 

 بشكل واضح .

نشر الوعي بأهمية المنتجات المصرية البديلة ودعم  -٤

ن خلال الاعلانات الرقمية على مواقع الاقتصاد المحلي م

التواصل الاجتماعي وتعزيز الحملات التوعوية حول 

اهمية دعم المنتجات المصرية وكيفية تأثيرها الايجابي 

 على الاقتصاد المحلي.
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Abstract: 

Many global brands have been affected by the current conditions in the Arab region, 

especially the Middle East, leading to the growth of local businesses that have increased 

advertising and introduced new products to meet rising demand. With technological 

advancements, societal changes, and diverse consumer desires, digital advertising on social 

media plays a crucial role in raising awareness and shaping public opinion on global issues. 

It serves as a powerful tool to express societal trends, alter behaviors, and promote alternative 

Egyptian products by connecting with the audience on emotional and value-based levels. 

Digital advertising is an effective tool for connecting products with audiences through social 

media platforms, supporting alternative Egyptian products that align with consumers' needs. 

It serves as a communication tool to convey ideas, information, and emotions, persuading the 

audience to make purchasing decisions and acquire these products. The widespread presence 

of digital advertising across platforms strengthens its influence on purchasing behavior. This 

enables institutions to craft messages directly targeting the audience, influencing their 

behavior and generating immediate responses. This, in turn, increases interaction, improves 

the institution’s reputation, and fosters long-term relationships. 

This research aims to explore the effectiveness of digital advertising on social media in raising 

awareness of alternative Egyptian products and its impact on emotional connections with 

these products, ultimately influencing individual behavior and society as a whole. 

Key words: 

Digital Advertising – Social Media Platforms- Receiver behavior -Alternative Egyptian 

Products 

 

 
 


